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  مواردی که در مطلب به شکل تخصصی آمده و نیاز به توضیح دارد، با شماره به انتهای مطلب در قسمت پی نوشت 
ارجاع و برای آگاهی بیشتر مخاطب توضیح تکمیلی ارائه شود.
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  تاریخ های قمری و میلادی با خط فارق )/( از هم جدا شود، مثلاً قرن نهم ه.ق/ پانزدهم.
  شیوه رسم الخط نشریه حتی المقدور بر اساس جزوه مصوب »فرهنگستان زبان و ادبیات فارسی« تدوین شده است. 
  هنرهای تجسمی در ویرایش و تلخیص مطالب رسیده آزاد است.
  مقالات و آثار منتشر شده مبین نظرات و عقاید صاحبان آنهاست.
  هرگونه استفاده از مطالب و تصاویر »هنرهای تجسمی« با ذکر مأخذ مجاز است.
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و  پاره وقت  هنرمند  است.  تمام وقت  حرفه   یك  هنرمندی  اول:  تصویر 
تجسد  و  تجسم  هنرش  از  بخشی  داریم،  هم  اگر  و  نداریم  نیمه وقت 
نمی یابد و در خیال او می ماند، چرا که پاره ای از ذهن و زبان و اندیشه اش، 
ارباب رجوع  با  کارش  محل  در  باید  یا  یعنی  ؛  هنر غیر  است  کاری   گرفتار 
آورد.  آزاد، تکاپو و تلاش کند تا نانی به دست  سر و کله بزند یا در شغلی 
است:  روشن  و  ساده  پاسخ  چیست؟  مطلوب  وضعیت  اوصاف،  این  با 
و  انرژی  و  دانش  و  نگرش  و  فکر  همه   گماشتن  و  تمام وقت  هنرمندیِ 
روی  صورتی  در  مجال  این  هنری.  اثر  ارائه  و  خلق  برای  تجربه  و  استعداد 
غ از دغدغه  معیشت، همه  لحظاتش را هنرمندانه  می دهد که هنرمند فار
« به جایگاه واقعی خود. اگر  طی کند و این هم یعنی رسیدن »اقتصاد هنر
 در خدمت خلق 

ً
هنرمند به جای پرداختن به مشغله ای غیرهنری، تماما

آثارش باشد و بازاری پررونق هم در پیش روی خود ببیند تا کالای او را به 
این   آن وقت می توان به هنرمندی تمام وقت رسید.  ارزش واقعی بخرند، 
اثری خلق می کند  جاست که در چرخه ای کامل و رضایت بخش، هنرمند 
لذت  از  معنوی،  ارزش  بر  علاوه  که  می پردازد  بهایی  اثر  برای  مخاطب  و 
مالکیت و ذوق در اختیار داشتن اثری منحصر به فرد بهره مند می شود. 
)گنجینه  سرمایه  هنری  آینده،  سالیان  در  اثر  افزوده  ارزش  آن که  ضمن 
از  وضعیت،  این  به  رسیدن  می آورد.  فراهم  او  برای  را  ارزشمندی  هنری( 
چند منظر سودمند است؛ نخست آن که هنرمند به معنای واقعی کلمه، 
»حرفه ای« می شود و حرفه اش می شود خیال کردن و اندیشیدن و تولید 
اثر هنری؛ یعنی همه  جان و اندیشه  هنرمندانه  او از قوه به فعل درمی آید 
و سیمای کاملی از هنر و هنرمند را ارائه می دهد. دیگر آن که چنین فرآیند 
است  غیرهنری  کاری  و  کسب  بازار  از  او  ذهن  ساختن  آزاد  خجسته ای، 

می بیند  آن چه  همه    و  می یابد؛  خلاصی  آن  پیرایه های  از  ترتیب،  بدین  که 
و می خواند و انجام می دهد، در خدمت هنر است. یعنی فرصت و مجال 
با  تا  را به نوآوری هم تجهیز کند  می یابد که به جز پرورش خلاقیت، خود 

ذهنی امروزین و پویا و غنی به ادامه  مسیر بیندیشد.
تصویر دوم: در یك تقسیم بندی کلی و شاید کمی غیر دقیق، مردم جامعه 
را می توان به دو گروه تقسیم کرد؛ یك گروه آنها که در و دیوار خانه و محل 
 ، کارشان را به آثار هنری مزین کرده اند و گروه دومی که بیگانه از عالم هنر
به زیست خود ادامه می دهند. در میان گروه اول هم باز یك تقسیم بندی، 
قابل قبولی  و  یافته  پرورش  که ذوق هنری  بازیابی است؛ دسته ای  قابل 
به  که  دیگر  دسته ای  و  نمی دهند  رضایت  نقشی  و  تصویر  هر  به  و  دارند 

هنری عوامانه و به تعبیری پیش افتاده، دل خوش کرده اند.
، برای همه  این گروه ها، حرفی برای گفتن  پویایی و شکوفایی اقتصاد هنر
آثار برتر هستند، بازاری  دارد. برای آنهایی که ذوق هنری دارند و به دنبال 
پر و پیمان و در دسترس فراهم می کند تا بهترین آثار هنری را برگزینند و 
به محل زیست و کار خود ببرند. برای آنها که با زیبایی شناسی ضعیف تری 
که چشم و ذهن خود  را فراهم می کند  این امکان  رفته اند،  به سراغ هنر 
و  آثاری هنری تر  آرام به سمت  آرام  ارتقاء،  این  کنند و در مسیر  را تقویت 
و  نقش  جای  رؤیاهای شان،  در  که  هم  آنها  برای  شوند.  جذب  ارجمندتر 
برای چشم و روح شان  تا  را فراهم می آورد  تصویر خالی است، این مجال 
بی پاسخ  را  درون شان  نیازهای  و  کنند  فراهم  دلخواه  و  جذاب  خوراکی 
نگذارند. ضمن آن که با خرید و نگهداری آثار هنری، هم لذت مجموعه داری 
شنا شوند.

َ
را تجربه  کنند و هم با شیوه جدیدی از سرمایه گذاری اقتصادی آ

در تصویر اول این نوشته، از چرخه ای سخن گفته شد که با حضور هنرمند 

سه تصویر از ضرورت آن چه 
اقتصاد هنر می نامیم///
امیر عبدالحسینی
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۲۶۲×۱۵۰ سانتی متر
۱۳۹۴ : تاریخ اثر
برآورد قیمت: ۲,۰۰۰ - ۱,۵۰۰ میلیون ریال
قیمت فروش: ۲,۴۰۰,۰۰۰,۰۰۰ ریال
حراج هنر کلاسیک و مدرن ایران - خرداد ۱۳۹۵



و مخاطب، کامل می شود. اکنون می توان تکامل این چرخه را بدین شکل 
خلق  به  هنرمند  سو  یك  از   ، هنر اقتصاد  گرفتن  رونق  با  که  کرد  ترسیم 
، مخاطب با  آثاری فراوان تر و متعالی تر می پردازد و از سوی دیگر پیوسته  
درك و دریافتی واقعی از ارزش و ضرورت وجود هنر در زندگی، خریدار ارزش 
مادی، معنوی و فرهنگی هنری می شود که هنرمند آفریده است. از همین 
روی، در این عرصه همان قدر که فراهم آوردن مجال و فراغت و بازار برای 
هنرمند اهمیت دارد، پرورش و جذب خریداران این بازار نیز دارای اهمیت 
رواج  آثار هنری  رونق و  اقتصاد هنر و خرید و فروش  تا شکوفایی  است 
پذیرد. البته از این نکته مهم غافل نشویم که حرکت روان این چرخه نیاز 
به مدیریتی پر توان دارد که در این میان، نگارخانه داران و مجموعه داران 
، نقش اصلی و اساسی را در ساماندهی اقتصاد هنر  و سرمایه گذاران هنر

برعهده دارند.
جمله ای  در  ارتباطات،  علوم  برجسته   استاد  پستمن،  نیل  سوم:  تصویر 
درخشان می گوید: »کودکان پیام های زنده ای هستند که ما برای آیندگان 

می فرستیم؛ آیندگانی که هرگز آنها را نمی بینیم«.
ارتباطات  حوزه   در  شاعرانگی،  و  زیبایی  بر  علاوه  پستمن،  عبارت  این 
که  است  واقعیتی  این  اما  است،  ارزشمند  و  درست  تمامی  به  انسانی، 
انسان بدون فرهنگ، موجودی است مانند سایر موجودات. فرهنگ هم 
و هنر  ادبیات  قالب  در  که  آدمیزاد است  ادراك  و  و خیال  اندیشه  عصاره  
آیندگان می رسد. پس تردیدی نیست که این وظیفه ای انسانی است  به 
به فرهنگ  را مجهز  آنها  آینده،  کودکان به نسل های  بر رساندن  تا علاوه 
و  حیاتی  فرآیند  این  بگذاریم.  جای  به  هنر  از  گنجینه  ای  آنها  برای  و  کنیم 
بسیار مهم نیز از طریق رونق اقتصاد هنر روی می دهد. مگر محل زیست 

تا  مگر  و  دارد  مناسبی  فضای  او  آثار  نگهداری  برای  اندازه  چه  تا  هنرمند 
هنری  آثار  باشیم  خوش بین  که  است  پیش بینی  قابل  آینده  اندازه،  چه 
غ از گزند باد و باران و ایام، به نسل های آتی می رسد؟ در اینجاست که  فار
، با خرید آثار هنری و مراقبت ویژه از این کالاهای  حامیان و دوستداران هنر
دولتی  نهادهای  هم  اگر  می دارند.  محفوظ  آیندگان  برای  را  آنها  ارزشمند، 
آثار باشند، می توان با خیالی آسوده تر این توقع و انتظار را  خریداران این 
داشت که ماحصل کوشش های خالقان آثار هنری، به گنجینه ها و موزه ها 

راه یابد و به چشم و نگاه نسل های بعدی برسد. 
از همین روی، می توان گفت اقتصاد هنر و بالندگی و شکوفایی آن، علاوه 
بر حفظ بُعد فیزیکی آثار هنری، آنها را به آیندگان می رساند تا حامل فرهنگی 
اندیشیدن  نحوه   و  محیط  و  زیست  که  بدانند  درستی  به  و  باشند  غنی 
نسل گذشته، چگونه در آینه  هنر متجلی شده است. هر کدام از این سه 
تصویر که در این نوشتار به نمایش درآمد، بر ضرورت و اهمیت اقتصاد 
هنر و تأثیر آن بر امروز و فردای فرهنگ و جامعه ، صحه می گذارد، اما این 
باید و شاید،  واقعیتی غم انگیز است که چنین مقوله  مهمی، چندان که 
مرکز توجه نبوده است. با این همه، اصحاب هنر و دوستداران زیبایی و 
خیال و پرواز آرزوهای آدمی، ناامید نبوده و نیستند. برپایی نمایشگاه های 
امیدواری  همین  نماد  هنری  آثار  حراجی های  و  نجسمی  هنرهای  متعدد 
است. همچنین تولید دانش در قالب تألیف، ترجمه، مقاله، یادداشت، 
انتشار  کتاب و مقالات تخصصی و  ، چاپ  اقتصاد هنر با فعالان  گفت وگو 
هنرهای  اقتصاد  موضوع  با  تجسمی  هنرهای  نشریه  از  شماره  این 
ایران،  ، اقتصاد هنر  تا در روزگاری نه چندان دور تجسمی، نشانه ای است 

جایگاه واقعی خود را بیابد.
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اشاره 
اقتصاد، علاوه  کنونی  به حیطه  کردن موضوعات فرهنگی و هنری  وارد 
آنها و بهبود وضعیت اقتصادی هنرمندان، بر سایر حوزه ها  بر توسعه 
مانند اشتغال، مبادلات خارجی، تولید ناخالص ملی، تعادل بازار و تامین 
فعالیت های  بین  چندسویه  تعاملی  و  بوده  تاثیرگذار  اجتماعی  تعادل 
و  درستی  به  اگر   ، هنر بازار  رونق  می کند.  ایجاد  هنر  با  مرتبط  مختلف 
در  تاثیرگذاری  و  مثبت  بسیار  نتایج  به  می تواند  گیرد،  صورت  راستی 
و  تداوم  و  برپایی  رو،  این  از  بینجامد.  کشور  هنری  و  فرهنگی  فضای 
اقتصادی  بازار  رونق  به  می تواند  تهران،  حراج  نظیر  رخدادهایی  تقویت 
بازار  اگر  همچنان که  کنند؛  کمک  هنرمندان،  وضعیت  بهبود  و  هنر 
اقتصادی هنر به درستی و با منطق علمی و تراز زیباشناسانه و عدالت 
فرهنگی انجام نشود و به دست سودجویان غیرفرهنگی اداره شود، در 
ایجاد کرده و در درازمدت نیز نتایج  کوتاه  مدت، بدآموزی های بسیاری 

خسارت باری برای هنر و فرهنگ جامعه خواهد داشت.

بازار هنر 
آن همه محصولات و نهادهای ما  »زیستگاه ما، جامعه ای است که در 
، تعریف و سنجیده می شود- گریزی هم از آن  به واسطه ایدئولوژی بازار
نیست. هنرمندان، برندگان یا بازندگان بازی موفقیت تلقی می شوند و 
»اسم و رسم حرفه ای« به شکل حراج های پرخریدار و نقدهای مثبت، 
همچنان الگوی تفکری است که ضرباهنگ های درونیِ تولید هنر را به 

نظم در می آورد.« )گابلیک، 1387، ص. 12(.
تأثیری  هنرمندان  اعتبار  و  شهرت  بر  فروش  و  عرضه  »نظام   
و  ماند  خواهد  ناشناخته  نمی شود  عرضه  هرآنچه  دارد.  سرنوشت ساز 
نمی یابد.  تاریخی  اهمیت  یا  نمی-کند  جلب  خود  به  را  نظرها  نتیجه  در 
نداشته  خوبی  شهرت  آنچه  یعنی  می کند؛  ایجاد  باطل  دور  روند،  این 
باشد عرضه نخواهد شد و آنچه عرضه نمی شود شهرت خوبی نخواهد 

داشت. بنابراین هنگامی که می خواهیم عوامل تشکیل دهنده هنر والا 
یا مهم را بررسی کنیم، نباید از تأثیرات نظام های عرضه و فروش غافل 

شویم.« )ترکاشوند، 1391، ص. 133(.
گاهی حتی اثری عرضه می شود، شناخته می شود و به دلیل اینکه مورد 
استقبال مخاطبان و خریداران قرار نمی گیرد، به شهرت هنرمندِ صاحبِ 
اثر لطمه وارد می کند. در نتیجه نمی توان گفت که نمایش اثر و شناخت 
آن به تنهایی پله ای برای پیشرفت هنرمند است. فروشِ با قیمت بالای 

اثر است که برای نقاش، شانس موفقیت می آورد.
»بازار به نیرویی پر نفوذتر از پیش تبدیل شده و بازار است که تعیین می کند 
چه چیزی با ارزش و چه چیزی مفید است و منطق و ضرورت های خود را به 

تمامی جنبه های زندگی تحمیل می کند.« )گابلیک، 1387، ص. 14(.
دُن تامپسون  استاد بازاریابی و اقتصاد در رشته MBA مدرسه کسب وکار 
دانشگاه یورک )تورنتو( است که تجربه تدریس در مدرسه اقتصاد لندن 
در  تامپسون  دارد.  خود  کارنامه  در  نیز  را  هاروارد  کسب وکار  مدرسه  و 
آثار  مجموعه دار  یک  خود  که  آنجایی  از  و  می کند  زندگی  تورنتو  و  لندن 
هنری است، در کتاب »کوسه شکم پُرِ 12 میلیون دلاری )پرونده ای درباره 
(«، تلاش می کند تا مطالعه ای نسبتا دقیق  اقتصاد سردرگم هنرِ معاصر

)و البته جذاب( در سازوکار اقتصاد هنر معاصر ارائه کند.
و  می شود  بازاریابی  و  ارزیابی  کسانی  چه  توسط  و  چگونه  معاصر  هنر 
است  ممکن  چطور  دارد؟  نتیجه ای  چه  معاصر  هنر  در  سرمایه گذاری 
دلار  میلیون   12 نیویورک،  ساکن  ابله[  ]یا  هوشمند  سرمایه گذار  یک 
برای خرید لاشه نیمه فاسد یک کوسه پول بدهد؟ چه می شود که یک 
قیمت  به  تولید شده،  رنگ  پاشیدن  با  که  پولاک  جکسون  اثر  نقاشی 
از سؤالاتی است  140 میلیون دلار فروخته می شود؟ این ها نمونه هایی 
آنها  به  ساده  زبانی  با  خود  کتاب  در  تا  دارد  تلاش  تامپسون  دُن  که 
میان  پیچیده  رابطه  تا  می کند  تلاش  کتاب   ، دیگر طرفی  از  دهد.  پاسخ 
نمایشگاه گردانان،  گالری ها،  حراجی ها،  هنری،  آثار  دلالان  هنرمندان، 

 نگاهی به اقتصاد کلان هنر  
رد نقاشی///

ُ
 و اقتصاد خ

مصطفی گودرزی/ سارا اکبری
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هنری،  منتقدان  آرت فرها،  هنری،  نهادهای  موزه ها،  مجموعه داران، 
سرمایه داران و عوامل دیگر دنیای هنر را واکاوی کند، تا خواننده درک 
هنر  اما  آورد.  به دست  هنر  اقتصاد  پشت پرده  ماجراهای  از  روشن تری 
معاصر چگونه و توسط چه کسانی ارزیابی و بازاریابی می شود؟ بازار هنر 

را چه کسی یا کسانی ساماندهی و مدیریت می کنند؟

جایگاه نقاشی در اقتصاد هنر
کلان  اقتصاد  نظام  در  که  است  کوچکی  اقتصادی  نهاد  هنری،  سازمان 
قیمت،  تغییر  چون  مسائلی  با  اقتصاد  کلان  سطح  می کند.  فعالیت 
سطح  در  اقتصادی  حرکت  هرگونه  و  دارد  کار  و  سر  بیکاری  خ  نر و  تورم 
خ بهره یا درآمد ناخالص ملی بر اقتصاد  کلان مانند بالا و پایین رفتن نر
 ، هنر اقتصاد  کلان  سطح  در  ح  مطر مباحث  جمله  از  است.  مؤثر  هنـر 
به  سرمایه  تزریق  برای  وام  سیاست های  و  یارانه ها  دولتی،  بودجه های 

بازار هنر و سیاست های مالیاتی است. 
ارتباط  در  خرد  اقتصاد  با  بیشتر  جامعه شناسی،  منظر  از  هنر  اقتصاد 
شرایط  یعنی  مواجهیم؛  هنـر  بازار  مسائل  با  خرد  اقتصاد  در  است. 

فرآیند  هنری،  کوچک  بنگاه های  درآمدزایی   ، هنر تولیدکنندگان 
و  مخاطب  فرهنگی  مصرف  سبد  مخاطب،  خرید  قدرت  قیمت گذاری، 
حراجی-ها،  )گالری داران(،  فروش  واسطه های  چون  مسائلی  همچنین 
کلکسیونرها، بیمه تأمین اجتماعی هنرمندان و...که در این حوزه مورد 

بحث است.
دیگر  به  نسبت  نقاشی  هنر  رقابت  غیرقابل  و  استثنایی  فروش  علت 
مستقل  تحقیق  یک  عنوان  به  دیگر  مجالی  در  باید  را  منقول  هنرهای 

بررسی کرد، اما به طور عمومی می توان به دلایل زیر اشاره کرد:
به   کشوری  یا  شهر  هر  و  نقطه  هر  از  نقاشی  اثر  آسان  حمل  قابلیت   
کلکسیون دارها  و  حراجی ها  برگزارکننده  برای  مسأله  این   : دیگر جایی 
مورد  کشور  از  می توانند  را  خود  هنری  اثر  چراکه  است،  اهمیت  حائز 
مثال،  برای  اما  کنند،  منتقل  می خواهند  که  مکانی  هر  به  و  بخرند  نظر 
جابه جایی مجسمه هایی با ابعاد بزرگ می تواند دشواری های خاص خود 

را داشته باشد.
کلی  طور  به  اثر  دیدن  صدمه  امکان  آسان،  نقل  و  حمل  نتیجه  در   

محدود می شود.

/  گنجینه موسسه فرهنگی هنری نام جلال شباهنگی/  عنوان اثر : تپه های قرمز آسمان زرد/  امضاء: شباهنگی )پایین راست(/  رنگ روغن روی بوم/  ۶۰×8۰ سانتی متر
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سمبات درکیورغیان/ عنوان اثر : مسجد/ امضاء: sumbat 65 )پایین چپ(
: ۱۹۶۵/ گنجینه موسسه فرهنگی هنری نام / تاریخ اثر آبرنگ روی مقوا/ ۳۴×۵۴ سانتی متر
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قرارگیری  و  نصب  قابلیت  خود  دو بعدی  ماهیت  دلیل  به  نقاشی  اثر   
همواره  و  دارد  را  نهایی  استقرار  برای  نظر  مورد  محل  از  نقطه ای  هر  در 

دیواری خالی برای نصب آثار نقاشی وجود دارد.
 اثر نقاشی دوبعدی، در عین حال به نسبت آثارهنری روی میزی،امکان 

دیده شدن بهتری را برای مخاطب دارد.
 علاقه مندی جمعی موجود به هنر نقاشی، سبب ارتباط بهتر و آسان تر 
مخاطبان شده است، چرا که نقاشی، رشته ای است که از دیرباز طیف 
بسیار گسترده ای از صاحبان ذوق را به سمت یادگیری کشانده است. 
به  که  هنرهایی  اولین  از  که  است  آن  شواهدش  از  یکی  مثال،  برای 

هرکودکی در مهدکودک ها یاد می دهند، نقاشی است.
 دسترسی آسان تر به ابزارها و ملزومات اولیه نقاشی نسبت به بسیاری 
از رشته ها، مؤید نکته پیشین است که نقاشی توانسته جای خود را میان 
مخاطبان باز کند. این مقایسه خصوصا با رشته پرطرفدار بعدی خریداران 

و مجموعه داران که مجسمه سازی است خود را بهتر نشان می دهد.
 نقاشی از آن دست رشته هاست که در طول تاریخ هنر، خصوصا دوره بعد 
از رنسانس که عصر شکوفایی هنر در غرب مدرن بود، طرفدارانی جدی 
این دوره،  بروز استعدادهای خارق العاده در  اینکه  به خود دید. ضمن  را 
چشمگیر است و از زمانی که سرمایه گذاران، امکان هزینه کرد در هنر را برای 

خود در نظر گرفته اند با اولین گزینه ای که مواجه شدند، نقاشی بود.

نقش واسطه ها در اقتصاد نقاشی
طریق  از  همه شان  تقریبا   ، حاضر زمان  در  تجسمی  هنرهای  »کالاهای 
دنیا  سراسر  در  فروشندگانی  یا  گالری داران  و  واسطه ها  از  مجموعه ای 
ارزش  به  زیبایی شناسی  ارزش  تبدیل  طریق  از  که  می شوند  فروخته 
اقتصادی، هنرمند را همبسته اقتصاد بازارهای تجاری قرار می دهند و در 
نتیجه، زمینه ای را فراهم می کنند که هنرمندان بتوانند از راه هنر خود، 

.)1387 ، زندگی کنند« )بکر
شخص  حضور  عدم  همواره  که  کرد  فراموش  نباید  نیز  را  نکته  این 
هنری  آثار  فروش  و  خرید  پرتلاطم  و  پرمنفعت  معرکه  میان  هنرمند 
سودها وضررهایی برای او داشته است؛ از جهتی به وسیله برون سپاریِ 
بخشی از فعالیتی که احتمالاً خود او در آن تخصصی نداشته، سبب فراغ 
بال و رسیدگی به مسائل تخصصی و هنری اش بوده است، از طرف دیگر 
امکان مورد سوءاستفاده واقع شدن توسط واسطه ها، نقطه سیاه این 

فرآیند بوده است.
در  را  آنها   ، تازه کار هنرمندان  با  مواجهه  زمان  در  واسطه گران  گاهی 
محذوریت تقدس کار فرهنگی هنری قرار می دهند و نگاه تجاری نسبت 
فروش های  با  می توانند  زمانیکه  در  طرفی  از  می کنند؛  تکفیر  را  هنر  به 
انفعال  و  از هیچ گونه فعل  کنند،  پیدا  کلان دست  به سود  سرسام آور 

تجاری پرهیز نمی کنند.
حضور   ، دیگر طرف  از  و  می شود  طرد  پول  و  سوداگری  طرف  یک  »....از 
به  فراوان  یهودیان،  عبادتگاه  همچون  مقدس،  هنر  معبد  در  تجارت 
چشم می آید. معبدِ هنرِ مقدس، بدون تجارت نمی تواند وجود داشته 
باشد. از اینها گذشته، منفعت تجاری در این باور نهفته است که هنر 

مقدس است و ورای هرگونه سوداگری. انکار اقتصاد برای واسطه های 
و  طرد  چنین  است.  بودن  ناسوداگرانه  در  صرفه  است:  سودآور  هنری 
می خورد«  چشم  به  هنری  معاملات  درهمه   

ً
تقریبا هم زمانی،  پذیرشِ 

)ابینگ، 1390، ص. 5(.
»در واقع اصل این است که وضعیت اقتصادی آثار هنری در این دوره، 
قانونی  است.  موردی  و  غیرمنطقی  غیرمنتظره،  آشفته،  و  ندارد  نظام 
و  کند  حکومت  آنها  اکثریت  بر  دست کم  یا  آثار  کل  بر  که  ندارد  وجود 
با  را  سوددهی  عدم  یا  سوددهی  قانون،  آن  به  عطف  با  بشود  اینکه  یا 
عدم قطعیت پیش بینی کرد، اما اغلب کفه ترازو به جانبِ رد آثار اصیل 
و زیان دهی آنها در کوتاه مدت، سنگینی می کند« )ابراهیمی، 1382، ص. 

.)115
در  هنری  اثر  اقتصادیِ  وضعیتِ  تعیین  در  عواملی  قطع  طور  به  البته 
، نقش دارند که در ادامه توصیف می شوند.  مراحل اولیه ورود به بازار هنر

ثار نقاشی عوامل مؤثر بر قیمت آ
از عوامل موثر بر ارزش گذاری آثار نقاشی، می توان به چند مورد اشاره کرد: 

 رسانه ها
به  خود  را  رسانه  می توان   ، هنر اقتصاد  دنیای  در  رسانه ها  ازنقش  غ  فار
حتی  و  جهان  امروز  مناسبات  تمام  در  مؤثر  بالادستیِ  هنر  یک  عنوان 
توجه  مورد  موضوعات  بر  تمرکز  با  رسانه  کرد.  فرض  اخیر  سده  چند 
از موضوع  را به سمت خود بیشتر  مخاطبان توانسته تمرکز مخاطبان 
مورد مطالعه جلب کند و از یک واسطه تبدیل به یک هدف و موضوع 
شود. در اقتصاد نقاشی و تاریخ آن، رسانه همواره دست قدرتمند خود 
را به دنیای خریداران و فروشندگان نشان داده است. رسانه نه تنها با 
 یک نمایشگاه می تواند سبب جلب اذهان 

ً
گاهی-بخشیِ فرضا تمرکز و آ

آن شود، بلکه عدم توجه نسبت به یک نمایشگاه  عمومی نسبت به 
یا اکسپو می تواند سبب مغفول ماندن آن از دید مخاطبان و در نتیجه 

متضرر شدن بانیان شود.

 منتقدان
نقاشی  هنری  آثار  قیمت  و  ارزش گذاری  در  تأثیرگذار  دیگر  عوامل  از 
آگاهی  به   

ً
تأثیر منتقدان صرفا »در حال حاضر، دایره  منتقدان هستند. 

نمی شود.  خلاصه  درآمد  کسب  و  فروشنده[  و  خریدار  ]به  بخشیدن 
منتقدان با تأیید ارزش یک اثر هنری می توانند زمینه تقلب و کپی سازی 
از روی همان اثر را فراهم کنند. انگیزه ایجاد آثار جعلی، بسیار قوی است 
به ویژه اگر هنرمندان از رانتی که منتقدان برایشان به وجود آورده اند بهره 

ببرند و عرضه آثار خود را به بازار کاهش دهند«)اگزاویه، 1388، ص. 125(.
اثر قرار  ارزش گذاری  منتقد هنری در صورتی که در فرآیند صحیح نقد و 
بگیرد می تواند اطمینان خریدار را برای صرف هزینه زیاد و سرمایه گذاری 
برای یک اثر هنری به حد مطلوب برساند و سبب ایجاد بستر مناسب و 

پُر ریسک مطلوب بازار هنری شود.
، نویسنده، پیشگام و نظریه پرداز  ]André Breton[  شاعر »آندره برتون 
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زمانی  فقط  هنری  »اثر  می گوید:  فرانسوی  )فراواقع گرا(  سوررئالیست 
والتر  و  دهد«  نشان  ما  به  را  آینده  از  دورنمایی  که  است  ارزشمند 
همه  در  هنر  همیشگی  وظایف  از  »یکی  می کند:  نشان  خاطر  بنیامین 
ح کند که هنوز  زمان ها این بوده است که خواسته ای را در روزگاری مطر
است.«  نداشته  وجود  آمادگی  خواسته  این  کامل  کردن  برآورده  برای 
مهم ترین چالش پیش روی اقتصاد هنر این است که چگونه می توان 
ماهیت شان  یا  بوده اند  ناشناخته  تاکنون  که  را  چیزهایی  مادی  ارزش 
به ندرت شناخته شده بوده است مشخص کرد؟ اگر چه تعیین ارزش 
خلاقیت  که  بازاری  اما  است،  رو به رو  فراوانی  مشکلات  با  زیباشناختی 
هنرمندان، سلایق همواره دگرگون شونده مخاطبان و آرای منتقدان را 

به یکدیگر پیوند می زند پدیده ای کم نظیر است.« )همان، ص. 120(.
که  باشد  آینده ای  همین  ترسیم  می تواند  منتقدان  اصلی  وظایف  از 
روزگار حال، ظرفیت فهم و پذیرش آن را هنوز به دست نیاورده است؛ 
در صورتی که اگر منتقد، خریدار را از این چالش عبور دهد و ارزش درونی 

هنر ارزشمند را به تصویر کشد، رسالت اصلی خود را انجام داده است.
یکی از تهدیدهای جدی در جریان تعامل منتقدان و بازار هنری، وجود 
منتقدانی است که خود خریدار آثار هنری هستند. چنین شرایطی امکان 

استفاده سوء از موقعیت موجود را برای منتقدان به وجود می آورد.
گاهی تا آنجایی تأثیر کلام منتقدان عرصه هنر در ارزش گذاری آثار نقاشی 
بالاست که »برخی تولیدکنندگان آثار هنری از اجیر کردن منتقدان سود 

می برند«.
البته برخی معتقدند متأسفانه یا خوشبختانه در ایران، منتقد هنری به 
آن معنایی که در دنیای حرفه ای هنر از آن نام برده می شود وجود ندارد و 
این ناشی از عدم وجود تخصص های میان رشته ای در وادی هنر است. 
برای مثال فقدان منتقدانی که بتوانند آثار هنری را نسبت به کنش های 

اجتماعی و اقتصادی مورد نقد قرار دهند، احساس می شود.

 مجموعه داران
غیر  خیزهای  و  افت  ایجاد  سبب  همواره  عناصری  وجود   ، هنر بازار  در 
قابل پیش بینی در نوع خرید و فروش آثار هنری بوده اند. مهم ترین آنها 
نمی باشند.  هنر  مصرف کننده  خود  که  هستند  هنری ای  آثار  خریداران 
یا  نمایشگاه  یک  رسمی  کار  به  شروع  از  قبل  که  دلالانی  مثال  برای 
آثار موجود را خریده و سپس سعی می-کنند با همکاری  اکسپو، تمام 
، سود قابل قبولی به دست  همان گالری که تا به همین جا از فروش آثار
و  دهند  قرار  فروش  معرض  در   

ً
مجددا بیشتری  قیمت  با  را  آثار  آورده، 

یا  هنر  شوند  بازار  در  کاذب  قیمت های  افزایش  سبب  طریق  این  از 
اولویت  از  بالاتر  آنها  برای  هنری  اثر  خرید  اولویت  که  کلکسیونرهایی 
است  ممکن  کلکسیونرها  از  نوع  این  است.  هنری  آثار  از  استفاده 
که صرفا در فضای هیجان عمومی  آثاری  به  بی دلیل  ارزش دهی  سبب 
آثار هنری توسط خریدارانی  به شهرت رسیده اند بشوند. خریده شدن 
آنها به عنوان یک شخصیت حقیقی تبدیل به برند شده است  که نام 
آثار  این  برای  بیشتر  ارزش یابی  نتیجه  در  و  شدن  دیده  برای  را  فرصت 

غ از کیفیت یا سبک اثر هنری باشد. فراهم می کند که این می تواند فار

مجموعه داران بلند پرواز و خریداران متشکل در قالب شرکت ها در پی 
آثار هنرمندان گران قیمت به عنوان سرمایه گذاری های پرسود هستند 
هنگفتی  درآمد  اثرش  دارد  انتظار  معمولاً  موفق  هنرمند  یک  امروزه  و 

نصیبش کند.
البته نگاه های سطحی به تابلوهای نقاشی ای که به صورت جدی جای 
کلان  سود  کسب  امکان  دارد،  وجود  آنها  در  سرمایه گذاری  و  رشد 
و  خارجی  بازارهای  به  توجه  عدم  مثال  برای  می گیرد.  گالری داران  از  را 

سرمایه گذاران خارجی.

 برنـد
برندسازی می تواند جایگزین قضاوت انتقادی و ارزش گذاری واقعی یک 
اثر شود. اصولا زمانی از یك اثر هنری به عنوان یک اتفاق قابل خرید و 
 ، بازار در  باشد.  داشته  را  کالا  یک  مؤلفه های  که  می شود  بحث  فروش 
اثر که  ، شناسنامه  کالا با کاتالوگ خود معرفی می شود، اما در بازار هنر
، و هرآنچه که مربوط به  آن، مکان فروش اثر متشکل از خالق، امضای 

ح می شود. خالق آن می شود مطر
خاص  اثر  یک  برای  است  حاضـر  که  کلکسیون دار  چه  است  واضح  پر 
آویزان کند و چه  را در خانه اش  آن  هنری، میلیون ها دلار هزینـه کند تا 
تاجر هنری که می خواهد تابلویی که به قیمت گزاف خریده را به قیمت 
خریده  هنری  اثر  شناسنامه  و  هنرمند  برند  دو  هر  بفروشد،  گزاف تر 
)قطعا(  شاید  است.  مهم تر  و  ح تر  مطر  ، اثر کیفیت  از  برایشان  شده 
با  کیفی، به هیچ وجه قابل رقابت  از منظر  آدولف هیتلر  تابلوی نقاشی 
هنرمندان تراز اول نباشد و حتی بدون نام حتی به 1000 دلار هم خرید و 
« مونیخ او، بیش از 450هزار دلار  فروش نمی شد، اما »تالار قدیمی شهر

چوب حراج  خورد.
، محل مناقشه منتقدان است که اصلا چه اثری را  معمولا هنر معاصر
باید هنر به حساب آورد و چه اثری را نباید. از این رو، منتقدان و مفسران 
به  بیشتر  آنها  اتکای  و  ندارند  اطمینان  خود  قضاوت  به  معاصر  هنر 
در  می کنند،  حمایت  برند شده  دلالان  از  »مجموعه داران  است.  برند 
حراجی های برند شده خریداری می کنند، از نمایشگاه برند شده خریداری 
می کنند و به دنبال هنرمندان برند شده اند. حتی شعار برخی از فعالان 
اقتصاد هنر این است که شما در هنر معاصر کسی نخواهید بود، مگر 

اینکه برند شده باشید« .
می گوید؛  دلاری«  میلیون   12 پر  شکم  »کوسه  کتاب  در  تامپسون  دن 
در  است.  حراجی  می کند،  برند  را  هنرمند  کار  که  مؤلفه ای  مهم ترین 
همین چند سال اخیر شاهد بوده ایم که چگونه برخی هنرمندان غرب 
آسیا با ورود به حراج کریستی در دوبی تبدیل به برند شده اند؛ البته اگر 
بعد از آن، کارشان پسرفت نکرده باشد به هیچ عنوان پیشرفت نکرده 
چیزی  چه  ساتبی(،  و  )کریستی  برند  حراجیِ  دو  این  در  معمولا  است. 
فقط  این  اما  مجسمه،  یک  یا  نقاشی  یک   

ً
ما

ّ
مسل می شود؟  خریداری 

که  است  شیوه ای  می شود،  خریده  که  چیزی  اصل  است.  قضیه  ظاهر 
دیگران خریدار را نگاه می کنند. 

 Sotheby›s:[ کتابش  در  انگلیسی،  خ  مور  ،]Robert Lacy[ لیسی  رابرت 

حسین زنده رودی
عنوان اثر : اندام
امضاء: »Zenderoudi 7۲ « )پایین چپ(
اکریلیک روی بوم
۹7×۱۳۰ سانتیمتر
۱۳۵۱ : تاریخ اثر
پیشینه: این اثر در مارچ ۲۰۱۹ در حراج کریستیز دوبی ارایه شده است.
برآورد قیمت: ۱۳۰۰۰۰ - ۱۱۰۰۰۰ میلیون ریال
قیمت فروش: ۱۱۲,۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰ ریال
حراج هنر مدرن و معاصر ایران - تیر ۱۴۰۲
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خرید  سر  بر  ساتبی  در  شما  که  می دهد  توضیح   ]Bidding for Class
بالاتر  رقم  و  می کنید  رقابت  اجتماعی تان  منزلت  تأیید  برای  و  وجهه 
در  هنر  خریدار  یک  می شود  باعث  که  انگیزه ای  می دهید.  پیشنهاد  را 
گالری دار  با دلال و  و  اثر بخرد  برند،  از هنرمند  کند،  برند شرکت  حراجی 
برندشده کار کند، همان انگیزه یک زن است که کیف زنانه گوچی را برای 

خرید انتخاب می کند.
به  دولتی  و  خصوصی  رانت های  و  ارتباطات  بدون  برند،  بدون  هنرمند 
، جایگاه مناسبی را برای خودش دست  سختی می تواند در بازار فعلی هنر
و پا کند هر چند که در تکنیک و فن سرآمد باشد. در بازار هنر اینکه برند 
مهم تر از کیفیت اثر هنری است، نشانه این است که هنرهای تجسمی، 

خصوصا نقاشی، به عنوان پرفروش ترین هنر به کالا تبدیل شده اند.

گالری ها، موزه ها و فضای مجازی(  بسترهای فروش )
»به نوعی می توان گفت اگر هنرمند، برند نداشته باشد یا مورد حمایت 
ثـار  آ برند دیگری نباشد کیفیت اثر باید جبران این خلل را بکند، قیمت 
یک هنرمند جدید در بازار نه بر مبنای کیفیت که صرفا بر مبنای اندازه 
 اثری 

ً
، 1391(. مسلما آثار و شهرت گالری آن تعیین می شود.« )سامان پور

که در موزه هنرهای معاصر تهران یا گالری های معتبر فروخته می شود، 
برچسب متفاوتی بر خود خواهد داشت تا همـان اثـر در گالری غیر معتبر 

ضرر  به  این  همیشه  اما  خیابان،  کنار  مغازه-گالری های  اصطلاح  به  یا 
هنرمند نیست، زیرا باید دانست مخاطبِ خرید آثار نقاشی ما همیشه 
مرفه ترین افراد جامعه نخواهند بود. گاهی هنرمند می تواند با مشورت 
آثار  فروش  درصد  بازاریابی،  دنیای  از  سیاست  اتخاذ  و  بازاریاب  یک  با 
 این موضوع می تواند به 

ً
خود را به طرز چشم گیری افزایش دهد و نوعا

آثار خود  هنرمند کمک کند رهیافت دقیقی نسبت به مخاطبان اصلی 
پیدا کند. طوری که هنرمند ترجیح دهد از زمانی به بعد با در نظر نگرفتن 
، امکان فروش آثار هنری خود را  یک بازار خاص و تمرکز بر یک بازار دیگر

به صورت دائمی فراهم کند. 

 نام و امضای هنرمند
برخی معتقدند بازار مصرفی، اثر هنری و نمی فروشد؛ هنرمند را، یک نام 
را می فروشد. نام های معینی به دلایلی و تحت شرایطی در بازار مصرفی، 
تبدیل  موج  به  شبیه  چیزی  به  و  می کنند  کسب  برجسته  موقعیتی 
می شوند. برای مثال اگر روزی ثابت شود که خالق اثر مونالیزا، داوینچی 
نیست و امضای او از کار برداشته شود دیگر این تابلو قیمتی همانند 
گذشته نخواهد داشت و با تفاوتی ارزشی مواجه می شود، حتی اگر اثبات 

، محصول دست میکل آنـژ است.  شود که این اثر
در این حالت نیـز تمام معادلات مربوط به ارزش گذاری این اثر و قیمت 
آن در فصل جدیدی تعریف خواهد شد و حتی اگر روزی ثابت شود که 
، خالقی بی نام و نشان و غیرمعروف داشته است تمام بحث های  این اثر
مربوط به آن پایان می یابد و این اثر دیگر به یک اثر با کیفیت بالا تبدیل 
می شود ولی بدون ارزش های جهانی و برندینگ آن. »اثر هنری و خالق 
آن دارای اصالت اند. معنی ظاهری اش این است که این دو زمانی اصیل 

محمود آزادنیا
: درخت عنوان اثر

امضاء: Azadnia 2013 )پایین راست(
رنگ روغن روی بوم

۱۰۰×۳۰۰ سانتی متر
گنجینه موسسه فرهنگی هنری نام
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اثر  این  که  باشد  کسی  تنها   ، نظر مورد  هنرمند  که  می شوند  شمرده 
طریق،  هر  به  هنرمند  انگشت  اثر  است.  کرده  خلق  را  فرد  به  منحصر 
منتقل  اثر  درون  به  مخفیانه  را  دیگر  کیفیت های  یا  نشـان  و  سبک 
معلوم  کاملاً  شخصی  اثر  اکسپرسیونیست ها،  هنری  آثار  در  می کند. 
را »تشخیص« می دهند. در دیگر شیوه های  اثر  و مردم، هنرمندِ  است 
هنری، این کیفیت پنهان تر است. در واقع بسیار پیش می آید که تنها، 
نشانِ هنرمند می تواند به کار سندیت ببخشد. به خاطر همین اصالت 
چیز  چه  می نگرند.  احترام  دیده  به  هنرمند  و  هنر  به  مردم  که  است 
دیگری می تواند سبب شود که دولت هلند در سال 1998 حاضر شود 
36 میلیون یورو برای یک نقاشی موندریان بپردازد؟« )ابینگ، 1390، ص. 

.)25

ثار  عوامل بصری و زیبا شناختی و کیفیت آ
اعتقاد  این  درباره  فقیرند؟«  هنرمندان  »چرا  کتاب  در  ابینگ  هانس 
تفسیر  سه  نیست؛  کیفیت  دهنده  بازتاب  بازاری،  ارزش  که  هنرمندان 

متفاوت را در نظر می گیرد:
1- »ارزش اقتصادی و ارزش زیبایی شناختی به حوزه هایی مستقل از هم 
تعلق دارند. این دو ارزش به طور تصادفی باهم اختلاف دارند و تنها به 
صورت اتفاقی ممکن است باهم یکی شوند. به هر ترتیب هیچ رابطه ای 

بین این دو ارزش وجود ندارد.
کنش  بدون  حوزه هایی  به  زیبایی شناختی  ارزش  و  اقتصادی  ارزش   -2
دوسویه تعلق دارند. ارزش زیبایی شناختی مستقل است، اما ارزش بازاری 
به درجات مختلفی وابسته به ارزشِ زیبایی شناختی است. این خریداران 
هستند که به نظر متخصصان توجه می کنند نه برعکس. رابطه ای ایجابی 

و یکطرفه میان این دو ارزش وجود دارد که در آن ارزش زیبایی شناختی، 
عاملِ خودمختار و ناآلوده یا دست نخورده باقی می ماند.

متخاصم  حوزه هایی  به  اقتصادی  ارزش  و  زیبایی شناختی  ارزش   -3
ارزش  بازاری،  ارزش  است.  معکوس  نوع  از  رابطه شان  و  دارند  تعلق 
ارزش  که  است  این  تلویحی  پیام  می-دهد.  تقلیل  را  زیبایی شناختی 
زیبایی شناختی  ارزش  کار  در  نباید  و  است  خطرناک  هنر  برای  بازاری 
 مستقل نیست، 

ً
دخالت کند. از آنجایی که ارزش زیبایی شناختی ماهیتا

دارند«  علاقه  هنر  به  که  باشد  کسانی  همت  وجهه  باید  هنر  استقلال 
)ابینگ، 1390، ص. 86-87(.

 اثر پاواروتی 
 ، در حالی که کیفیت باید عامل منعکس کننده قیمت باشد در بازار هنر
ذهن  هنری،  اثر  یك  بالای  قیمت  می خورد.  رقم  دیگری  نوع  به  قضیه 
خریداران و مخاطبان را به این گزارده گره می زند که »حتما کیفیت بالایی 
افزایش  ، سبب  اثر داشته که چنین قیمتی دارد«. بدین ترتیب قیمت 
کیفیت اثر هنری نه در اصل خود بلکه در ذهن ها می-شود، البته این 
بازی با قیمت فقط در نقاشی و یا هنر نمود ندارد، بلکه دنیای اقتصاد 
لوکس خصوصا در کالاهای برند سال هاست که خود را در این منجلاب 

انداخته است. 
این قانون در دنیای امروز اقتصاد توسط مارچلو موستو به عنوان یک 
ح شده، او این فرضیه را اثر پاورتی نامیده است. شاید فقط  فرضیه مطر
در مرحله ابتدایی و در قدم اول ورود به جهان هنر باشد که کیفیت اثر 
کیفیت  اهمیت پیدا می کند. هرچه هنرمند پیشرفت بیشتری می کند 

اثرش از اهمیت کمتری برخوردار می شود.
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تاها بهبهانی
: ای که دلت در گرو "هو"ست، به پا خیز عنوان اثر

برنز
۶7×۲۴×۶7 سانتیمتر

۱۳۹۲ : تاریخ اثر
گنجینه موسسه فرهنگی هنری نام
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ثار هنرمندان نقاشی برخی عوامل مؤثر در افزایش کیفیت آ
 بیمه اجتماعی هنرمند

شنایی هنرمندان با مؤلفه های 
َ
نظریه پردازان اجتماعی بر این باورند که عدم آ

اقتصادی، سبب قرارگیری این قشر در بین دهک های پایین تر اجتماعی 
شده است. برای مثال اقتصاددان و هنرمند مشهور اروپای مرکزی، هانس 
ابینگ تا به اینجا پیش رفته است که نام کتاب خود را مبنی بر این نظریه 
»چرا هنرمندان فقیرند؟ ?Why are artists poor« می نامد. نظریه پردازان 
نهایی  کیفیت  در  هنرمندان  اغلب  ضعیف  مالی  شرایط  که  معتقدند 
لازم  تمرکزهای  رفتن  بین  از  سبب  و  است  مؤثر  آنها  هنری  محصول 
توسط  می تواند  که  بالادستی  مسائل  از  یکی  بود.  خواهد  خلق  جهت 
دولت یا سازمان های نیمه دولتی یا سازمان های خصوصی قدرتمند به 
کمک هنرمندان جهت رفعِ بخشی از دغدغه هایشان آید، بیمه ]-بیمه 

[ است. اساسی، شرافتمندانه و موثر
متأسفانه در ایران و بسیاری از کشورهای دیگر و حتی برخی کشورهای 
بیمه ها  دیگر  با  ماهوی  تفاوت  هنرمندان  بیمه  فرآیند  توسعه یافته، 
برای هنرمندان  امکانات ممکن است شرایط  تنها در سطح  و  نداشته 
کمی مناسب تر باشد. برای مثال پرداختی بیمه هنرمندان، درصدی کمتر 
اتفاق، معلول عدم درک درست  این  رایج باشد.  از بیمه های اجتماعی 
که  برای هنرمندانی  بیکاری  بیمه  برای مثال  از صنف هنرمندان است. 
همواره به نوعی در شرایط خویش فرما به سر می برند چگونه می تواند 
با بیمه بیکاری کارمند اخراج شده از شغل دیگری همسان باشد؟ فهم 
از  هنرمند  کاری  بسترهای  با  مناسب  کار  سازو  تعبیه  و  دو  این  تفاوت 

حداقل وظایف سازمان های بالادستی در یک کشور است.

 یارانه های اجتماعی
را  هنرمندان  -که  ایران  مردم  اقتصادی  زندگی  از  بخشی  یارانه  امروزه 
تعامل  بر  می تواند  نگاه  دو  است.  داده  تشکیل  می شود-  شامل  نیز 
افتد؛ نگاه اول  اتفاق  اجتماعی میان دولت و هنرمندان در این عرصه 
از لحاظ درآمدی و نگاه دوم مبتنی  مبتنی بر نگاه به یک قشر ضعیف 
کاهش  سبب   ، هنر ماهیت  و  هزینه ها  آن  در  که  فرآیندی  به  نگاه  بر 
سطح رفاه هنرمند شده است حاکم شود. در نگاه اول با ایجاد سازوکار 
امکان  هنرمندان،  شناسایی  برای  دولت  توسط  درست  و  منطقی 
نگاه  در  و  می شود  فراهم  هنرمندان  به  یارانه ای  بیشتر  مبالغ  پرداخت 
دوم، دولت و ارگان های بالادستی می توانند با همان ساز وکار شناسایی 
ایجاد  با  که  کنند. بدین شکل  ورود  نیز  فرآیند رشد هنر  هنرمندان،در 
یا  هنرمند  به  هنرمند  یک  شدن  تبدیل  فرآیند  در  مالی  غیر  یارانه های 
فرآیند فروش اثر توسط یک هنرمند و از این دست، به کمک این قشر 

بیاید. هانس ابینگ در این مورد می گوید:
هنرمندان  زندگی   

ً
واقعا دولت  که  می کنند  منتقل  را  پیام  این  »یارانه ها 

را تأمین می کند و به همین سبب، هرگونه افزایش در یارانه ها می تواند 
موجب افزایش بیشتری در تعداد هنرمندان فعال و همچنین کاهش 
 فقر بیشتری به بار آورد. چنین چیزی 

ً
میانگین درآمد آنها شود و نهایتا

بیشتر در خصوص یارانه های عرضه ای پیش می آید تا درباره یارانه هایی 

که مصرف کنندگان یا واسطه ها را هدف گرفته است. مثلاً گونه هایی از 
تخفیف مالیاتی.« )ابینگ، 1390، ص. 260(. در کل هانس ابینگ معتقد 
است که یارانه در دو لبه تهدید و فرصت است و می تواند سبب افزایش 
معیشت هنرمندان و در نتیجه کمک به آنها در تمرکز بر آفرینش هنری 
باشد، از طرفی هم می تواند با ایجاد انگیزه کاذب در ورود به عرصه هنر 
به اصطلاح موجب افزایش »دست« در این بستر شود و با پخش شدن 
، به جای تعداد محدودی  وجوه کلی صرف شده در یک جامعه برای هنر
، میزان دریافتی را در هرکدام کمتر کند و در نتیجه  در یک عرصه وسیع تر

سبب کاهش کلی درآمد نسبت به هر فرد شود.

 ایجاد تعاونی های درون سازمانی میان هنرمندان 
آثار نقاشان، ایجاد  از راهبردهای مؤثر در زمینه رشد کیفی و کمی  یکی 
عنوان  به  آن  از  که  است  هنرمندان  میان  هم افزایی های  و  همیاری 
و خود در  یاد می شود  امروز  در دنیای  ]Synergy[ )هم افزایی(  سینرژی 
ح می شود. پیش از کشیده شدن اثر نقاشی و بعد از آن  دو زمینه مطر
)پیش از تولید-پس از تولید(. برای مثال همانگونه که هنرمند نقاش 
ب می تواند از ظرفیت آتلیه و بستر کالبدی برای تهیه و ارائه نقاشی خود 
از امکانات هنرمند الف بهره برد، هنرمند الف نیز می تواند با ایجاد بستر 
تعاونی از فن و تکنیک هنرمند ب بهره برد و خود این مبحث، ارتباطات 
دو دویی یا چند به چند را ایجاد کند که عرصه یک تحقیق است. در یک 
، هنرمندان با تجربه تر با در اختیار  نمونه مشابه داخلی، در یکی از مراکز
قرار دادن تجربه خود از ظرفیت های هنرمندان آماتور برای انجام اموری 
موجود  آن  در  کم تجربه تر  هنرمندان  حضور  امکان  که  خود  نقاشی  از 
درون سازمانی  تعاون  به  که  نیز  دیگر  امر  یک  می کنند.  فراهم  را  است 
کمک می کند خرید نقاشی های هنرمندان توسط خود هنرمندان است. 
که  هنرمندانی  است.  امکان پذیرتر  هنرمندان  توسط  هنر  فهم  اصولا 
رشد  به   ، آماتور نقاشان  آثار  خرید  با  می توانند  دارند  بالاتری  رفاه  سطح 

آنها کمک کنند.

 ثبت اثر هنرمندان نقاشی
که  رشته هایی  خصوص  به  هنرمندان،  اصلی  دغدغه های  از  همواره 
سال ها  ثمره  که  است  بوده  این  دارد  وجود  آنها  از  کپی برداری  امکان 
از عوامل مؤثر  از بین برود؛  از اثر می تواند  تلاش به راحتی با یک تقلید 
در قیمت گذاری بین دو اثر نقاشی با کیفیت در حال حاضر همین است 
 به لحاظ 

ً
که کدامیک از روی کدامیک کشیده است؛ دو نقاشی که عینا

کیفی یا حتی برند نقاش مشابه هستند ترتیب زمانی کشیده شدن آنها 
سازوکار  که  صورتی  در  کند.  ایجاد  قیمت  تفاوت  دلار  هزاران  می تواند 
دولتی و یا قدرتمند غیردولتی بتواند به کمک هنرمند در این زمینه آید 

قطعا در کیفیت اثر و کاهش دغدغه هنرمندان، مؤثر خواهد بود.

 ایجاد ظرفیت برای رشد نگاه های نو در نقاشی
پدید  موجود  محصولات  در  را  گریزناپذیر  تغییراتی  تازه،  »تکنیک های 
آن محصول نینجامید.  از  آورده اند، اما این تغییرات به استفاده نکردن 
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تکنیک های تازه، نه تنها محصولاتِ موجود را تغییر دادند، بلکه امکاناتِ هنریِ تازه ای را پیش 
آورده اند که عاقبت به پیدایشِ انواعِ تازه ای از آثار هنری انجامید.« )ابینگ، 1390، ص. 282(.

این نکته بسیار حائز اهمیت است که تکنیک های تازه نقاشی می تواند در طول زمان های 
طولانی سبب گرایشات افرادی جدید را به این هنر از دیگر عرصه ها در خود به وجود آورد. 
از تکنیک نقاشی روی دف در یک گالری برپا  برای مثال چندی پیش نمایشگاهی نوآورانه 
که نقاشی می خرند. خلاقیت  خ داد؛ هنرمندان موسیقی ای  ر اتفاقات جالبی  آن  که در  شد 
نقاشی ها  همان  شاید  صورتی که  در  شد،  نقاشی  مخاطبان  یکباره  افزایش  سبب  هنرمند 
روی بوم، جز مخاطبان همیشگی خود نمی توانست مخاطب جدیدی را بیابد. یا استفاده از 
خلاقیت های نقاشی در آثار معماری که همواره یکی از بهترین بسترهای موجود برای ظهور 

نقاشی در تمام تاریخ بوده است.

 ایجاد انکوباتورهای نقاشی
نارس  کودکان  آنها  در  که  هستند  و  بوده اند  محل هایی  واقع  در   ]Incubator[ انکوباتورها 
پارک های  تا بتوانند به تکامل جسمی برسند. در  از تولد قرار می گرفته اند و می گیرند  پس 
ح  علم و فناوری، انکوباتورها ]مراکز رشد[ نقش بسامان  رسیدن یک ایده علمی از مرحله طر
تا مرحله تبدیل شدن به محصول را بر عهده دارند. در این شرایط دولت با حمایت از ایده و 
در اختیار قراردادن امکانات، سبب رشد سازمانی یک محصول یا تئوری علمی می شود. این 
امکانات نظیر ایجاد ارتباطات بین رشته های علمی مختلف نیز می تواند باشد. ساز وکاری 
که می تواند در نقاشی، ایده ای که صرفا در مرحله خام به سر می برد را تبدیل به یک محصول 
ارزشمند هنری کند، از این فرآیند جدا نیست، زیرا در بسیاری از شرایط، ایده نقاش نوآور به 
شرایط مناسب و متریال یا حتی فضای لازم و مناسب احتیاج داشته باشد تا بتواند متولد 

شده و به اثری ماندگار و والا تبدیل شود.  
اقتصادی،  مشاوران  به  احتیاج   ، امروز ارتباطات  دنیای  گستردگی  توجه  با  نقاش  نیز  گاهی 
نوآوری های  از  بتواند  تا  دارد  رشته ها  دیگر  متخصصان  با  ارتباط  یا  سیاسی  حتی  اجتماعی، 
 ، هنر و  فرهنگ  های  پارک  ایجاد  جریان،  این  کامل تر  بستر  کند.  استفاده  رشته ای  میان 

معادل با پارک های علم و فناوری است...

ادامه داستان
...این داستان ادامه دارد.

منابع و مآخذ:
 ، آثار هنری«، مجله بیناب، شماره دوم، مرداد و شهریور : زمان و اقتصاد در  ، )1382(، »اقتصاد، فرهنگ و هنر - ابراهیمی، نادر

صص. 110-129.
لیلا  و  شش جوانی  حمیدرضا  ترجمه  ؛  استثنایی  هنر براقتصاد  درآمدی  فقیرند؟،  هنرمندان  چرا   ،)1392( هانس،  ابینگ،   -

میرصفیان، چاپ اول، اصفهان، انتشارات تحقیقات نظری.
 ، ، شماره 79، بهار - اگزاویه، گرف، )1388(، »هنرها و هنرمندان در آینه اقتصاد«، ترجمه محمدرضا ابوالقاسمی، فصلنامه هنر

صص. 119-129.
، ترجمه علی رامین، تهران، نشر نی. - بکر، هوارد، )1387(، »جامعه هنری و فعالیت مشترک«، در کتاب مبانی جامعه شناسی هنر

- ترکاشوند، نازبانو، )1391(، »تهران مکانی مناسب برای رشد چرخه اقتصاد هنرهای تجسمی در ایران و خاورمیانه«، فصلنامه 
، بهار و تابستان، صص. 129-140. هنر

مجله  هنری«،  حراجی های  و  دلالان   ، هنر اقتصاد  درباره  نخست-  –بخش  هنر  بازار  نقد  »نقد:   ،)1391( میثم،   ، سامان پور  -
تندیس، 26شماره 241، دی ماه، صص. 10-11.

- گابلیك، سوزی، )1387(، آیا مدرنیسم شکست خورده است؟ ترجمه فتاح محمدی، چاپ اول، تهران، انتشارات مینوی خرد.

پی نوشت:
») Don Thompson[ . 1[، نویسنده کتاب »کوسه شکم پرِ 12 میلیون دلاری )پرونده ای درباره اقتصاد سردرگم هنرِ معاصر

.]Million Stuffed Shark: The Curious Economics of Contemporary Art 12$ The[

سهراب سپهری
: بدون عنوان عنوان اثر
امضاء: »سهراب سپهری« )پایین راست(
رنگ روغن روی بوم
7۲×7۲ سانتیمتر
: حدود دهه ۱۳۴۰ تاریخ اثر
برآورد قیمت: ۱۴۰۰۰۰ - ۱۲۰۰۰۰ میلیون ریال
قیمت فروش : ۱۲۴,۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰ ریال
حراج هنر مدرن و معاصر ایران - تیر ۱۴۰۲
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تبیین،  برنامه ریزی،  مرحله  به  ایران  هنر  بازار  ورود  از  دهه  یک  از  کمتر 
کرد  ارزیابی  چنین  می توان  می گذرد.  عملکرد  سیاستگذاری  و  تدوین 
که با گذشت نزدیک به دو دهه از نخستین حضور هنرمندان ایرانی در 
حراج کریستیز دبی )2006(، دیگر از هیجان زدگی و جنون   وارگی سال های 
ابتداییِ آن حضور تا حدّ زیادی کاسته شده و جریانی در اقتصاد هنرهای 
آن است.  از نمودار   تجسمی شروع شده است که حراج هم یک نقطه 
هر چند بر سر اینکه نقطه عطف آن است یا نه، اختلاف نظر وجود دارد، 
آرام به سمت تعادل و تثبیت معیار ها می رود و هر  آرام  اما این جریان 
قدر به پیش می رویم، میلی وافر به این حقیقت به وجود می آید که هنر 
دست   

ً
صرفا را  آن  و  کنیم  تحلیل  آن  ستدیِ  و  داد  ماهیتِ  دریچه  از  را 

نامرئی دسیسه ها ندانیم. 
سازوکار   ، بازار  )praxeology( کنش شناسی  در  که  کرد  اذعان  می توان 
حراج هم در حوزه زیبایی شناسی و ارزش شناسی فرهنگی صورت بندی 
حراج  بنابراین  دارد،  را  خود  خاص  اقتصادی  پیرنگ های  هم  و  می شود 
حراج  سالن  در  اقتصادی.  وانمودی  هم  است،  هنری  نمودی  هم 
ح  کار یک هنرمند مطر همزمان هم منزلت و شأنیت و زیبایی شناسی 
می شود و هم بازار و اقتصاد هنر او. چه بسا حراج، متر و معیاری برای 
کارنامه فرهنگی یک کشور باشد و از نتایج آن به استنتاج های فرهنگی 
رسید؛ اگرچه حراج ها همواره عرصه جدال نیروها و اراده های ناهم راستا 
حراج  در  که  هنری  یعنی  فرهنگی  هنرِ  شکّاکان،  تخیلات  در  و  هستند 

نیست و هنرِ تجاری، هنری است که در حراج باشد!
هنری  تنها  تجسمی  هنرهای  نگذریم-  حق  از  -اگر  این ها  از  فراتر  اما 
لباس،  از  دارد.  تنگاتنگ  کاملاً  ارتباطی  مردم،  زندگی  متن  با  که  است 
پدیده ها  همه  و  شهری  فضاهای  تا  گرفته  کار  و  کسب  زندگی،  فضای 

چه  اگر  است؛  تجسمی  هنرهای  از  نقشی  برگیرنده  در  زندگی،  شئونِ  و 
مردم شاید چندان هزینه ای برای آن نکنند  یا نفع آن به عموم هنرمندان 
میان  در  را  اقتصادی  نقش  گسترده ترین  تجسمی،  هنرهای  اما  نرسد، 
هنر ها دارد. با وجود این، نقش محوری بازار هنرهای تجسمی و به طور 
ویژه حراج های هنری در کشور ما، پدیده ای لوکس و حاشیه ای به نظر 
می رسد که تداعی کننده ارقام نجومی، نمایشگاه های پر زرق و برق، اخبار 
بیشترِ  سود  و  گران قیمت  مجسمه های  و  تابلوها  میلیاردی،  فروش 

مجموعه داران است. 
ذهنیت غالبِ بسیاری از مردم ما از بازار هنر و حراج های هنری، در همین 
چند سطر خلاصه می شود، اما بواقع باید پرسید آیا آثار هنری کالاهایی 
در  حاشیه ای  و  فرعی  نقشی  هنر  بازار  آیا  هستند؟  تجملاتی  و  لوکس 
زندگی مردم ما دارد یا باید داشته باشد؟ و در یک کلام، حقیقت بازار هنر 

-و حراج ها به عنوان نمود برجسته آن- چیست؟
تَبَعِ  به نظر می رسد پیوستنِ هنرمندان ایرانی به حراج های جهانی و به 
آن، برپایی اولین حراج ایرانی یعنی حراج تهران و پدیدار شدن حراج های 
هنر  بازار  روند  در  عطفی  نقطه   .... و  باران  ملی،  حراج  قبیل  از  دیگری 
مدرن و معاصر در ایران بود. ایجاد چنین دگرگونی ای نیازمند بازاریابی و 
تبلیغات بسیاری بود تا بتواند قیمت آثار هنرمندان را به سطحی کاملاً 
متفاوت برساند؛ موضوعی که تا امروز نیز ماجرایی بحث برانگیز است، 
را  ایران  هنر  عرف های  حراج ها،  در  ایرانی  هنرمندان  شرکت  چگونه  اما 
 به ما کمک می کند تا سازوکار 

ً
دگرگون کرد؟ پاسخ به این پرسش قطعا

این  در  هم  مهم تری  پرسش های  اما  بفهمیم،  بهتر  را  هنر  بازار  امروزِ 
ح می شود؛ سابقه ایرانی ها در خرید و فروش آثار هنری به چه  بین مطر
زمانی بر می گردد؟ چرا به رغم عمر سیصدواندی ساله حراج های هنری در 
جهان، هنرمندان ایرانی بسیار دیر به این رویدادهای هنری-اقتصادی 
پیوستند؟ زندگی و معیشت هنرمندان ایرانی قبل و بعد از پیوستن به 
حراج ها چه تفاوتی با هم دارد؟ آیا حضور هنرمندان ایرانی در بازار جهانی 
دستاورد  ایران  هنر  برای  هستند،  آن  برجسته  نماد  حراج ها  که  هنر 

مثبتی در پی داشته است؟
چند  هر  نیست؛  پرسش ها  این  به  دادن  پاسخ  نوشتار  این  سودای 
آسان تر  و  سهل  زمانی  لااقل  پرسش ها  این  به  پاسخ  می رسد  نظر  به 
ابتدا  در  که  می انجامد  کاربردی  و  بنیادین  راه حل های  به  و  می شود 
بازار  پیشینه   ، مختصر سخن  به  و  خود  داشته های  به  بیندازیم  نگاهی 

هنر را در ایران کندوکاو کنیم.

یخی  کنش شناسی تار
بازار هنر ایران///
پرویز براتی/ کارشناس و منتقد هنرهای تجسمی



HONARHAY TAJASSOMI 21

از کارگاه های هنری شیراز تا قیصریه ها
« غریبه نیست و می توان گفت دادوستدِ هنر  ایران و ایرانی با »بازار هنر
مفهوم  در  چند  هر  دارد؛  دراز  و  دور  پیشینه ای  فرهنگی،  نجد  این  در 
اولین  برگزاری  از  و  سال   90 حدود  ایران  در  گالری داری  عمر  از  امروزین 
بازار  حقیقت  به  بردن  پی  برای  می گذرد.  دهه  یک  از  بیش  وطنی  حراج 
اثر  فروش  و  خرید  کرد.  واکاوی  را  دور  گذشته های  باید  ایران،  در  هنر 
تابلوها  و  است  بوده  مرسوم  و  رایج  سنتی  دیرباز  از  ایران،  در  هنری 
فروش  و  خرید  ایران  در  قدیم  از  که  بودند  کالاهایی  نقاشی  وسایل  و 
را  شیراز  هنری  کارگاه های  می توان  داشتند.  بازار  خود  برای  و  می شدند 
آغازگر سنت هنر غیردرباری دانست؛ این کارگاه ها بیشترین بازدهی را 
نقاشان  داشتند.  عات 

ّ
مرق و  خطی  نسخه های  تولید  در  کمّی،  لحاظ  به 

کم  آنها  ساخت  هزینه  که  را  کوچکی   
ً
نسبتا مصورِ  نسخه های  شیرازی 

بود برای عرضه بـه بـازار تولید می کردند. بوداق منشی قزوینی در کتاب 
و  شـیراز  در  کتاب نگاری  هنر  رونق  درباره  هجری(   984( جواهرالاخبار 
چگونگی فعالیت صنعتگران هنـر کتاب شیراز در نیمه دوم سده دهم 
 ، هجری می نویسد: »در هر خانه این شهر زن کاتب است و شوهر مصور
ـد. بنـابراین یك خانواده می تواند هر نوع کتابی 

ّ
ب و پـسر مجلِ دختر مذهِّ

سال  یك  خـلال  در  مـصور  نسخه  هزار  تولید   ، شیراز در  کند.  تولید  را 
آنها بر طبق یك الگو ساخته می شوند و  امکان پذیر است. لیکن همه 

.)1384:115 ، قابل تمییز از یکـدیگر نیستند.« )پاکباز
و  هند  ایران،  بازرگانان  و  اشراف  اعیان،  برای   

ً
غالبا شیراز  نسخه های 

انبوه  تولید  با  مناسب  ویژگی های  سبك  این  می شد.  تهیه  عثمانی 
بازار  قیمت،  ارزان  خطی  نسخه های  بر  علاوه  دوران،  این  در  داشت.  را 
را  ارزان نیز رونق گرفـت. صفحاتِ منفرد نقاشی و طراحی  تك نگاره های 

دلالانی که تخصصی در هنر داشتند، در بازارها می فروختند. 
احتمالاً بازرگانان این صفحات را ابتدا به صورت مجـزا و منفـرد می خریدند 
ع سازی، 

ّ
و بعـد در مرقعـات می گنجاندند تا به قیمتی بالاتر بفروشند. مرق

از  بسیاری  نمونه های  حال  این  بـا  می شد.  محسوب  بالا  سطح  هنر 
دسـت  بـه  احتمالاً  کـه  دارند  وجـود  ارزان قیمـت  و  سـاده  مرقع هـای 
بازرگانان یا به سفارش آنان جمع آوری شده اند. مورخان می نویسند که 
آلبوم های  این تصاویر به صـورت مجموعه و با تعداد زیاد، پیچیده در 
لفاف ابریشمی را کمپـانی هنـد شـرقی در کنـار تجارت چای به انگلستان 
بر  مبتنی  هنریِ  تولید  سنت  اما  )رابینسن،1384:92(.  می کرد  صادر 
 ، کتابخانه-کارگاه سلطنتی را ایلخانیان در ایران پایه گذاری کردنـد )پاکباز
مطابقت  ایران  مرکزگرای  حکومت  ساخت  با  شیوه  این  همان:60(. 
سلطنتی  کارگاه های  در  نقاشان  به خصوص  و  هنرمنـدان  داشـت. 
و  داشتند  را  هنر  کـار  بـرای  کمیاب  و  گران  مصالح  و  مواد  تهیه  امکان 
به  دربار  حمایت  تحت  روزمره،  نیازهای  و  دغدغه  از  غ  فار می توانستند 
ثـار فاخر بپردازند. مواد اولیه نقاشی در آن دوران بسیار گران بود.  خلق آ
برای ساختن رنگ قرمز از شنگرف که از معادن کمیاب به دست می آمد، 
بـرای رنـگ زرد از زرنیخ و برای رنگ سبز از خاك نرم مرمر سبز استفاده 
می شد. جنس کاغذی که برای نقاشی استفاده می شد نیز از الیاف کتـان 

اعـلا بـود. دستیابی به این مواد اغلب دشوار و پرهزینه بود. نقاشی ها 
آنان   به سفارش شاهان و شاهزادگان انجام می شد و هنرمنـدان 

ً
غالبا

را یگانه حامیان خود می یافتند. با این حال، هرگاه هنرمندان در فـراز و 
فـرود حکومت ها، حمایت دربار را ضعیف می دیدند، رو بـه سـوی مـردم 
که  این شرایط بود  بـه سفارش های مـردم می پرداختند. در  و  می کردند 
هنر مردمی مجال حضور می یافت و اقتـصاد هنـر و بـازار نقاشی آن دوره 
بر اساس اصول عرضه و تقاضا شکل می گرفت )مریدی و تقی زادگان، 

137 و 136 :1388(.
پیشینه ارائه تجاری آثار هنری در شکل نهادی مستقل، به عصر صفوی 
باز می گردد. شاردن در سفرنامه خود به صنفی در بازار اصفهان اشاره 
را برای خرید و فروش عرضه  دارد که مرقعات- شامل خط و نگارگری- 
آثار  فروش  و  خرید  برای  محلی  نیز  اصفهان  قیصریه  بازار  می کرده اند. 
کالاهای  آن  در  که  است  راسته ای  اصل  در  قیصریه  است.  بوده  هنری 
سبک وزن و گران قیمت به فروش می رسد. تفاوت قیصریه با راسته در 
آن است که در دو انتهای دالان قیصریه دو درب بسیار محکم و سنگین 

کار گذاشته می شد که شب ها آن را می بستند )عدل، 13 :1371(.
مشتق  شاهی  بازار  معنای  به  »کایسارئا«  لاتین  کلمه  از  قیصریه،  واژه 
قیصر  به  منسوب  خود  که  است  قیصری  مؤنث  واژه  این  است.  شده 
)شاهی و سلطنتی( است. از زبان آرامی وارد شده و لقب امپراتوران روم 

برگی از گلچین اسکندر سلطان، اسکندر داراب را زندانی می کند، 
حدود سده هشتم هجری، شیراز
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شرق  تمام  در  است.  بوده   )
ً
)خصوصا شرقی  روم  امپراتوران  و   )

ً
)عموما

( اصطلاح قیصریه از  نزدیک و کشورهای مغرب )مراکش، تونس، الجزایر
، چه در قلمرو کنونی  آغاز قرون وسطی )قرن دهم میلادی( تا عصر حاضر
کشورهای عربی و چه در ایران، به معنای فضاهای تجارتی و صنعتگری 
به کار می رفته است )الماسی ماشک 118 :1390(. از قیصریه های معروف 

در ایران قدیم می توان به قیصریه اصفهان، لار و بخارا اشاره کرد.
نقاشی دوره صفوی از زمانی که تحت تأثیر اروپا قرار گرفت، اولین گام ها 
دوره  را  دوره  این  برداشت.  مدرن  به  سنتی  سبک های  از  گذر  راه  در  را 
تاریخی،  تحولات  وارث  که  دوره ای  نامیده اند؛  مـدرن  تـاریخ  بـه  انتقال 
یافته  انتقال  حال  زمان  به  و  است  بوده  وسطی  قرون  مذهبی  و  هنری 

است )جمالی،444 :1385(.
از جمله تیمـوری، توسط  از صفوی  از نقاشی های دوران قبل  که  سنتی 
بـا  بود،  یافته  انتقال  صفوی  دوره  به  بهزاد  کمال الدین  مانند  نقاشانی 
ورود نقاشـان اروپـایی و آثارشان تحت تأثیر قرار گرفت؛ به نحوی که در 
این دوره تاریخی، شاهد تغییر و تحولی موسوم بـه فرنگی سازی هستیم. 
رواج این سبك در دوره صفوی محتاج بـه نـوعی زمینه سـازی بـرای فراگیـر 
شدن داشت. این زمینه توسط اروپاییان و با تکیه بر فضای بازپذیرش در 
ایران راه یافـت. چنان کـه نوعی تسامح و تساهل نیز توسط جوامع ارمنی، 
 گرجی و... به شـهرها و روسـتاهای ایـران راه پیـدا کرد )آژند، 76 :1385(.

یعقـوب  توسـط  ح شده  مطر تساهل  و  تسامح  این  گفت  می توان  حتی 
پیدا  بود،  رایج  دنیوی  گرایش  نوعی  که  شاه عباس  دوران  از  قبل  آژنـد، 
شده بود. چنانچـه شـاه طهماسـب پیش از گرایش به تعصبات مذهبی 
اول  اسـماعیل  شاه  چهره  از  تصاویری  تا  داد  اجازه  اروپایی  نقاشان  به 
فلـورانس  اوفیتزی  گـالری  رویـال  مـوزه  در  امـروز  کـه  بکشند  خودش  و 
هدایایی  اروپایی،  تابلوهای  ورود  راه  عمده ترین  می شود.  نگهـداری 

است که توسط سفرای خارجی به ایـران می آمدند. 

فیگوئرا در سفرنامه خود به چنین هدایایی اشاره می کند کـه از اسـپانیا 
این  از  وارداتی  برای  راه  دومین  )فیگـوئرا،263 :1363(.  بـود  شـده  آورده 
بازرگـانی و  اروپایی بودند که معمولاً توسط هیأت هـای  دست، نقاشان 
سیاسی به ایران می آمدند. تامس هربرت و فیگوئرا به حضـور برخـی از 
ایـن هنرمنـدان در ایـران اشاره می کنند و بالاخره سومین راه به صـورت 
کالاهای تجـاری بـود کـه بـه واسـطه تـاجران و بازرگانان به ایران می رسید؛ 
تاجران ونیزی در بازار قیصریه اصفهان مشغول خرید و فـروش بودنـد 

که یکی از آنها تابلوهای نقاشی و گراورهای چاپی است.
، ماجراجو و مشاور و مسیونر  ، تاجر  در این دوره اروپاییان در مقام سفیر
مذهبی وارد ایران می شدند و در دربار با شاهان و شاهزادگان ملاقات 
انگلیس،  بازرگانی،کمپانی های هند شرقی،  می کردند. نقش هیأت های 
هلند و فرانسه، دراین قلمرو چشمگیرتر بود. این هیأت ها همراه خود 
هدایای گرانبهایی برای دربار ایران می آوردند که گاهی در میان این هدایا 
در  اسپانیا  سفیر  فیگوئروا،  می شد.  دیده  نیز  اروپایی  نقاشی های  تابلو 
ایران، در سفرنامه خود می نویسد: »سفیر دوتابلو به هدایا افزود که هر 
یک تصویر زنی را با لباس و کلاه اسپانیایی نشان می دهد. یکی از این 
تابلوها تصویر دختر ارشد پادشاه اسپانیا و دیگری تصویر ملکه فرانسه 
بود.« )آژند،76 :1383( نکته جالب توجه اینکه در بازار قیصریه اصفهان 
مشغول  اروپایی  تابلوهای  فروش  و  خرید  به  ونیزی  ازتاجران  یکی 
می نویسد:  خصوص  این  در  هجری   1027 سال  در  دلاواله  پی یترو  بود. 
اسکودندلی  الساندر  ما  ونیزی  هموطن  حجره  از  بعد  عباس  »شاه 
داخل  راست  سمت  حجره  دومین  که  کرد  توقف   )A.scudendoli(
ماست.  کشور  تزئینات  ازاین گونه  و  آیینه  و  نقاشی  تابلوهای  از  پر  آن 
محبت آمیز  سخنان  با  و  داده  قرار  تفقد  مورد  را  ونیزی  حجره دار  شاه، 
داد.  نشان  هندوستان  سفیر  به  را  حجره  تابلوهای  و  کرد  مفتخر  را  او 
رم  در  ناون  میدان  در  که  بود  پادشاهان  از  تصاویری  موجود  تابلوهای 

ش جهان/ دوره صفویه
صریه/ ورودی اصلی بازار اصفهان در میدان نق

سردر قی
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می توان آنها را به بهای یک اکو خریداری کرد ولی در این جا هر یک از آنها 
می کند  تصور  خریدار  حال  این  با  و  می رسد  فروش  به  10سکه  مبلغ  به 
ارزان است.« )همان(. وجود چنین تصاویری در ایران، آن هم به شیوه ای 
آزادانه که خریـداری آنها به راحتی انجام می شده، نشان از همان فضای 
بازفرهنگی دوره صفوی است کـه کماکـان در منابع شاهد آنها هستیم. 
مینیـاتور   

ً
عمـدتا کـه  نقاشی ها  ویژگی  صفوی  طهماسب  شاه  عصر  در 

از  که  است  دینی  نگاره های  و  مذهبی  صحنه های  از  تصاویری  بودند، 
رواج  همان:590(.  )جمالی،  می کند  حکایت  عصـر  این  مردم  اشتغالات 
کـه مقامات  بـود  این سبك مذهبی در دوران شـاه طهماسب تسـلطی 
مذهبی بر شاه و اوضاع کشـور داشـتند. حسـن روملـو بـه تخصیص در 
مورد نقاشی و علاقه مندی شاه به نقاشی در این دوره گزارش می دهد 

)روملـو،488 :1389(.
از  دوره  این  در  نیز  نقاشی  وسایل  چاپی،  تصاویر  و  تابلوهـا  از  غیـر  بـه 
هنر  علاقه مندان  از  خـود  که  صفی  شاه  است.  وارداتی  کالاهای  جمله 
نقاشی بود، در سال 1045 ق بـه تـاجران هلنـدی سـفارش قلـم مـو و رنـگ 
برای  سفارش  این  شده  گفته  داد.  رنگ روغن  نقاشی  برای  مخصوص 
تأمین هزار نقاش در ایـران کافی بود. از سرنوشت این وسایل در منابع 
بوده  تأثیری  است  مشخص  آنچه  ولی  نیست،  دست  در  اطلاعی  هیچ 
تأثیرپـذیری  اسـت.  مشـاهده  قابل  دوره  این  ایرانی  نقاشان  آثار  در  که 

نقاشـانی ماننـد محمدیوسف حسینی گواه همین مدعاست.
حضور هنرپروران در پروژه های هنری و سرمایه گذاری آنان در این عرصه 
از ویژگی های بارز هنر ایران در روزگاران گذشته است. با این حال از دوره 
از سر  شاه طهماسب )957 ق،1550 م( به بعد سایه هنرپرور قدرقدرت 
هنرمندان برداشته شد. شاه طهماسب طبق نوشته اسکندربیک ترکمان 
بنا به دلایلی از حمایت هنرمندان در دربار دست کشید و هنرمندان به 
ناچار در جست وجوی حامیان دیگری بر آمدند. نقاشان این عصر مانند 
کارگاه نقاشی دایر  میر زین  العابدین و مولانا عبدالجبار استرآبادی خود 
کرده و بیرون از دربار مشغول کار شدند )اسکندربیک ترکمان،1350: جلد 
، نقاشی را در جامعه رواج  1:174 و 175(. رهایی هنرمندان از سیطره دربار
ج کرد. در این زمان  داد و حمایت از هنر و هنرپروری را از انحصار دربار خار
سراغ داریم  نقاشان و کاتبان در بازار قزوین که تختگاه صفویان بود، دکان 
آثار هنری هنرمندان مشغول بودند  هنری داشتند و به خرید و فروش 
و  اصفهان  به  پایتخت  انتقال  با   .)515  :1 جلد  قمی،1359:  احمد  )قاضی 
شکل گیری مکتب اصفهان، حرکتی جدید در هنرپروری هنرمندان شکل 
زمان  در  هنرمندان  سرگشتگی  دوران  واقع  در  )آژند،3 :1396(.  گرفت 
شاه طهماسب آغاز شد. او با در پـیش گرفتن زهد و تقوا از هنر روگردان 
شد و همه شـاعران، نقاشـان، رقاصـان و اهـل موسـیقی را از دربار راند و 
دنبـال  بـه  آنهـا  از  بـسیاری  رو،  این  از  کرد.  تعطیل  را  سلطنتی  کارگاه های 
حامیان سلطنتی به هند و هرات و عثمانی رفتند و برخی دیگر از نقاشان و 
خطاطان کارگاه های کوچك هنری تأسیس کردند. پراکنده شدن نقاشان 
رواج  موجب  سفارشی  خطـی  نسخه های  بـه  آنهـا  آوردن  روی  و  دربار  از 
سبك تجاری در اواخر قرن دهم و اوایل قرن یازدهم در نواحی خراسان و 
استرآباد شد، این نسخه های تجاری برای تجارت و صدور به بخارا و هند 

بود )رابینـسن، همان: 68 و 61 (. در کنار بازار قیصریه اصفهان، بازار قیصریه 
لار نیز از رونق و شکوهی بسیار برخوردار بوده است. دن گارسیا سیلوا 
فیگوئرا در سال 1026 قمری و در سفر به ایران بازار لار را چنین توصیف 
بناهای  فاخرترین  و  زیباترین  از  یکی  شک  بدون  بازار  این   ...« می کند: 
سراسر قاره آسیاست و می تواند با مجلل ترین فروشگاه های اروپا برابری 

کند...« )فیگوئرا، همان: 88(.

 افشاریه و زندیه
برخـوردار  دربار  حمایت  از  کتاب نگاری  هنر  زندیه،  و  افشاریه  زمان  در 
جای  و  افتادند  رونق  از  کتاب نگاری  و  نقاشی  همچـون  هنرهـایی  نبـود. 
خود را به هنرهای کاربردی و مفید دادنـد. در این دوران هنرهایی چون 
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و  سـینی   ، جـواهر صـندوقچه  کتاب،  جلد  آیینه،  قاب  قلمدان نگاری، 
)افشار  گرفت  رونق  گویند،  زیرلاکی  نقاشی  آن  به  که  تزیین  دیگر  انـواع 
،228 :1384(. بـه این ترتیب هنر از صورت مجرد خود درآمد و بازار  مهاجر

کالاها و اشیای هنری رونق گرفت.

دوره قاجار
اواسط  در  ایران  هنر  اقتصاد  نظام  عطف  نقطه  تحولات،  این  تمامی  با 
دوران قاجار بود؛ یعنـی زمـانی که مدارس هنر تأسیس شد و کار نقاشی 
هنر  مدارس  که  سـلطنتی  کارگاه هـای  در  استاد-شاگردی  بسته  نظام  از 
تأسیس شد، به نظام همگانی درآمد. آرنولد هاوزر گـذر از نظـام اسـتاد-
را دارد، مهم ترین  انحـصارگرایی خاندانی و صنفی  کـه در خـود  شـاگردی 
این  در   .)1377:402، )هـاوزر می داند  هنـر  جدید  بـازار  شکل گیری  در  گام 
تحصیلکرده  نقاشان  شمار  افزایش  )با  تولید  نظام  در  تحول  با  دوران، 
متوسط  طبقه  سفارش دهندگان  )افزایش  تقاضا  نظـام  مـدارس(، 
شهری( و نظام عرضه )پیدایش مغازه ها و گالری ها( مکانیسم های بازار 

مدرن هنر در ایران شکل گرفت.
شراف بر سر تصاحب آثار شاخص ایرانی و فرنگی با هم 

َ
در دوران قاجار ا

در حال رقابت پر هیاهو بوده اند؛ سنتی که بعدتر در طبقات اجتماعی 
را پدید  گنجینه هنر عامیانه و هنر قهوه  خانه  گسترش می یابد و  دیگر 
قمری  هجری  سیزدهم  قرن  اواخر  از  که  را  قاجار  دوره  نقاشی  می آورد. 
شروع می شود و تا اواسط قرن 14 هجری قمری ادامه می یابد، می توان 
به دو دوره کلی تقسیم کرد؛ دوره اول از آغاز تا سلطنت ناصرالدین شاه 
کلاسیک  این دوره عصر نقاشی  تا سال های 1890 میلادی است.  یعنی 
خریداران  تنها  و  ندارد  وجود  امروز  معنای  به  هنر  بازار  است،  درباری 
با  تابلوهای نقاشی، دربار و اشراف دولتی بودند. در این شرایط نقاش 
زندگی روزمره مردم عادی تماس چندانی نداشت. موضوع تابلوها بیشتر 
تک چهره شاه، شاهزادگان،  بزرگان دولتی و سبک زندگی آنهاست. دوره 
آن  از  بعد  و  ناصرالدین شاه  سلطنت  با  مقارن  قاجار  عصر  نقاشی  دوم 
گسترده تر  و  بیشتر  روز  به  روز  اروپا  با  ایران  ارتباط  دوره  این  در  است. 
می شود و توسعه صنعت چاپ، تأسیس دارالفنون، پیدایش روزنامه و 

عکاسی همگی بر نقاشی این دوره تأثیر می گذارند. 
موضوعات  در  مذهبی  و  احساسی  حماسی،   - سیاسی  مضمون  سه 
کاربرد  اصلی  اهداف  از  یکی  است.  مشهود  قاجار  دوره  نقاشی های 
و  حاکم  شوکت  شکوه،  تجلی  تجسمی  هنرهای  در  سیاسی  مضامین 
سلسله او بود. شاهان قاجار تلاش می کردند قدرت و اهمیت خود را در 
ج از کشور به وسیله هنر نمایش دهند. پس با بهره گیری از  داخل و خار
، واسطه ها و رسانه های گوناگون سعی داشتند نشان دهند که  تصاویر
سلطنت ایران را پس از چهل سال جنگ خونین به دست آورده اند که 
از گنجینه کتابخانه و موزه  آن را می توان در کتاب شهنشاه نامه  نمونه 

ملی ملک دید.
هنرهای تجسمی صرف نظر از مقاصد سیاسی برای تحریک احساسات و 
ارضای حس زیبایی شناسی نیز به کار می رفت. در این زمان نقاشی هایی 
از  خصوص  به  نقاشی ها  این  کرد.  رشد  پرنده ها  و  گل ها  مضمون  با 

آیینه  قاب های  قلمدان ها،  روی  را  غیرپیکره ای  نقوش  و  مناظر  گل ها، 
اسلام  در  انسان  تصویرگری  اینکه  با  دید.  می توان  کتاب ها  جلد های  و 
مذموم شمرده می شد ولی نقاشان در پرداختن به موضوعات مذهبی 
کوشا بودند. تصاویر مضامین مذهبی فقط محدود به نگاره های نسخ 
اینکه پیش تر تحریم شده بودند،  با  خطی نبود، بلکه تصاویر شمایلی 
قرار  مردم  اختیار  در  چاپی  صورت  به  حتی  و  داشتند  زیادی  خریداران 
شد،  اعلام  ایران  دولت  رسمی  مذهب  تشیع  اینکه  از  پس  می گرفتند. 
بدان  وابسته  هنرهای  و  شیعیان  سوگواری  آداب  از  اشراف  و  دربار 
گسترش  برای  مؤثر  وسیله ای  کربلا  سوگواری  مراسم  کردند.  حمایت 
مذهب تشیع در ایران شد و ویژگی ها و جذابیت های عمومی پیدا کرد. 
در  اساسی  توسعه ای  مردم  توده  برای  مذهبی  شخصیت های  نقاشی 
هنر اسلامی بود. انعکاس این مضامین را در شمایل نگاری ها از جمله 
نقاشی های  کرد.  جست وجو  )علیه السلام(  علی  حضرت  شمایل نگاری 
قهوه خانه ای  پرده های  در  هستند.  موضوع  این  راویان  قهوه خانه ای 

آرزوی زندگی با قهرمانان مذهبی و ملی به تصویر کشیده شده است.

دوره پهلوی و تولد گالری داری در ایران
هنری  آثار  عرضه  مرکز  به  تهران  متفقین،  توسط  ایران  اشغال  زمان  از 
بدل شد و خیابان های منوچهری، لاله زار و اطراف فردوسی نقش اصلی 
را در این تجارت بازی کردند. اواخر سلطنت محمدشاه حدود سال های 
ثانی(،  )ابوالحسن  کاشانی  غفاری  خان  ابوالحـسن  میرزا  ش،   1261-62

دلدادگان و مشاطه/ صنیع الملک/ رنگ روغن بزرگ/ ۱۲۵۹ ه  ق/ کتابخانه کاخ گلستان تهران
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در ردیف نقاشان معتبر دربار محمدشاه قرار  گرفت . او برای هنرآموزی 
و   )1262 )حدود  شد  فرستاده  ایتالیا  به  سنگی  چاپ  فن  با  آشنایی  و 
دید.  آموزش  اروپا  در  که  بـود  ایـرانی ای  هنرمند  نخستین  بدین سان، 
هنرمندان  آثار  از  رونگاری  به  رم   و  فلورانس   موزه های  در  ابوالحسن 
میرزا  ناصرالدین  بازگشت،  ایران  به  که  زمانی  پرداخت.  رنسانس  عصر 
دربار  نقاش باشی  مـقام  بـه  را  او  جدید  شاه  بود.  رسیده  پادشاهی  به 
کرد . به فرمان ناصرالدین شاه مسوولیت طبع روزنامه دولت  منصوب  
علیه ایران به ابوالحسن غفاری سپرده و مقرر شد برای هر شماره این 
روزنامه تصاویری از رجـال و وقـایع جاری  تهیه  و چاپ  کند. چندی بعد، 
با اخذ  لقب  صنیع  الملک، اجازه تأسیس مدرسه دولتی نقاشی و چاپ را 
گرفت. او در محلی مناسب در کنار ارگ سلطنتی، با وسایلی که خود  به  
نقاش خانه    بود ،  آورده  ایتالیا  از  نقاشی  هـنرستان  یـک  تـشکیل  منظور  
به  کرد،  تأسیس  جدید  شیوه  به  نقاشی  رایگان  تـعلیم  بـرای  را  دولتـی 
این  نام  وی  بود.  شاگرد   پذیرفتن   آماده  ه.ق   1278 شوال  در  که  طوری 

مرکز هنری را »مجمع دارالصنایع« گذاشت.
صنیع  المـلک ایـن هـنرمند مبتکر و خلاق، اولین فردی بود که آثار هنری 
را  از  انحصار دربار و سلاطین رها کرده  و ایـن امـکان را فـراهم کرد تا هنر 
در  معرض  دید  عموم و علاقه مندان قرار بگیرد. با این اوصاف می توان 
 1278 سال  ایران،  در   را   امروز  به  نزدیک  مفهومی  به  نـگارخانه،  قـدمت 
دانـست.  ایـران   هـنری   زمینه   در  تحولی  را  حرکت  این  و  کرد  ادعا  ه.ق 
ایجاد  در  اما  نپایید،  دیری  هرچند  نگارخانه،  نخستین  این  فعالیت 
ثـار هنری نقش مؤثری را ایفا  حرکتی نو و شکل گرفتن فرهنگ  دیـدار  از  آ
به  گسترش  دامنه جنگ جهانی دوم  با   ، 119 و 118 :1382(.  )ایرانپور کرد 

ایران و برکناری رضاخان، دوره ای جـدید در تـاریخ هـنر  معاصر  آغاز شد. 
مظاهر   با   مستقیم تر   تماس  و  اجتماعی   آزادی های   مختصر  برقراری 
فـرهنگ غـربی )به سبب حضور متفقین  در  ایران( مجالی برای نوجویی 
دانـشکده   خارجی   مدرسان  تأثیر  تحت  خصوص  به  آورد.  پدید  هنری 
هـنرهای زیبا افق های تازه ای از دنیای  هنر اروپا به روی  هنرجویان  ایرانی 
نمایشگاه  نخستین  در  که  نگذشت  بیش   سـالی   چـند  شد.  گشوده 
گرایش   با   آثاری  ش(   1324/1946( شـوروی  و  ایـران  فـرهنگی  انجمن 
امپرسیونیسم پدیدار شدند. خانه ها و انـجمن های  فـرهنگی  در  نشر و 
از مهم ترین  کردند.  ایفا  را   تهران نقش مهمی   آثار  فرهنگی  در  تبادلات 
این انجمن ها مـی توان انـجمن ایران و آمریکا را نام برد کـه  از  سـال 1340 
هجری شـمسی در ارائه بـرنامه های  مختلف فرهنگی  از  قبیل  ارائه فیلم، 
اجرای مـوسیقی  و شـب شعر و ترتیب نمایشگاه های آثار هنری تجسمی 
بسیار فعال بوده است. از دیگر انـجمن های فـرهنگی  می توان  از انجمن 
ایران و فرانسه، ایران و شـوروی  و انستیتو  گوته )انجمن  ایـران  و آمـریکا( 
تنها  ایران  در  خارجی  انـستیتوهای  شـمسی   1327 سال  تا   برد .  نام 
نـمایش  به   را   خود   آثار  می توانستند  ایرانی  هنرمندان  که  بودند  مکانی 
هنرهای   دانـشکده   غ التـحصیل   فـار چند  که  نگذشت  دیری  بـگذارند. 
زیبا ، پس   از بـازگشت از سفر هنرآموزی در اروپا، سرمشق های جدیدتری 
و  کوبیسم  مکتب های  سمت  به  اکنون  که  نوگرایان  نهادند.  پیش  را 
نو- هـنر   پایـگاه های  نخستین  در  بودند،  شده  جلب  اکسپرسیونیسم 

انجمن خروس جنگی  و نگارخانه آپادانـا-گـرد آمدند. 
آپادانـا ]کاشانه هـنرهای زیبا[، نام نگارخانه ای است کـه به همت محمود 
شد  برپا  تهران  در  آجودانی  هوشنگ  و  کاظمی  حسین   ، جوادی پور
)1328/1949  ش(. این  دومین نـگارخانه ای بـود که در ایران به راه افتاد و 
در مدت یـک سـال فـعالیتش، نـقشی مـؤثر در پیشبرد جنبش نـوگرایی 
و آشـنا کردن مردم با آثار نو ایفا کرد. با  شکل گیری  »آپادانا« واژه »گالری« 
به  واژه  این  ورود  با  شد.  ایـران  هـنری  فرهنگ  وارد  بار  نخستین  برای 
زبان فارسی، آرام آرام واژه »نگارخانه« مـعادل  فـارسی »گـالری« در فـرهنگ 

هـنری  ایران  شکل گرفت. 
کتابخانه ای   در  بود  هم  دیگری  نگارخانه  یک  آپادانا  نگارخانه  از  غیر 
مارکو   . مفتخر ناصر  نام  به  بود  شخصی  آن  صاحب  که  نو  لاله زار  در  
غ التحصیل شدن در سال 1954 م، با  دانش  وسیع   گریگوریان بعد از فار
»نگارخانه  و  کرد  شروع  را  کارش  و  بازگشت  ایران  به  مدرن  هـنر  دربـاره 
استتیک « را  بنیان نهاد و به نقاشانی از قبیل سهراب سپهری، سیراک 
، درویش و.... کمک کرد  تا  نمایشگاه های  زیادی  ملکونیان، مرتضی ممیز
مـیدان  جـنوب  شـرقی   گوشه  در  را  نگارخانه اش  گریگوریان  کنند.  برگزار 
فردوسی دایر کرد که یک عکاس خانه بود بـه اسـم »ایفا« که  متعلق به 
یک  ارمنی بود و طبقه بالا را مارکو خریده بود که هم خانه اش بود و هم 

نگارخانه اش...
در دهه 1340 و با تثبیت موقعیت نقاشـان نـوگرای تحـصیل کـرده، بـازار 
هنـر بـه دو بخـش نخبه گرا و عامه گرا تقسیم شد. در همین خصوص، 
به  مغازه ها  شدند.  متمایز  یکدیگر  از  فروش  مغازه های  و  گالری ها 
مشتریانِ  کـه  می پرداختند  طبیعت گرایانـه  و  واقع گرایانه  آثار  عرضه 

/ بدون عنوان/ فروخته شده به قیمت ۶۲۵۰۰ دلار در حراجی کریستیز سال ۲۰۱۴ منصور قندریز
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و  مـدرن  ثـار  آ نیز  گالری ها  و  بودند  مردم  عموم  و  علاقه مندان  آنها 
سبک های جدیدی را ارائـه می کردند که مشتریان آنها را تحصیل کردگان 
فروش،  واسطه  مثابه  به  گالری ها  می دادند.  تشکیل  اروپا رفتگان  و 
 
ً
مستقیما هنرمندان   

ً
غالبا آن،  از  پیش  بودند.  دهه  این  جدید  پدیده 

برادران  یا  پتگر  برادران  مانند  می پرداختند،  خود  تابلوهای  فـروش  بـه 
، اما پس از این دهه مساله  آرسن هارتونیان در گـالری دکور داداشی و 
 بـا خریداران 

ً
فروش آثار امری تخصصی شد و دیگر هنرمندان مستقیما

مواجه نمی شدند. افزایش تعداد گالری ها نشان دهنده رونق بازار خرید 
و فروش نقاشی در این دوره اســت تا جایی که در ســال 1357، تعــداد 

، همان:228(. 45 گــالری در شــهر تهــران فعــال بــود. )افــشار مهاجر
توانست  چهل،  دهه  اواسط  از  ویژه  به  مخصوص  دفتر  فعالیت های 
اگرچه  کند.  ایفا  نقش  هنری  گرایش های  برخی  به  دادن  جهت  در 
خواهر  شمس،  )شوهر  پهلبد  مهرداد  نظر  زیر  هنر  و  فرهنگ  وزارت 
رأس  در  مخصوص  دفتر  عملاً  می رسید  نظر  به  اما  بود،  شاه(  بزرگ تر 
و  سازمان ها  هنر  و  فرهنگ  بخش  در  دارد.  قرار  هنری  و  فرهنگی  امور 
نهادهای مختلفی تحت نظارت این دفتر تأسیس شدند و به فعالیت 
پرداختند. روشنفکران و کارگزاران هنری برجسته ای مانند سیدحسین 
نهادها  این  با  یارشاطر  احسان  و  شیروانلو  فیروز  نراقی،  احسان   ، نصر
به همکاری پرداختند. با حمایت های دفتر مخصوص امکانات ویژه ای 
ح  برای عده ای از هنرمندان و نویسندگان فراهم آمد. در همین راستا فر
دیبا به جمع آوری مجموعه ای از کارهای نقاشان نوگرای ایران پرداخت. 
موزه هنرهای معاصر تهران و فرهنگسرای نیاوران نیز در آخرین ماه های 
زیر نظر دفتر مخصوص افتتاح شدند. وزارت فرهنگ  حکومت پهلوی 
نیز در اشاعه هنر مدرن نقشی مؤثر ایفا کرد که در این ارتباط می توان به 
برگزاری پنج بینال در تهران، تأسیس دانشکده هنرهای تزئینی، تأسیس 
به  مطالعاتی  بورس های  اعطای  آفتاب،  فرهنگی  مرکز  و  مهرشاه  گالری 

، نمایشگاه سن پائولو و سالن پاییز پاریس  ج و ارتباط با بینال ونیز خار
و نمایشگاه بال سوئیس برای نمایش آثار هنرمندان ایرانی اشاره کرد. 
همچنین بسیاری از مدیران رده بالا و شرکت ها و سرمایه داران بخش 
خصوصی، همچون خاندان لاجوردی و گروه صنعتی بهشهر و بانک ها 
آثاری از نقاشان نوگرا تمایل پیدا کردند. امیرعباس هویدا نیز  به خرید 
.)Diba ,1989 :155( مجموعه ای را برای نهاد نخست وزیری خریداری کرد

برپایی  زمان،  آن  در  هنر  بازار  عرصه  در  رویدادها  مهم ترین  از  یکی 
نخستین حراج آثار هنری در سال 1354 در تهران بود. 

در این حراج که در هتل هیلتون )استقلال( برپا شد و کیوان خسروانی 
 50 اثر از 17 نقاش و یك مجسمه ساز 

ً
اجرای آن را بر عهده داشت، جمعا

از جمله هنرمندانی نظیر منصور قندریز )که آن زمان در قید حیات نبود(، 
فرمانفرمائیان،  منیر  زنده رودی،  حسین  تبریزی،  صادق  پیلارام،  فرامرز 
عربشاهی،  مسعود  بروجنی،  بهمن  بریرانی،  صادق  متین دفتری،  لیلی 
معصومه  و  سپهری  سهراب  سعیدی،  ابوالقاسم  نامی،  غلامحسین 
به  نزدیك  رقمی  به   

ً
اثر مجموعا  41 که  برای فروش عرضه شد  سیحون 

آن  از  گزارشی  انتشار  روزنامه ای ضمن  به فروش رسید.  تومان  90 هزار 
حراج می نویسد: »هیجان انگیزترین لحظات حراج وقتی بود که پرده های 
به  می شد.  عرضه  فروش  برای  »سقاخانه«  نقاشان  نگار  و  نقش  پر 
این ترتیب بود که یک تابلوی صادق تبریزی در یك چشم به هم زدن 
 2000 ابتدا  در  که  او  بزرگ تر  تابلوی  و  رسید  تومان   2300 به  تومان   1000 از 
تومان قیمت گذارده شده بود در یك رقابت شدید بین مهندس عَضُد 
از مرز 5000 تومان گذشت و سرانجام به بهای 5400  بابایان  و مهندس 
تومان به مهندس عضد تعلق گرفت.« البته جدا از حراج هتل هیلتون، 
پیش از انقلاب در کلوپ رشت نیز حراج آثار هنری برگزار می شد. سهراب 
سپهری آن زمان جزو هنرمندانی بود که در دوره زندگی اش مشهور شد و 
تابلوهایش خواهان پیدا کرد. با این حال هرگز برای آثارش قیمت زیادی 



در نظر نمی گرفت. به گفته پروانه سپهری، تابلوهایش را به قیمت ٣ و 
6 هزار تومان می فروخت. وقتی به او می گفتند قیمت تابلوهایت را بالا 
، می گفت قیمت تابلو باید طوری باشد که حتی کارمندها هم بتوانند  ببر
قسطی بخرند: »آن زمان گران ترین تابلویش را به بانك صنعت و معدن 
سهراب  بزرگ تر  خواهر  همایون دخت،  هست.«  هم  هنوز  که  فروخت 
او دارد: »بوم های خیلی بزرگی می خرید  از نقاشی های  هم خاطره جالبی 
تابلوی بزرگ  را به یك  تابلو  بر نردبام می رفت و نقاشی می کشید و 4  و 

تبدیل می کرد.«
ایران  تاریخ هنر نقاشی  گفت وگویی معتقد است در  تبریزی در  صادق 
نخستین فروشی که از یک نمایشگاه انجام شد مربوط به نمایشگاهی از 
سهراب سپهری بود که در آن نمایشگاه ابراهیم گلستان 40 اثر سهراب 
که  قِبَل همین پول بود  از  که  را یکجا و به قیمت 40 هزار تومان خرید 
سهراب سپهری توانست به مدت یکسال در ژاپن اقامت کند و حکاکی 
ایران  در  تابلو  واقعی  فروش  جریان  او،  گفته  به  بیاموزد.  را  چوب  روی 
ح پهلوی خودش داوطلب خرید آثار بسیاری از  زمانی جدی تر شد که فر
نقاشان ایرانی شد و پس از آن بسیاری از بانک ها و تلویزیون ملی ایران 

را وادار کرد که تا از نقاش ها تابلو بخرند )عظیمی نژادان،1397(.

این روزها
نسبت به یک دهه پیش، خرید آثار هنری در ایران تا ده ها مرتبه بیشتر 
مجموعه های  جمع آوری  به  اقدام  زیادی  متموّل  افراد  و  است  شده 
هنری کرده اند و به این موضوع نیز افتخار می کنند. البته افزایش حجم 
آثار  تولید  وسیع  سطح  پاسخگوی  هنوز  قیمت ها،  ارتقای  و  فروش 
هنری در کشور نیست، زیرا خیلی بیش از آنکه اثر خریداری شود، تولید 
می شود! با این حال هنر امروز به یک علاقه عمومی بدل شده و کمتر 
از شاخه های هنری تحصیل  آن در یکی  از  که عضوی  خانواده ای است 

برسند  هنری  فعالیت  از  حرفه ای  سطحی  به  تا  مایلند  آنها  همه  نکند. 
غرورانگیزتری  جایگاه  در  امروز  کنند.  معاش  امرار  و  درآمدزایی  آن  از  تا 
هر  که  نیست  هم  گونه  این  اما  گرفته ایم،  قرار  قبل  سال   10 به  نسبت 
کسی کار هنری می کند، بتواند در سطحی بالا از درآمد قرار گیرد و گذران 
هر  که  نیست  این گونه  هم  پیشرفته  کشورهای  در  حتی  کند.  زندگی 

غ التحصیل هنری، به جرگه مرفهان جامعه بپیوندد. فار
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برگـزاری  منتقـدان  برخـی  اوایـل  اسـت.  بسـیار  اگرهـا  و  امـا  همیشـه 
حراج هـای هنـری را آسـیب می دانسـتند، امـا حالا برای بخـش عمده ای از 
، رویـداد مهـم و جذابـی شـده کـه در برخـی مـوارد مـردم عـادی  اهالـی هنـر
بـه  پیشـینه ای  جهـان  در  هنـری  حراج هـای  می کننـد.  دنبـال  را  آن   هـم 
ح هسـتند.  مراتـب طولانی  تـر از ایـران دارنـد و برخـی از آنهـا نام هایـی مطـر
دربـاره ایـن رویدادهـا در ایـران و جهان با حسـین خسـروجردی، هنرمند 

بـه گفت و گـو نشسـتیم.  نقـاش صاحب نـام معاصـر 
او تجربـه فعالیـت هنـری گسـترده و تأثیرگـذار در ایـران و زندگـی و کار و 
فعالیـت هنـری در بریتانیـا را دارد و در ایـن گفت وگـو تصویـر درسـتی از 

واقعیـت را ارائـه کـرده اسـت.

جهان  بزرگ  هنری  حراج های  درباره  بسیاری  حدیث  و  حرف  همیشه 
وجود داشته. برخی آنها را تحسین می کنند و برخی نقد. شما چه نگاهی 

به این رویدادهای هنری دارید؟
هرچه درباره این حراج ها شنیده اید را کنار بگذارید و به این فکر کنید که 
این رویدادها در نوع خود موفق بوده اند. آنقدر که الگوی برگزار ی شان 

به ایران و بسیاری از کشورهای دیگر رسیده است. 
پای  جا  و  داشته اند  خوبی  تقلید  مورد  این  در  ایرانی ها  نظرم  به 
رویدادهایی گذاشته اند که جریان سازی کرده و در مسیری که برای خود 

ترسیم کرده اند، موفق پیش می روند.

که به حراج های ایرانی هم نقدهای زیادی وارد می کنند؛  حتما می دانید 

ح شده  و همه درباره شان شنیده و خوانده ایم.  که بارها مطر نقدهایی 
نگاه شما به این نقدها چگونه است؟

ج از ایران هم با نقدهایی مشابه مواجه  بله؛ شنیده ام، اما حراج در خار
است. بازار مکاره است؟ شیطنت است؟ تیزهوشی است یا پولشویی؟ 
و خلاصه هرچه که گفته می شود در حال جریان سازی و شکل دادن به 
بازار هنر تجسمی است. حالا هر ایرادی هم که دارد، به جای سرکوب آن 
باید درباره اش حرف زد و تلاش کرد حراج های ایرانی جدی تر شوند و این 

چرخه محکم تر و مؤثرتر به کار خود ادامه دهد. 
طبیعی است که در حراجی- اعم از هنری و غیرهنری- پول عامل مهم و 
گرم کننده جو حراج بوده و هرجا که پای پول در میان باشد، مرکز توجه و 

محل بحث و انتقاد است.

شما حضور در حراج های هنری را تجربه کرده اید؟
آثاری از من در چند دوره از حراج های مختلف از جمله حراج تهران ارائه 
آثار هنری در حراجی ها حضور  اما هیچ وقت در زمان چکش زدن  شده، 
نداشته ام. با این حال فضای بازار هنر در ایران و انگلستان را می شناسم 

و همیشه پیگیر اتفاقات مربوط به آن هستم. 
بنابراین برآیند کلی از شرایط دارم و بر همین اساس می گویم حراج های 
هنری سازوکاری مشابه دارند و در ایران و اروپا تفاوتی ندارند. همیشه 
اصولا  و  داشته  خوبی  فروش  آثارشان  که  راضی اند  حراج  از  هنرمندانی 
هنرمندانی ناراضی اند که در این رویدادها اثری نداشته اند یا کارشان به 

قیمت مورد نظرشان فروخته نشده است. 

آدرس اشتباهی داده اند
اینجا خبری نیست///
مقایسه حراج های هنر ایران و جهان 
در گفت وگو با حسین خسروجردی
زینب مرتضایی فرد/ روزنامه نگار
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خودشان  برنامه ریزی  طبق  و  دارند  را  خود  خط مشی  هم  برگزارکنندگان 
پیش می روند. یعنی در ساختار حراج همه چیز مشخص است؛ از هدف 

! هنرمند گرفته تا برگزارکننده و خریدار

پس این همه انتقاد از کجا می آید؟
از جایی که برخی تصور می کنند حراج باید اصالت هنری را هدف اصلی 
خود قرار دهد، این دیدگاه اشتباه است. ما باید چنین توقعی را از نظام 
آموزشی داشته باشیم، نه از برگزارکنندگان حراجی ها! اگر این دیدگاه را 
هرکس  و  می رود  پیش  درست  حراجی ها  روال  می بینیم  بگذاریم،  کنار 
برعکس  تصورمان  ایران  در  ما  می کند.  ایفا   خوبی  به  را  خودش  نقش 
کاری است که حراج ها باید انجام دهند. حراج، دانشگاه نیست؛ اگرچه 

 حراج است.
ً
به طور غیرمستقیم تأثیر آموزشی هم دارد، اما حراج صرفا

در بریتانیا خریدارها چه طیفی هستند؟ 
طیف  به   

ً
مسلما که  هستند  هنری  آثار  خریدار  قبیله  یک  فقط  اینجا 

خاصی هم تعلق دارند. البته خریداران ایرانی هم چنین اوضاعی دارند و 
اغلب آثار هنرمندان ایرانی را می خرند. 

ایجاد می کنند که  را  از طیف خاصی هستند و این سؤال  گروه هم  این 
اصلا چرا ایران نیستند و این همه پول را از کجا آورده اند؟! به نظرم این 

بحث را ادامه ندهیم و خودتان بعدا به این موضوع فکر کنید!

ج از ایران فروش خوبی دارند؟  ثار هنرمندان ایرانی گفتید. آیا خار از آ
خیلی  را  خودشان  نیستند!  خودباخته  ما  مثل  که  غربی ها  نه!  مسلما 
آثار هنرمندان  به هنرمندان خودشان است.  و توجه شان  قبول دارند 
می شود.  فروش  و  خرید  گفتم،  که  طیفی  همان  میان  در  اصولاً  ایرانی 
امیدوارم تقلید خوب مان از غرب در برگزاری حراج، روزی به این موضوع 

هم تسری پیدا کند که خودمان را قبول داشته باشیم. 
هنرمند اصیل در هر جای دنیا کسی است که هنرش ریشه در فرهنگ 
کشورش داشته باشد. ایران فرهنگ عظیمی دارد و ناراحت کننده است 
آن  ایرانی بخواهد پشت سنت های هنر غربی بایستد و به  که هنرمند 
ایران مانند برخی کشورها نیست که پیشینه هنری غنی ای  تکیه کند. 
توریست  برای  قلابی  تاریخ  که  نیستیم  بی ریشه ای  کشور  ما  ندارند. 
بسازد، ما ایرانی هستیم و اهل کشوری هستیم که صاحب هویت بزرگی 

است و همیشه می تواند در جهان مورد توجه قرار گیرد.

مردم انگلستان چه نگاهی به حراج ها دارند؟
خاص  مخاطب  و  خاص  مسیر  که  گفتم  ندارند!  حراج ها  به  کاری  مردم 
خود را دارد و اتفاقا هر از گاهی از جانب نسل های بعد به چالش کشیده 
می شوند؛ یعنی در جامعه طیفی وجود دارد که به مرور عملکرد حراج ها را 
ح  نقد کرده و حتی این نظر را دارند که هنرمندان مدنظر خودشان را مطر
کرده اند و ... این حرف ها همه جا از جمله ایران هم وجود دارد و در جای 
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آن است  دارد  اهمیت  این موضوع  در  که  نقد است. چیزی  قابل  خود 
تاکید می کنم  باز  اقتصاد دنبال اصالت نگردیم! درباره مردم هم  که در 
هنر  به  کاری  مردم  عامه  اینجا  ایران،  در  رایج  تصورهای  برخی  برخلاف 
روغن  رنگ  ندارند و ممکن است در خانه های شان تصویر یک منظره 
بازاری را به دیوار زده باشند که به نظرم فرقی ندارد با آن ثروتمندانی که 

کار دکوراتیو می خرند. 
 این 

ً
من همیشه می گویم مردم ایران بسیار هنردوست هستند و اتفاقا

پدر و  که در نسل همسالان من یعنی  نه فقط در نسل جدید  موضوع 
آثار هنری  مادرهای این نسل جدید پر رنگ است. خلاصه اینکه حراج 
نباشد،  بیشتر  دنیا  کشورهای  بقیه  از  اگر  ایران  مردم  هنری  ذائقه  و 
به  و  برداریم  خودزنی  از  دست  باید  موضوع  این  در  نیست.  هم  کمتر 

داشته های مان افتخار کنیم.

در هنر ایران اوضاع را چطور می بینید؟
باید فونداسیون و زیرساخت های هنر ایران بعد از انقلاب با استحکام 
و  تقلید   ، تکرار اسیر  دوباره  که  می شد  باز  فضا  بعد  و  پی ریزی  بیشتری 
موج سواری نشویم، اما نشد و شرایط موجود باید آسیب شناسی شود. 
، نظام آموزشی، ساختار رسانه ای و ... همه  جریان سازان و مسوولان هنر

مقصرند و باید با هم بخواهند که مشکلات را ریشه یابی و اصلاح کنند.

ایران  در  سال هاست  شما  بپرسم.  شخصی تر  سوال  یک  بدهید  اجازه 
فروش  با  انگلیس  در  ایرانی  هنرمند  یک  به عنوان  نمی کنید.  زندگی 

ثارتان روزگار می گذرانید؟ آ
از بخت بد شرایط طوری  اما  ایران زندگی کنم،  از  ج  بنده نمی خواستم خار
پیش رفت و اوضاع طوری رقم خورد که تهدید شدم. پس ترجیح دادم وقتی 
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به ایران برگردم که احساس امنیت داشته باشم. نکته مهم دیگر اینکه 
اینجا هنرمندان ایرانی نمی توانند روی فروش آثارشان حساب کنند و من 
هم از ابتدا روی این قضیه حساب باز نکردم. من هم ابتدا مانند بسیاری 
اینجا  است،  جهان  هنر  مرکز  و  پایتخت  انگلستان  چون  می کردم  تصور 
فضای کار هنری شکل خاص و متفاوتی داشته باشد که بعدها دیدم چنین 
نیست، اما از همان ابتدا می دانستم فروش کارهایم در اینجا شدنی نیست. 
هنرمندان ایرانی برای برگزاری نمایشگاه در گالری های لندن تلاش می کنند 
نمایشگاه در  برگزاری  رزومه شان  در  تا  که حاضرند پول بدهند  و شاهدم 
فلان کشور را داشته باشند، اما این موارد هیچ کدام مهم نیست و نمایش 
ج از ایران هم ارزش خاصی ندارد. ارزش در اصالت هنر و بی ادا  کار در خار
اینجا خبری  آدرس اشتباهی داده اند،  که  کردن است. خلاصه  کار  اطوار  و 
نیست. در همان ایران برای حمایت از هنر و هنرمندان و حراج آثار هنری و 

خلاصه هرچیزی که به جریان هنر کمک می کند، باید کار و تلاش و نقد کرد.

پس شما به هنرمندان جوان توصیه می کنید در ایران بمانند؟
،خبری نیست.  اما می گویم جاهای دیگر کسی توصیه نمی کنم،  به  من 
آثار  آثار دانشجویان ایرانی رشته های هنر از  بنده به شما قول می دهم 
مشابه در لندن کیفیت بهتری دارند. فقط باید خودشان را پیدا کنند. 
همین حراج تهران با همه نقدها و مخالفان و فدایی هایی که دارد را باید 
با کمک و مراقبت درست به جایگاه بهتری رساند. این رویداد تنهاست 
تا همین جا هم خوب پیش رفته و استعدادهای هنری و هنرمندان  و 
زیادی را معرفی کرده یا لااقل راهی برای مواجهه بیشتر جامعه با آنها باز 
و  یاد بگیریم و دانشگاه و هنرمند و نمایشگاه  از غربی ها  کرده است. 

حراج و خلاصه خودمان را باور کنیم و به فردا بیندیشیم.
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و  دارند  اقتصاد  واقعی  تحولات  در  تعیین کننده ای  نقش  مالی  نظام های 
بدون برخورداری از یک نظام مالی که در راستای کمک به بخش های مولد 
داشت.  اقتصادی  توسعه  و  رشد  انتظار  نمی توان  نماید،  عمل  اقتصادی 
رشد اقتصادی را می توان به نحوی در گرو خلق پول دانست و با دارا بودن 
منابع مولد که زمینه ساز پول زایی است، رشد و تعالی در یک چرخه صحیح 
از دسترس نیست. پیوند زدن اقتصاد و هنر و به  امکان پذیر بوده و دور 
صورت خاص هنرهای تجسمی به گونه ای که بتوان از طریق این شاخه از هنر 
خلق پول کرد و بسان یک نمودار اقتصادی روندی درآمدزا را بر آن مترتب 
بود، دشوار به نظر می رسد، چراکه نگاه هنرمند و اقتصاددان به یک مقوله 
آنکه  متفاوت است؛ این تفاوت، اقتصاد هنر را استثنایی می کند، به ویژه 
اثر هنری به کالای اقتصادی  با وجود قیمت بالا، یک  در هنرهای تجسمی 
تبدیل نمی شود. رویکرد اقتصادی هنر از چند دهه پیش در آن سوی مرزها 
شکل جدی به خود گرفت که در نتیجه آن می توان به افتتاح موزه های بزرگ 
با هدف جذب توریست و ورود پول به عرصه هنرهای تجسمی اشاره کرد. 
شاهد این مدعا وجود موزه های معروف و مشهور در دنیا مانند موزه لوور 
است که نه تنها بزرگ ترین موزه جهان به شمار می رود، بلکه با داشتن بیش 
از 7/3 میلیون بازدیدکننده تنها در سال 2016، محبوب ترین موزه در جهان 
بوده است. موزه لوور که بالاترین شهرت را در مجموعه موزه های دنیا دارد، 
آن  دارای بیش از 38000 اثر هنری در 8 بخش خاص بوده که نمادین ترین 
مونالیزای لئوناردو داوینچی است. موزه هلند نیز به عنوان دومین و موزه 
بریتانیا با 6/8 میلیون بازدیدکننده در سال، به عنوان سومین موزه پربازدید 
در سراسر جهان و دومین موزه قدیمی در رتبه بندی کلی هستند. همچنین 
موزه های  بزرگ ترین  از  یکی  سن پترزبورگ،  در  واقع   ، آرمیتاژ دولتی  موزه 
جهان است که بعد از لوور از نظر وسعت در رتبه دوم قرار دارد. این موزه 
با داشتن حدود 4/1 میلیون بازدیدکننده، نه تنها جاذبه اصلی گردشگری 
در سن پترزبورگ، بلکه هشتمین موزه پربازدید در جهان است. با نگاهی 
به چرخش اقتصادی یا گردش مالی حاصل از فروش آثار هنری در حداقل 
که  نیست  فهم  از  دور  مقوله  این  دنیا  حراجی های  در  و  گذشته  دهه  یک 
اکنون هنر نیز در کنار سایر اقلام درآمدزا در سبد کشورها نقش مهمی را 
در  که  است  نیویورک  در  »کریستیز«   حراجی  مدعا  این  شاهد  می کند.  ایفا 

آثار هنری قرن بیستم به مجموع  یک ماراتن دوساعت ونیمه برای فروش 
فروش  640/8  میلیون دلار دست یافت.

حال با این رهیافت برای پرداختن به اقتصاد هنر به صورت تخصصی می توان 
هنر  در  فعلی  شکل  به  پول  خلق  که  رسید  نتیجه  این  به  اندک  واکاوی  با 
به خصوص هنرهای تجسمی در کشورمان نیز از اواخر دهه 70 شمسی و طی 
ج از ایران مانند  دو دهه گذشته و با روی کار آمدن چند حراجی بزرگ در خار
کریستیز )Christie’s( و ساتبیز )Sotheby’s( و همچنین حراجی داخلی مان 

مانند حراج تهران رونق یافته است.
نامشخص  و  بسته  بازار  یک  در  ایرانی  نقاشان  شمسی   70 دهه  اواخر  در 
فعالیت می کردند و در نتیجه شرایط لازم برای فعالیت اجتماعی را نداشتند، 
اما با گذر زمان شرایط متحول شد و فرآیند رو به رشدی را طی کرد. این امر 
و مصادف شدن با تأسیس شعبه های مؤسسات هنری بزرگ کریستیز و 
ساتبیز در خاورمیانه، راه را برای صعود هنرمندان ایرانی به حراجی ها باز کرد 
و از این رو مسأله اقتصاد و خرید و فروش آثار هنرمندان ایرانی به صورت 
ح شد. این رویدادها باعث شد هنرهای تجسمی به ویژه نقاشی  جدی مطر
سیاسی  عوامل  البته  که  شود  اقتصادی  چرخه  وارد  چشم گیری  صورت  به 
آن بی تأثیر نبوده است. یکی دیگر از عمده مسائل مؤثر  و فرهنگی نیز بر 
در رشد و شکوفایی هنر، سرمایه گذاری اقتصادی در راستای تولید بازار آثار 
موضوعات  در  مردم  مشکلات  از  بسیاری  که  امروز  جهان  در  است.  هنری 
فعالیت  اصل  -هنرمند-  نقاش  اینکه  تصور  دارد،  ریشه  اقتصادی  و  مالی 
خود را تفکر در هنر و ارائه آثار هنری بداند توجیه چندانی ندارد. نکته مهم 
دیگر آن است که از یک اثر هنری، تنها یک کار اصلی منحصر به فرد وجود 
کالای  منزله  به  انحصاری  مشخصه های  داشتن  دلیل  به  هنری  آثار  دارد. 
آنکه اثر  خصوصی بادوام منافع آشکاری را برای خرید تأمین می کند. ضمن 
هنری بخشی از سرمایه فرهنگی یک ملت را تشکیل می دهد، خصوصا اگر 
گالری ها و مجموعه های هنری آن را برای نمایش در نمایشگاه ها خریداری 
کرده باشند. از طرف دیگر چون اثر هنری را می توان دوباره به فروش رساند 
یابد، خصوصیت دارایی مالی  افزایش  آن به تدریج  و ممکن است قیمت 
را می یابد، به همین دلیل شاید بتوان آن را پشتوانه مطمئنی در برابر تورم 

ذخیره ثروت یا منبع عواید سوداگرانه به حساب آورد.

التزام ورود هنر ایران
به  بازارجهانی///
مجید احمدی/ کارشناس و منتقد هنرهای تجسمی

حبیب الله صادقی 
عنوان اثر : از مجموعه گلشن خیال
امضاء: »حبیب صادقی ۹۰« فارسی )پایین چپ(
ترکیب مواد روی بوم
۱۴۰×۱۴۰ سانتی متر
۱۳۹۰: تاریخ اثر
برآورد قیمت: ۱۰۰ - ۶۰ میلیون ریال
قیمت فروش : 7۰,۰۰۰,۰۰۰ ریال
حراج هنر مدرن و معاصر ایران - خرداد ۱۳۹۱





مسائل  پایه  بر  کشورها  دستاوردهای  از  بسیاری  کنونی  دنیای  در 
اقتصادی است؛ از همین منظر است که تمرکز بر اقتصاد در حوزه های 
مختلف نقش مهمی در توسعه و پیشرفت جوامع دارد. وقتی صحبت 
صنایع  سوی  و  سمت  به  توجه  بیشتر  می آید،  میان  به  اقتصاد  از 
امروزه  که  حوزه ای  اما  است،  کشور  هر  واردت  و  صادرات  مختلف، 
می کند،  ایفا  را  سازنده ای  نقش  اقتصادی  بزرگ  صنایع  سایر  کنار  در 
اقتصاد فرهنگ و هنر است که از بخش های مهم اقتصاد هر کشوری 
کلان  برنامه ریزی های  علاوه بر  توسعه یافته  کشورهای  و  رفته  شمار  به 
در این عرصه، بخش اعظمی از دستاوردهای مالی و اعتبار ملی خود را 
از همین مسیر کسب کرده اند. این مساله نه تنها در سطح ملی، بلکه 
را ایفا کرده و علی رغم  در سطح بین المللی و فرامنطقه ای نقش مهمی 
کارکردهای مهم در حوزه دیپلماسی فرهنگی و مسائل مربوط به هویت 
اقتصاد  موضوع  در  دارد.  همراه  به  نیز  را  اقتصادی  دستاوردهای  ملی، 
اقتصادی  سازوکارهای  بر  آنها  بیشتر  که  شده  ارائه  زیادی  تعاریف  هنر 

نقش اقتصاد 
/// در توسعه و تداوم هنر

 پژمان دادخواه / پژوهشگر هنر و عضو هیات علمی 
مؤسسه آموزشی اقبال لاهوری

محمدهادی فدوی
: اسب های بی سوار عنوان اثر
ترکیب مواد روی بوم
۱۳۹8 : تاریخ اثر
 7۰×۱۵۰ سانتی متر
گنجینه موسسه فرهنگی هنری نام
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آثار هنری و صنایع خلاق فرهنگی تمرکز دارد. »فکر پیوند مضامین هنر 
بپردازد  دو  این  به  همزمان  که  بحثی  معمولاً  است.  نوپدید  اقتصاد  و 
باشد  داشته  اعتقاد  آدمی  اینکه  به  بسته  می گیرد:  نام  اقتصاد  هنر 
جذاب  برخی  برای  نه،  یا  است  وابسته  هنری  ارزش  به  اقتصادی  ارزش 
کاندلا و کاستلانی معتقدند هنر و اقتصاد  و برای برخی کفر آمیز است. 
 تصور می شود. در واقع، اگر اقتصاد و 

ً
نزدیک تر از آن  هستند که عموما

هنر از پارمایه های خردپذیری، خلاقیت، روش، شهود و سادگی تشکیل 
شده  باشند، اختلاف شان در اولویت متفاوتی است که به هر یک از این 

پارمایه ها می دهند.« )زرلونی، 1 :1395(.
جنبه های  بررسی  می توان  را  هنر  »اقتصاد  روشن  و  ساده  بیانی  به 
خدمات  یا  محصولات  تقاضای  و  عرضه  یا  مصرف  تولید،  اقتصادی 
مراد  که  است  آن  تعریف  این  در  نهفته  نکته  دانست.  فرهنگی-هنری 
مانند  فرهنگی-هنری  محصولات  معنای  به  اینجا،  در  فرهنگ  واژه  از 
است  مشابه  موارد  و  نمایشی  هنرهای  و  موسیقایی  آثار  فیلم،  کتاب، 

و منظور از بررسی جنبه های اقتصادی، تولید مصرف یا عرضه و تقاضای 
به  فرهنگ  اقتصاد  که  است  فرهنگی-هنری  خدمات  و  محصولات 
یا عرضه  بررسی و شناسایی عوامل و عناصر دخیل در تولید، مصرف  
بنا   .)1388: 80 )ایمانی خوشخو،  این محصولات می پردازد.«  تقاضای  و 
فرهنگ  اقتصادی  چرخه  اصلی  و  اساسی  ارکان  از  یکی  تعریف،  این  بر 
با  اقتصادی  فرآیند  این  که  است  هنرمند  خطیر  و  جدی  نقش   ، هنر و 
تولید  ثقل  مرکز  هنرمند  مطلوب،  شرایط  »در  می شود.  شروع  او  اثر 
است،  هنرمند  به  وابسته  خلاق  صنایع  اقتصاد  است.  فرهنگی-هنری 
وجود  هدفمند  شکل  به  آنها  در  موضوع  این  که  کشورهایی  در  اما 
از  استفاده  در  هنرمند  تقویت  موجب  که  هستند  سازمان هایی  دارد، 
چرخه  بقیه  شد،  انجام  کار  این  که  وقتی  می شوند.  خویش  خلاقه  قوه 
 ، هنر اقتصاد  در  را  اول  حرف  بنابراین  می کند.  پیدا  فعالیت  امکان  هم 
هنرمند می زند.« )حسین نژاد،109 :1386(. به همین مناسبت در راستای 
هنرمند  والای  نقش  به  باید  فرهنگی-هنری  کلان  سیاستگذاری های 
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اصلی  کالای  می خواهد  جامعه  »اگر  چراکه  کرد،  توجه  جامعه  سطح  در 
ارمکی،  )آزاد  باشد.«  داشته  اعتقاد  نوابغ  به  باید  کند،  تولید  فرهنگی 

 .)1382: 202

گی های محصولات فرهنگی-  هنری ماهیت و ویژ
در  که  هستند  ویژگی هایی  دارای  هنری  فرهنگی-  محصولات  یا  کالاها 
حوزه اقتصاد فرهنگ با این ویژگی ها شناخته و متمایز می شوند، البته 
فرهنگی  -هنری،  محصولات  نیستند.  خصوصیات  تمام  واجد   

ً
لزوما

برای  بیشتر  مصرف  تمایل  آنها  از  استفاده  لذت  و  هستند  تجربی 
مصرف کننده ایجاد می کند. این محصولات ویژگی های کالاهای عمومی 
نمی شود.  دیگران  استفاده  مانع  آن  از  نفر  یک  استفاده  و  بوده  دارا  را 
و  مهم  عنصر  انسان  خلاقیت  فرهنگی -هنری،  محصولات  تولید  در 
تاثیرگذار است. این کالاها یا محصولات فرهنگی- هنری وسیله ای برای 
انتقال پیام های نمادین به مصرف کنندگان بوده و بیشتر از استفاده ای 
این  همچنین  هستند.  بزرگ تر  ارتباطی  اهداف  خدمت  در  دارند  که 
محصولات حق مالکیت معنوی دارند که منتسب به هنرمند است و 
بازارهای  در  نیست  ممکن  که  هستند  ارزش  از  نوعی  دارای  نهایت  در 
 ،2006: 7 )تراسبی،  داد.  نشان  پولی  معادل  آن  برای  مشروط  یا  واقعی 
 در 

ً
آثار لزوما نقل در توکلی و موذن جمشیدی، 72 :1396(. در واقع این 

جنبه های  از  غ  فار و  نیست  انسان ها  مادی  نیازهای  کردن  برطرف  پی 
اقتصادی، در حوزه مسائل کلان اجتماعی و انسانی نقش بی بدیلی دارند. 
»محصولات فرهنگی، مجموعه کالاها و خدمات فرهنگی ای هستند که 
به جز کارکردهای اقتصادی، حامل ایده ها، نمادها و شیوه زندگی بوده 
اثر  و در نقش های مختلف اطلاع رسانی، سرگرم کنندگی، هویت سازی و 
کالا   

ً
بر تجارب فرهنگی ظاهر می شوند. محصول فرهنگی، صرفا گذاری 

یا خدمت اقتصادی نبوده، بلکه حامل سبک زندگی، باورها و ارزش ها 
فرهنگی  محصولات  می دهد  نشان  جهانی  روندهای  تحلیل   هستند. 
نه تنها در مباحث اجتماعی و فرهنگی نقش و تأثیر روزافزونی یافته، بلکه 
به شدت در حوزه های اقتصاد )نظیر اقتصاد  خلاق و اقتصاد  فرهنگی(، 
سیاست )نظیر قدرت نرم( و امنیتی )نظیر جنگ هوشمند و امنیت نرم( 
نهایت  در   .) 1394: 38 میرشاه ولایتی،  و  )نظری زاده  شده اند.«  تأثیرگذار 
می توان چنین گفت که »سه ویژگی خلاقیت در تولید، آفرینش و انتقال 
کافی  شرط  می توان  را  محصول  در  عقلانیت  نوعی  و  نمادین،  معنایی 
هنرها  مثال،  برای  دانست.  فعالیت ها  از  »فرهنگ«  تفسیر  کاربرد  برای 
آنها -  ، هنرهای تجسمی و مانند  تئاتر ، رقص،  ادبیات، شعر -موسیقی، 
در تعریف سنتی خود  به آسانی واجد این ویژگی ها هستند. به طور کلی 
نه فایده گرایی و در عین  انتقال معناست  آنها  که هدف  فعالیت هایی 
حال متضمن خلاقیتی جدا از مهارت فنی اند، در این تعریف از فرهنگ 

می گنجد.« )مردوخی، 127 :1386(.
 

نقش اقتصاد در توسعه و تداوم حیات هنر
اقتصاد  بحث  تاریخ  طول  در  هنر  حیات  بنیان های  و  مؤلفه ها  از  یکی 
هنر است و همین امر تداوم بخش حیات آثار هنری بوده. با نگاهی به 

تاریخ هنر و تأمل در مکاتب و جریان های هنری ادوار مختلف، اهمیت 
ماندگار  آثار  این  از  بخش هایی  می شود.  هویدا  پیش  از  بیش  امر  این 
هر  و  آمده  پدید  هنری  حامیان  و  اشراف   ، دربار حاکمان،  حمایت  تحت 
شده   خلق  موفق تری  آثار  بوده،  پر رنگ  حمایت  و  پیوند  این  که  کجا 
است. در عصر حاضر یکی از مقوله های مهم و تأثیرگذار در تداوم حیات 
و  جدی تر  نقش  گذشته  به  نسبت  که  است  هنر  اقتصاد  مسأله   ، هنر
میزان  و  داده  اختصاص  خود  به  هنر  و  فرهنگ  زمینه  در  را  حیاتی تری 
از  و  بوده  هنر  حامیان  تأثیر  تحت   ، معاصر بزرگ  هنرمندان  موفقیت 

همین روی هنر و اقتصاد به نوعی همپای هم پیش می رود. 
اگرچه این رویه همواره وجود داشته، اما در طول تاریخ شاهد تغییراتی 
یونان  الهه های  مجسمه های  رومی  اشرافیان  مثلاً  است.  بوده   نیز 
باستان را می خریدند و در قرون وسطی، هنرمندان و کارگاه های هنری، 
 به کلیسا، اشراف و طبقه متوسط می فروختند، اما 

ً
آثار خود را مستقیما

نوزدهم  تا  هفدهم  سده های  بین  جامعه  متوسط  طبقه  سریع  »رشد 
مستقل  هنرمندان،  شد.  جدیدی  هنری  بازار  ایجاد  موجب  تدریج  به 
بر  را  خود  نظریات  و  سوژه ها  که  سیاسی  و  مذهبی  اشرافی،  حامیان  از 
که منجر  بهره مند شدند  آزادی خلاقانه  نوعی  از  آنها تحمیل می کردند، 
آوانگارد یا پیشرو شد، اما این وضعیت  به شکل گیری جنبش تاریخی 
احتمالی  حامیان  و  هنرمندان  میان  واسطه ای  وجود  مستلزم  جدید 
آثار  دلالی  حرفه  نوزدهم،  سده  ابتدای  از  ترتیب،  بدین  بود.  آنها  جدید 

هنری، آن گونه که امروز می شناسیم، به وجود آمد.« )بلینی،11 :1396(.
اهمیت بحث اقتصاد  هنر در دور معاصر تا جایی است که »در نشست 
آوریل 1998 استکهلم، نمایندگان حدود 150 حکومت از سراسر جهان 
توافق کردند که فرهنگ باید از حاشیه به مرکز سیاستگذاری اقتصادی 
آورده شود و اهمیت بیشتری در تدوین سیاست پیدا کند. در نشست 
اکتبر 1999 فلورانس، بانک جهانی اعلام کرد فرهنگ یکی از مؤلفه های 
ضروری توسعه اقتصادی است و از این پس فرهنگ نقش قوی تری در 
شکل گیری و مشروط کردن عملیات اقتصادی بانک جهانی بازی خواهد 
و  قوانین  بر  تکیه  با  اقتصاد  علم  واقع  در  )مردوخی،127 :1386 (.  کرد.« 
قواعد خود می تواند با تعیین مطلوبیت کالاها یا خدمات هنری به امر 
پیشبرد فعالیت های هنری کمک کند. دستاوردهای فعالیت های هنری 
اعم از هنرهای تجسمی یا نمایشی و هر نوع خلاقیت و آفرینش هنری 
یا مصرف کننده  به مخاطب  ارائه  یا خدمات، بدون  کالا  به عنوان  دیگر 
می ماند.  باز  توسعه  و  گسترش  از  نتیجه  در  یابد،  مطلوبیت  نمی تواند 
علم اقتصاد فرهنگ و هنر در این مناسبات با مطالعات و بررسی های 
و  عرضه  تولید،  چرخه  در  را  هنری  فعالیت های  صحیح  مسیر  خود، 

مصرف نشان می دهد. )ایمانی خوشخو، 80 :1388(. 

نقش نهادهای هنری در اعتباربخشی و ارتقای اقتصاد هنر
می کند،  ایفا  حوزه  این  در  بی بدیلی  نقش  امروزه  که  نهادهایی  از  یکی 
گالری ها و نگارخانه ها هستند. این نهادها علی رغم اعتبار بخشی به هنر 
و هنرمند و کارکرد مهم و جدی در این بخش، در زمینه رونق اقتصادی 
اولین  را  گالری ها  می توان  زمینه  این  در  دارند.  مهمی  تأثیرات  هم  هنر 



آثار هنری در نظر گرفت. در گالری اولین بار و  مسیر در راستای فروش 
پس   

ً
متعاقبا و  می شود  گذاشته  نمایش  به  هنرمند  اثر  رسمی  به طور 

گالری ها در دوره  از نمایش می تواند به فروش برسد. به همین جهت 
آغازین  نقطه  و  داشته  تجسمی  هنرهای  حوزه  در  کلیدی  نقش  جدید 
نمایش  علی رغم  یعنی  هستند؛  هنر  اقتصادی  چرخه  فرآیند  در  مهمی 
آثار هنری و معرفی هنرمند، در حوزه سیاستگذاری های اقتصادی نقش 
مهمی دارند و فضایی برای عرضه و فروش آثار هنرهای تجسمی به شمار 
می روند. اهمیت نقش کلیدی گالری در زمینه اقتصاد هنر تا جایی است 
که بامبرگر در تعریف و کارکرد گالری می گوید: »گالری تعریف مشخصی 
دارد و بنیادی فرهنگی نیست، بلکه جایی است برای عرضه و خرید و 
فروش آثار هنری. بازار اولیه )گالری ها( اهمیت ویژه ای دارند، چون میزان 
سنجیده  گالری  در  او  سالانه  فروش  با  تجسمی  هنرمند  هر  موفقیت 
، 1387؛ نقل در توکلی و موذن جمشیدی، 68 :1396(.   می شود.« )بامبرگر
بخش های  مهم ترین  از  یکی  عنوان  به  می توان  را  گالری ها  واقع  در 
معرفی  ضمن  هنری،  آثار  نمایش  با  که  گرفت  نظر  در  هنر  از  حمایتی 
از  عضوی  عنوان  به  هنرمند  به  اعتبار بخشی  موارد  برخی  گاه  و  هنرمند 

، در فروش آثار هنری سهم بسزایی را ایفا می کنند.  عالم هنر
در کنار این مهم، می توان نقش حراجی ها را در دوره معاصر مورد تأکید 
قرار داد. اهمیت و ضرورت این بخش تا جایی است که »حراجی ها که 
نقش حلقه واسط مابین هنرمند و مخاطب را دارند، نه تنها کیفیت یک 

اثر هنری را اعتبار می بخشند، بلکه از لحاظ اعتبار هنر و اثر هنری جهت 
قیمت خرید می توانند به مشتری اثر هنری که ممکن است هیچ اطلاعی 

از هنر نداشته باشد، اطمینان ببخشند. 
شرایط  ایجاد  با  بلکه  نیست،  آثار  فروش  برای  فرصتی  فقط  حراج  یک 
و  )محبی  هست.«  نیز  خریداران  خدمت  در  آثار  خرید  برای  مطلوب 
مشایخی، 33 :1398(. به همین مناسبت حراجی ها محلی هستند که 
بالاترین  در  می رسند.  فروش  به  و  شده  عرضه  مجدد  هنرمندان  آثار 
آن  اصلی  بازیگران  حراجی ها  که  دارد  وجود  هنر  بین المللی  بازار  سطح، 
هستند. تعداد محدودی از خریداران )مجموعه داران ثروتمند، موزه ها 
بازارها، مدیر حراج  این  بازار می شوند. در  وارد  یا موسسات خصوصی( 
هنری به جای ارائه محصولات مورد تقاضای مشتریان با هدف رفع نیاز 
آنها، در جست و جوی مخاطب مستعد برای تقاضا و مصرف آن کالاست 
که این تفاوت اساسی بازار سنتی و هنری است.  )فردو، 140 :1386؛ نقل 

.)1394: 129 ، در ابراهیمی و شایسته فر
، مشاور هنری تعدادی از مجموعه دارها در خصوص تغییرات  دیگو کورتز
و سیمای بازار هنری عصر حاضر بر این باور است که »بازار هنر احتمالاً 
رشد  به  دلیل  چند  به  و  می ماند  باقی  بازارها  تمامی  در  بازار  قوی ترین 
تجربه  آن را  می توانید  و  است  محسوس  چیزی  اول،  می دهد.  ادامه 
و  مجلات  طریق  از  هنر  زمینه  در  بیشتری  و  بیشتر  افراد  دوم،  کنید. 
دانش کسب کرده اند. سوم، یک احساس همبستگی با فرهنگ و هنر 

نصرالله افجه ای 
عنوان اثر : و ان یکاد
امضاء: »نصرالله افجه ای« )پایین چپ(
رنگ روغن روی بوم
7۳×۱۳۰ سانتیمتر
گنجینه موسسه فرهنگی هنری نام
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معاصر در دوران سخت بعد از 11 سپتامبر به وجود آمد و جناح راست 
در این کشور و اروپا از آن بهره برداری کرد. زمان خریدن کارهای تاریخی 
گذشته است؛ تمام آثار قدیمی یا خریداری شده اند یا در موزه هستند و 
، بقیه کارها نیز خیلی  چیزی برای فروش نیست به جز آثار هنری معاصر
آثار  تنها در خرید  آینده مجموعه داری،  گمانم  نتیجه،  گران هستند. در 
هنری معاصر خلاصه می شود، زیرا بقیه فروش رفته اند. حتی بازار هنری 

.)1389: 13 ، معاصر بیش از اندازه ارزش گذاری می شود.« )کورتز
نقش  حوزه ها  همه  در  اقتصاد  کنونی  روزگار  در  که  آنجایی  از  واقع  در 
مهمی  بخش  عنوان  به  هم  هنر  و  فرهنگ  حوزه  دارد،  خطیری  و  جدی 
 حیات و تداوم هنر 

ً
از هر جامعه از این قاعده مستثنا نیست و طبیعتا

وابسته به حمایت های مالی است. 
، نهادهای  این مسیر اهرم های قوی در  از  ح شد یکی  که مطر همانطور 
فرآیند  با  گالری ها  صاحبان  آشنایی  و  هستند  گالری ها  همچون  هنری 
اقتصادی مسأله مهمی است و مدیران هنری و سیاستگذاران علی رغم 
در  است  گفتنی  هستند.  آشنا  نیز  اقتصاد  دانش  با   ، هنر با  آشنایی 
کشورهای توسعه یافته و در حال توسعه، هنر در گردش مالی آن کشور 
اقتصاد  ماحصل  کشور  درآمدهای  از  بخشی  و  کرده  ایفا  مهمی  نقش 

پویای هنر است. رخدادهای هنری مهم همچون جشنواره ها، حراجی ها، 
صنایع دستی،  و  فرهنگی هنری  محصولات  عرضه  آرت فرها،  اکسپوها، 
برای  وسیع   مقیاسی  در  که  است  بسترهایی  جمله  از  و...  گردشگری 
درآمد  کسب  و  کارآفرینی  علی رغم  یعنی  می کنند.  درآمدزایی  کشور  یک 
و  اقتصادی  ابعاد  در  کشور  توسعه  به  منجر   ، مسیر این  از  هنرمندان 

فرهنگی از طریق دنیای هنر می شود. 
فرهنگی  و  هنری  محصولات  مصرف  و  تولید  بر  شرحی  ضمن  مردوخی 
اکثریت مردم  با  کارآفرین و هنرمند  اقتصاد، میان  آن در حوزه  و نقش 
هنرمند،  دانستن  پویا  ضمن  و  می دهد  انجام  توجه  جالب  مقایسه ای 
کار  می شکند،  هم  در  را  »تعادل  می شمرد:   بر  وی  برای  را  ویژگی ها  این 
ترکیب های جدید  انجام می دهد، فعال و پرشور است، رهبر است،  نو 
برابر  در  مقاومت  با  ندارد،  درونی  مقاومت  تغییر  به  نسبت  می آفریند، 
تغییر می ستیزد، از میان گزینه های متعدد به گونه ای شهودی انتخاب 
انگیزه و قدرت نشاط برخوردار است، منابعی  از  می کند، برای خلاقیت 
 )128  :1386 )مردوخی،  می گیرد.«  وام  دارد  نیاز  را  آنچه  و  ندارد  اختیار  در 
اگر چه در وهله اول این ویژگی ها ممکن است کمال گرایانه و آرمانی به 
آثار هنری به جا  نظر برسد، ولی با توجه به عملکرد هنرمندان و بررسی 
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مانده، مشخص می شود هنرمندان هر دوره واجد اکثریت این خصایص 
بوده اند و همین امر منجر به پویایی، تأثیرگذاری، جذب مخاطب و رونق 

فرهنگ و اقتصاد شده است. 
 ، شومپیتر که  است  جایی  تا  اقتصاد  حوزه  در  هنرمند  جایگاه  اهمیت 
قیاس  اقتصادی  کارآفرین  با  را  هنرمند  اتریشی،  برجسته  اقتصاددان 
می کند. وی بر این باور است که »هنرمند واقعی را باید کارآفرین تصور 
فعالیت  مختلف  حوزه های  در  اقتصادی  کارآفرین  که  همان طور  و  کرد 
اقتصادی اقدام به نوآوری و خلق شیوه های جدید می کند و در این زمینه 
پیروان و مقلدان خود را دارد، هنرمند واقعی نیز پیروان و مقلدان خود 
)پرانرژی(  افرادی پویا، فعال و پرشور کارآفرین  و  را دارد. هر دو هنرمند 

هستند که ویژگی پیشتازی و رهبری را از خود نشان می دهند، در حالی 
که پیروان و مقلدان آنها افرادی منفعل، دنباله رو و ایستا هستند و امور 

را همان طور که هست می پذیرند.«)مردوخی، 129 :1386(.   

قیمت گذاری
را می توان مؤلفه های  اثر هنری  ارزش  و  تأثیرگذار در قیمت  مؤلفه های 
شهرت  گرفت.  نظر  در  غیرزیباشناسانه  و  ضمنی  زیباشناسانه، 
ارزش های  و  هنرمند  سبک  وی،  فرهنگی  و  اجتماعی  پایگاه  هنرمند، 
نام  و  اهمیت  هنرمند،  آثار  خرید  برای  مداوم  تقاضای   ، اثر زیباشناختی 
از  گالری، خریداران و مجموعه دارها  گالری، سیاستگذاری های صاحبان 
بیانی  به  دارند.  نقش  ایفای  زمینه  این  در  که  است  مؤلفه هایی  جمله 
غیربازاری   کالاهای  جمله  از  حجم،  و  نقاشی  آثار  مانند  هنری  »کالاهای 
از  دارند؛  محدود  خریداران  و  عرضه کنندگان  و  خاص  بازار  که  هستند 
این رو ارزش گذاری این آثار که بر مبنای ویژگی های مختص هر اثر اتفاق 
می افتد، دارای اهمیت است. خلاقیت، شهرت هنرمند، تجربه هنرمند، 
ویژگی های  از  اثر  ساخت  در  استفاده شده  مصالح  و  مواد  و  سبک 
آنها به  که امکان خرید و فروش  آثار نقاشی و حجم  هستند  غیربازاری 

<
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تنهایی در بازار وجود ندارد.« )توکلی و موذن جمشیدی، 72 :1396(. 
در واقع به طور مشخص تر می توان این گونه صورت بندی کرد که »یک 
تجزیه  از  است  عبارت  فرهنگی  کالاهای  ارزش گذاری  برای  ممکن  راه 
آنها.  مهم تر  سازنده  عناصر  برخی  حداقل  به  فرهنگی  ارزش  مفهوم 
بنابراین می توان اثر هنری را بدون ادعای جامعیت به عنوان ارائه کننده 
ارزش  شناخت:  زیر  صورت  به  فرهنگی  ارزش  ویژگی های  از  دامنه ای 
ارزش  تاریخی،  ارزش  ارزش اجتماعی،  ارزش معنوی،  زیبایی شناختی، 

نمادین و ارزش اصالت.« )مردوخی، 129 :1386(. 
ارزش   و  فرهنگی  ارزش   میان  که  می شود  دریافت  چنین  بنابراین 
فرهنگی  ارزش  بتوان  هرگاه  که  نوعی  به  دارد،  وجود  ارتباط  اقتصادی 
به  کاهش داد،  آمار مستقل و واحد  به یک  اقتصادی  ارزش  را مانند 
ارزش  و  مفروض  کالای  یک  فرهنگی  ارزش  معیار  بین  زیاد  احتمال 

اقتصادی آن رابطه ای وجود دارد. 
به عنوان نمونه، اگر از دو اثر هنری یک اثر هنری را بر پایه ضابطه های 
ح شد والاتر از اثر دیگری بدانیم، یعنی مطابق واحد  گوناگونی که مطر
این  در  کند،  کسب  بیشتری  امتیاز  فرهنگی  ارزش  مفروض  سنجه 
صورت می توان انتظار داشت که در بازار قیمت بیشتری داشته باشد 

و در نتیجه ارزش اقتصادی بیشتری خواهد داشت. 
رابطه  مواردی  در  و  نیست  مثبت  همبستگی  این  همیشه  البته 
میان ارزش اقتصادی و ارزش فرهنگی منفی است)همان(. در برخی 
موارد نیز آثاری وجود دارند که به لحاظ ارزش های زیباشناختی در حد 
آنها به لحاظ  از  کمال نبوده، ولی به واسطه میزان استقبال مخاطب 

اقتصادی موفق هستند.
در فرهنگ غرب میان ارزش اقتصادی و ارزش فرهنگی تطابق بیشتری 
وجود دارد و اصل تعیین کننده هر دو وجود تقاضا و درخواست مردم 
است. الگوهای کشورهای سرمایه داری از فرهنگ اغلب بر پایه سرمایه 
و فایده بنا شده و تولید فرهنگی، محصولات فرهنگی یا سفارش های 
غرب،  در  می کند.  پیدا  معنا  سرمایه  افزایش  محور  حول  فرهنگی 
بزرگ  ارزشی توسط شرکت های  و  اجتماعی، فرهنگی  جهت گیری های 
اقتصادی برای حوزه فرهنگ معنا می شوند و بایدها و نبایدها بر پایه 
پردازش  به  فرهنگ  اقتصاد  شده اند؛  تعریف  اقتصادی  محاسبه های 
و تحلیل سفارش هایی می پردازد که از حوزه اقتصاد درخواست شده  
است. )صالحی-امیری، 1387؛ نقل در مریدی و تقی زادگان، 113 :1390(. 
ح شد، رقابت جوامع و کشورها امروز  همان گونه که پیش تر نیز مطر
بر پایه اقتصاد است و تلاش کشورها بر این است که در این زمینه از 
کنند. در این راستا  را کسب  طرق مختلف موفقیت های چشمگیری 
روابط سیاسی  و در  اقتصاد و فرهنگ جهانی  »جامعه تمایل دارد در 
بین المللی  سطح  در  دیگر  کشورهای  با  بتواند  تا  باشد  داشته  سهم 
نظام  ساختار  در  است  ضروری  صورت،  این  در  کند.  رقابت  و  مقابله 
و  تفاوت ها  تمایزها،  و  شود  بازبینی  فرهنگی  و  سیاسی  اقتصادی، 

گوناگونی ها به رسمیت شناخته شوند.« )آزاد ارمکی، 201 :1382(.
فرهنگ سازی و مشارکت مردم در چرخه اقتصادی هنر   

، فرهنگ سازی  یکی دیگر از مسائل مهم و جدی در حوزه اقتصاد هنر



آثار هنری و مشارکت عمومی مردم جامعه در این زمینه است؛  خرید 
یعنی علی رغم توجه به نیازهای مادی، به سطوح عالی زندگی و نیازهای 
زندگی  سبک  از  بخشی  عنوان  به  و  شده  ویژه ای  توجه  نیز  فرهنگی 
سازمان ها  حمایت  از  غ  فار بنابراین  شود،  داده  بها  آن  به  جامعه  در 
مشارکت  و  فرهنگ سازی  فرهنگی،  و  سیاسی  اقتصادی،  نهادهای  و 
مردمی در این حوزه می تواند به نوبه خود تأثیرات اقتصادی و فرهنگی 
خرید  برای  مخاطب  و  جامعه  در  تقاضا  ایجاد  باشد.  داشته  همراه  به 
کنار  در  عالی  نیازهای  توجیه  راستای  در  هنری  و  فرهنگی  محصولات 
نیازهای مادی از جمله مسائلی است که می تواند نقش مثمرثمری در 
حوزه فرهنگ سازی و گرایش به هنر در میان مردم ایفا کند. بنابراین 
»مسأله مهم در عرصه فرهنگ، علاوه بر تولید کالای فرهنگی، مصرف 
کالای  تولید  برای  که  میزان  همان  به  باید  یعنی  است؛  فرهنگی  کالای 
فرهنگی هزینه می شود، برای تغییر ذائقه مصرف کننده هم متناسب 

با کالای فرهنگی جدید هزینه شود.« )آزاد ارمکی، 200 :1382(. 
پس »اگر مشارکت در حوزه اقتصاد فرهنگ به معنای عمل سنجیده و 
برنامه ریزی شده باشد، عموم کسانی که زندگی اجتماعی آنها به اقتصاد 
این  درگیر  خود  توانایی  و  استعداد  میزان  به  و  بوده  مربوط  فرهنگ 
نیاز  آنها  به  هم  جامعه  و  شده  جامعه  وارد  هستند،  فرهنگ  از   حوزه 
پیدا می کند. اگر مشارکت مردم در عرصه اقتصاد فرهنگ با برنامه ریزی 
)آزاد  ارتباط بیشتر و موثرتر خواهد بود.«  انجام شود، این مشارکت و 
مشارکت  زمینه  در  مهم  مسائل  از  یکی  نوعی  به   .)1382: 200 ارمکی، 
مردم برای اقتصاد فرهنگ، زمینه سازی در عرصه مشارکت است. یکی 
ایجاد فضای مناسب   ، تأثیرگذار و  با نفوذ  نیروهای  از وظایف دولت و 
برای مشارکت مردم در اقتصاد فرهنگ و تولید و مصرف کالای فرهنگی 
و سرمایه گذاری در این عرصه هاست. )همان:201(. در نهایت می توان 
هنری،  آموزش های  دولتی،  بودجه های  منتقدان،   ، هنر حامیان  گفت؛ 
گاهی سازی، مشارکت مردم و ارتقای سلیقه عمومی جامعه به سمت  آ
فرهنگ و هنر ناب می تواند به حیات هنر در جامعه ای که امری ضروری 

و سازنده است، کمک کند. 
در واقع آثار هنری نه تنها به لحاظ ورود به چرخه بازار و فروش در حوزه 
اقتصاد، نقش مثبتی ایفا می کنند، بلکه گاه با تأثیرگذاری های اجتماعی 
تعالی  سمت  به  جامعه  سوق  دادن  به  منجر  آموزشی  کارکردهای  و 
شده و از این رهگذر به عنوان یک نهاد فرهنگی و اجتماعی مستقل 
در  فرهنگی  و  اجتماعی  آموزش های  بخش  هزینه های  و  کرده  عمل 
بر  که  تأثیراتی  با  رهگذر  این  از  و  می دهند  کاهش  مراتب  به  را  جامعه 
اخلاق، سبک زندگی، فکر و ذهن انسان دارند، موجب ارتقای اخلاق و 

گسترش فرهنگ می شوند.
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وحید ملک از چهره های نام آشنا در بین گالری داران و مجموعه داران و از 
فعالان اقتصاد هنرهای تجسمی است. او پس از مدیریت گالری های ملک، 
را تأسیس  پاسارگاد و الهیه، با تجمیع هر سه گالری مجموعه خانه هنر 
کرد که این روزها بیشتر با آرت سنتر شناخته می شود.  فعالیت خانه هنر 
علاوه بر  امروز  به  تا  و  شد  آغاز  ایرانی  نوگرای  برگزیده   هنرمندان  معرفی  با 
نمایش آثار هنرمندان مطرح، بر کشف، معرفی و حمایت از هنرمندان جوان 
و اقدام در جهت فراهم ساختن فضای مناسب برای نمایش و فروش آثار 
هنرمندان نوظهور متمرکز بوده است. گپ وگفت مان  با این چهره نام آشنا 

پیش روی شما خوانندگان گرامی است.

که او  کوتاه داشته باشم بر سابقه وحید ملک؛ از زمانی  بگذارید مروری 
الهیه.  هم  بعد  و  پاسارگاد  گالری  هم  بعد  می شناسم.  ملک  گالری  با  را 
ملک  وحید  مجموعه داری  و  گالری داری  که  بگویم  می توانم  تعبیری  به 
وحید  اینکه  ضمن  است.  رسیده  پسر  به  پدر  از  و  دارد  خانوادگی  ریشه 
، شناسایی و معرفی هنرمند  ملک بیش از دو دهه است که در بازار هنر

ثار هنری فعال است. و خرید و فروش آ
خوشحالم که با دوستی حرف می زنم که سابقه و ریشه مشترک داریم 
یک  قالب  در  ما  مجموعه  قصه  گذراندیم.  هم  با  را  زیبایی  روزگار  و 
نگارخانه رسمی در سال 75 از نگارخانه پاسارگاد شروع شد. البته قبل 
کار نفروختن بود و  آن روزها زمان  آن فعالیت هایی انجام شده بود.  از 
بود.  توجه  مورد  گذاشتن  نمایشگاه  دغدغه های  اثر  فروختن  جای  به 
به تعبیری می توان گفت که واژه اقتصاد هنر هنوز متولد نشده بود و 
اگر کسی در حضور هنرمندان  از این واژه استفاده می کرد به نوعی کفر 
می شد  ارائه  گزافی  قیمت  به  هنری  آثار  زمان  آن  در  می شد!  محسوب 
دستی  صنایع  زمان  آن  در  شاید   نداشت.  هم  متقاضی  حال  این  با  و 
بهمن  از  اثری  اگر  مثال  عنوان  به  اما  می پسندیدند،  را  رئال  نقاشی  یا 
محصص یا منوچهر یکتایی ارائه می شد، نه کسی با آن آشنایی داشت 
و نه علاقه مند به خرید بود. از آن جا که تمرکز ما هم بر این آثار بود دهه 
کار  ایران  از  بیرون  گرفتم  تصمیم  موقع  آن  گذراندیم.  سختی  به  را  اول 

کنم و نمایشگاه هایی را در کشورهای دیگر بگذارم که در زمان خودش 
فروخته  ایران  از  بیرون  کار  که  بود  جذاب  خیلی  هم  تومان   1000 دلار  با 
از  از طرف دیگر هم حمایت  اثر راحت تر و  از سوی دیگر ،فروش  شود. 
جوان ترها میسرتر بود. هم کارها بیرون از ایران فروخته می شد و هم در 
حد توانم کارهای ایرانیان را از گالری های خارجی خریداری می کردم و به 
ایران می آوردم. البته خیلی از کارهای شاخصی که در دوره های مختلف از 

ج شده بود هم خریداری کرده و به ایران برگرداندم.  ایران خار
محدود  قدری  به  داشت.  وجود  تهران  در  فعال  گالری  چند  روزها  آن 
به  یعنی  داشتیم  نمایشگاه   45 تا   40 سالی  متوسط  طور  به  که  بودیم 
سال  الباقی  بودیم  تعطیل  که  مهمی  تعطیلی  چند  و  تعطیلات عید  جز 
هرجمعه یک افتتاحیه بود و سه شنبه ها کارها را جمع می کردیم و دوباره 

پنج شنبه چیدمان داشتیم .
بعد از 15سال فعالیت در نگارخانه پاساگارد، نگارخانه ملک و نگارخانه 
آرت سنتر شریعتی در یک ساختمان سه  اتفاقات در  الهیه، جمع بندی 
طبقه رقم خورد. هر طبقه را به یک نسل اختصاص دادیم و فرآیند سه 
بهتر شد و  روزگار هم   کردیم.  برنامه ریزی  را در یک مجموعه  نگارخانه 
اواسط دهه 80  علاقه مردم به خرید آثار هنری شکل گرفت. به یاد دارم 
برای افتتاح این فضا ازدحام زیادی بود و خیابان شریعتی تا تجریش به 
خاطر حضور جمعیت بند آمده بود. به تدریج گالری ها افزایش یافتند و 
بازار هنر جدی تر شد. دیگر واژه اقتصاد هنر بد نبود و هنرمندان به آن 

واکنش منفی نداشتند. 
و  بزرگ  برندهای  همانند  تا  بودیم  کرده  تلاش  خود  اندازه  در  هم  ما 
دهیم.  افزایش  آن  بازار  و  هنر  به  نسبت  را  جامعه  اعتماد  دنیا،  معتبر 
دیگر کسی برای خرید هنر و اثر هنری این گونه فکر نمی کرد که پولش 
را از دست داده است. اگر روزگاری با کار سهراب چندصد تومانی مواجه 
بودیم به مدد رشد اقتصادی هنر امروز و همچنین رویکرد جهانی هنر 
اگر  است.  میلیارد  چند  از  صحبت  سهراب  کار  برای  جهانی  بازارهای  و 
درست  نمودارهای  و  دقیق  اعداد  و  آمار  با  بتوانیم  را  اینچنینی  موارد 
ترسیم کنیم، می بینیم که  اقتصاد هنر ایران در این سال ها چه مسیر 

اقتصاد هنر ایران
در مسیر جهانی شدن ///
دیداری دوستانه با وحید ملک
 مدیر و مؤسس خانه هنر
امیر عبدالحسینی/ مدیرهنری، پژوهشگر و مدرس هنر



جالبی را طی کرده و تا چه میزان رشد داشته است. هنوز هنر تجسمی 
به  جوان  هم  آن  اقتصاد  نسبت  همان  به  و  است  جوان  دنیا  در  ایران 
آینده ای که شاید چندان دور هم نباشد این رشد  شمار می رود، اما در 

اقتصادی به شکل تصاعدی افزایش خواهد داشت. 
مالی  اوضاع  جوان  هنرمندان   ، هنر اقتصاد  رشد  خاطر  به  الان  همین 
مناسبی دارند و دیگر هنرمندان می توانند بر خلاف روزگار گذشته شغل 
هنرمندی و هنرمند بودن را به عنوان حرفه جدی و کسب و کار حرفه ای 
مورد توجه قرار دهند. این موضوع در هنر جهان و بازارهای هنر جهان 

قابل توجه است.

که  نمایشگاه هایی  و  داشتید  جهان  در  هنر  اهمیت  به  کوتاهی  اشاره 
ارزش افزوده  و  سهراب  به  همچنین  کردید.  برگزار  کشور  از  ج  خار در 
این  به  می خواهم  داشتید.  اشاره  جهان  بازار  در  رشد  خاطر  به  ثارش  آ
در  مثلا  باشد.  جهانی  هنرمند  که  داریم  هنرمندی  ما  آیا  که  برسم  نکته 
کنسرت های  که به خاطر  کلهر را داریم  کیهان  موسیقی هنرمندی مثل 
معروف  گروه های  با  مشترک  اجرای  یا  جهان  کشورهای  در  متعدد 
مثلا  یا  است.  شده  معرفی  جهانی  هنرمند  عنوان  به  دنیا  معتبر  و 
آیا  شما  نظر  به  هستند.  جهانی  هنرمندان  رامبراند  و  ونگوک  پیکاسو، 
ژازه  ملکونیان،  سیراک  تبریزی،  صادق  مثل  ایران  بازاردار  هنرمندان 
مثل  هنرمندانی  حتی  می روند؟  شمار  به  جهانی  هنرمند   ... و  تباتبایی 
ج از کشور  ابوالقاسم سعیدی یا صادق بریرانی که سالیان زیادی در خار

زندگی می کنند، هنرمندان جهانی به شمار می روند؟ 
الان این کار اسمبلاژ با آهن قراضه ژازه اینجاست ،همین را مثال می زنم. 
نمایشگاهی در پاریس  داشتم که در آن کار ژازه را فروختم. خریدار من 
ژازه  اصلا  که  شدم  متوجه  صحبت هایش  در  و  کرد  دعوت  شام  برای  را 
را  آهن قراضه  کار اسمبلاژ  او می توانست شبیه همین  را نمی شناسد. 
از یکی از هنرمندان گالری های اروپایی به  یک صدم قیمت بخرد.  به او 
گفتم وقتی نمی دانی ژازه کیست چرا چنین قیمتی را پرداختی؟ او بدون 
نام و برند و اسم و شهرت و شناخت هنرمند پول زیادی برای خرید اثر 

آن  کند.  خریداری  دیگری  کارهای  می توانست  که  حالی  در  بود  پرداخته 
و  هنرمند  شناخت  خاطر  به  نه  و  بود  شده  کار  کیفیت  شیفته  خریدار 
آن را خریده بود. به  برند، بلکه به خاطر خود حس و حال و کیفیت اثر 
هر حال هنرمندان ما با این نگاهی که شما دارید جهانی نیستند یا بهتر 
بگویم هنوز جهانی نشده اند. شاید سکان دار درستی نبوده یا درست 
بازار جهانی هنوز در  به  برای رسیدن   . فراوان دیگر ارائه نشده و دلایل 
ابتدای راه هستیم و خیلی کار داریم. با این حال توجه بازار جهانی به هنر 
ایران هم معطوف شده و یکی از دلایل تأسیس دفتر حراجی های معتبر 
در دبی نیز به خاطر هنر خاورمیانه و به طور خاص هنر ایران بوده است.

جهان  در  معاصرمان  هنر  اما  باشیم،  نداشته  جهانی  هنرمند  شاید 
از  ج  گالری های خار و  آثار در حراجی های معتبر  طرفدارانی دارد و حضور 
کشور هم بیانگر چنین نگاهی است.  بعضی از هنرمندان فقط در ایران 
. هنرمندانی هم داریم که در  ج از کشور بازار جدی دارند و بعضی در خار
و  هستند  شناخته شده  و  دارند  شهرت  نسبت  به  کشورها  از  بعضی 

گالری های خارجی روی آثارشان متمرکزند. 
با این حال هنوز بازار داغ هنر ایران داخل ایران است. همین کار تبریزی 
کریستیز  در   80 دهه  در  و  خلق  میلادی   70 دهه  در  اینجاست.  الان  که 
ج از کشور خریدم و  نیویورک فروخته شده و بعد از 50 سال در بازار خار
به ایران آوردم. وقتی اثر به ایران رسید انگار یک بار سنگین مسوولیت 

اجتماعی را بر زمین گذاشتم. 
و  است  هنرمند  خاص  دوره  به  مربوط  اثر  این  اقتصادی  نگاه  از  جدای 
جلوی  بگویم  که  ندارم  تعصبی  بنده  دارد.  پژوهشی  و  آموزشی  ارزش 
هنرمند  هر  خاص  دوره  کار  ولی  بگیریم،  را  ایرانی  هنرمندان  آثار  خروج 
پیشکسوت قطعه مهمی از پازل هنر تجسمی ایران است. این اندازه، 
این کیفیت، این فرم و رنگ خاص است و به همین دلیل اثر را خریدم 
که به ایران بیاورم. انحصار کارهای مرحوم تبریزی دست من بوده و برایم 
افتخاری است که هنرمندی که خودش چند نسل قبل از من گالری دار 

بوده کارهایش را به بنده بسپارد. 
بگذارید فوتبال را مثال بزنم؛ الان باشگاه های معتبر با فوتبالیست های 
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باشگاه های  در  فوتبالیست  انتقال  و  نقل  و  می بندند  قرارداد  ح  مطر
از  بسیاری  می شود.  انجام  زیادی  ارقام  و  اعداد  با  بین المللی 
فوتبالیست های ما الان جهانی و در دنیا شناخته شده اند و باشگاه های 

خارجی با آنها قرارداد می بندند و درآمد ارزی دارند. 
سابقه  سینما  یا  موسیقی  هنرمند  چند  برای  است  ممکن  اتفاق  این 
داشته باشد، اما در مورد هنرهای تجسمی ایران جاری نشده و طبیعتا 
اتفاق  هنرمند  آن  آثار  برای  ارزی  برابری  چند ده  رشد  بخورد  رقم  اگر 
بود  خواهیم  موضوع  این  شاهد  حتما  و  زود  یا  دیر  که  البته  می افتد. 
ح شوند. این اتفاق حتی در  که هنرمندان تجسمی ایران در جهان مطر

محصولات هنری هم تاثیرگذار است. 
شده  منتشر  و  چاپ  جهان  در  آثارش  چقدر  زدید  مثال  که  را  پیکاسو 
علاقه  همه  که  دیگر  نمونه های  و  کتاب  کارت پستال،   ، پوستر است. 
دارند حتی نسخه چاپ شده اثر را داشته باشند. شاید به همین دلیل 
است که چاپ دستی هم رواج دارد تا نسخه های متعدد از یک اثر هنری 
چاپ  موارد  بعضی  در  الان  همین  باشد.  داشته  وجود  محدود  تیراژ  با 
دستی و لیتو هم قیمت کار اورجینال شده و گاهی پیدا کردن کار لیتو از 

یک هنرمند خاص هم کار دشواری است. 
هنرمندان مان  از  بعضی  اما  نشده  ایم،  جهانی  هنوز  اگرچه  حال  هر  به 
خصوص  این  در  مهم  نکته  ولی  گرفته اند،  قرار  جهانی شدن  مسیر  در 
نادر  »جدایی  فیلم  اگر  مثلا  است.  شدن  جهانی  مسیر  در  درست  ارائه 
بگیرد؟  اسکار  می توانست  آیا  بود،  نشده  ارائه  درستی  به  سیمین«  از 
یا بگذارید برندهای تجاری را مثال بزنم. اگر قیمت یک کالا از یک برند 
ارائه  به  کیفیت  بر  علاوه  است  دیگر  برند  از  کالا  همان  10برابر  خاص 
بر فلز و بند و چرم و تکنیک  درست بستگی دارد. فلان ساعت علاوه 
پیدا  طرفدار  و  قیمت  و  شده  ارائه  زیبایی  به  و  درستی  به   ... و  ساخت 
کرده است. حتی اینکه چه کسی چه چیزی را می فروشد در ارزشگذاری و 

ارزشیابی آن مؤثر است. 
برای  را  کارهایی  آثار یک هنرمند حتما  ارائه نمایشگاهی  در  مثلا خودم 
آنها تأکید بیشتری دارم و ممکن است  نمایش انتخاب می کنم و روی 
ممکن  چون  ندهم،  نمایش  اصلا  و  بگذارم  انبار  در  را  دیگرش  کارهای 
است ارزشی به فرآیند نمایش اضافه نکند. همین نمایشگاه شاخصی 
که الان شما دیدید شاید اگر کنار هم ارائه نمی شد اصلا این هم افزایی 
چه  و  مخاطبی  چه  برای  آثار  اینکه  حال  هر  به  نمی افتاد.  اتفاق  جذاب 
سلیقه ای و در چه زمانی با چه اندیشه و تفکری ارائه شود بسیار مهم 
آثار در نمایشگاه اهمیت  و قابل توجه است. حتی اندازه و رنگ و فرم 
در  گذاشتن  نمایشگاه  و  دارد  متفاوتی  ذائقه  فارس  خلیج  حوزه  دارد. 
اروپا و آمریکا متفاوت است. حتی هر بخش از اروپا ممکن است ذائقه و 
سلیقه متفاوتی داشته باشد و بدون شناخت آن برگزاری رویداد و ارائه 

آثار با استقبال روبه رو نمی شود. 

که  است  اثر  ارائه  اهمیت  نکته  یک  کردید.   ح  مطر را  مهم  واژه  چندکلید 
که بهترین شیوه ارائه  گالری دار این است  کار  به نظر بنده هم مهم ترین 
ثار را مورد توجه قرار دهد. یک بخش دیگر هم تداوم است.  آ و نمایش 

اینکه ذائقه بیننده به تدریج شکل می گیرد و به عنوان یک بیننده فعال 
و مخاطب علاقه مند پرورش می یابد. بنابراین نمی توان انتظار داشت که 
گالری دار در همان سال اول و سال های اول در نگاه نمایشگاهی و البته 
کما اینکه خود شما  هم سالیان زیادی را تجربه و  بازار هنر موفق شود. 
همان طور که اشاره کردید سختی ها و چالش هایی را طی کرده اید. در حال 
گالری های  کشور وجود دارد،اما تعداد  گالری رسمی در  حاضر هم صدها 
ح و فعال و جریان ساز به 20 گالری هم نمی رسد. به روایت آمار از هر 10  مطر
گالری حدود 7 گالری طی سال های اول تا سوم فعالیت تعطیل می شوند. 
شاید از این جهت که فعالان اقتصادی هنر به موضوع ارائه و البته تداوم 

فعالیت توجه ندارند. 
هم  که  است  چیزی  اولین  تحمل  و  صبوری  می کنم  فکر  هم  من 
گالری داران و هم هنرمندان  لازم دارند. این صبوری از آن جهت ضروری 
باور   ، اثر با  ارتباط  نگاه،  پرورش  برای  خریدار  و  مجموعه دار  که  است 
دارد.  نیاز  زمان  به   ... و  هنر  شناخت  اطرافیان،  با  مشورت  خرید،  به 
کارکرد  و  اهمیت  ضلع  هر  که  می کند  عمل  مثلثی  شبیه  فرآیند  این 
جداگانه دارد. هنرمند یا صاحب اثر یک ضلع این مثلث است و خریدار 
یا  واسطه  یا  نهاد  همان  سوم  ضلع  و  آن  دیگر  ضلع  مجموعه دار  یا 
که  زمانی  تا  است.  گالری  عهده  بر  که  بوده  ارتباطی  عامل  یا  تسهیل گر 
نمی دهد.  خ  ر هنر  اقتصاد  فرآیند  نکنند  عمل  درستی  به  وجه  سه  هر 
این هماهنگی اضلاع مثلث هم به زمان نیاز دارد تا همه موارد سر جای 

خودش بنشیند و موثر باشد. 
آرت سنتر  در   50 دهه  هنرمندان  عنوان  با  ورک شاپی   80 دهه  اواخر 
ح  مطر هنرمندان  زمره  در  که   50 دهه  هنرمند   50 کردم.  برگزار  شریعتی 
خیلی ها  شاید  گروه  همان  از  الان  داشتند.  حضور  بودند،  زمان  آن 
و  باشد  رفته  خاطر  از  هم  کارهایشان  و  نباشند  شناخته شده  دیگر 
ح تر و مشهورتر شده اند. بنابراین باید  بعضی هایشان امروز بسیار مطر
مانیفست و نقشه راه درستی داشته باشند و زمان لازم برای طی مسیر 
در نظر گرفته شود. در نتیجه صبوری، تداوم، ممارست، عهد و پیمان 
، کار گالری دار روی آثار هنرمند، شرایط بازار هنر و ...  هنرمند با گالری دار
همه و همه از اهمیت بسزایی برخوردار است تا هنرمند و گالری دار بازار 

هنری موفقی داشته باشند. 
گالری دار باید سکان هدایت و راهبری هنرمند در مسیر اقتصادی را به 
دست بگیرد و با استفاده از ظرفیت انحصاری هنرمند و شناخت بازار به 
نمایش و فروش اثر هنری بپردازد. دیگر نیاز نیست خیلی از گالری داران 
یا  موفقیت  به  تا  کنند  صبر  سال  چندین  و  دهه  چند  ما  نسل  مثل 
خ را اختراع کردیم و می توانیم برای طی مسیر  شکست برسند. ما این چر
تبدیل  ماشین  به  را  خ  چر این  آنها  دهیم.  قرار  اختیارشان  در  درست 
کنند. گروه دیگری ماشین را به ماشین بهتر تا همین روند رو به رشد در 

اقتصاد هنر شکل بگیرد. 
گالری دار باید هم برای هنرمندی که با او کار می کند شتاب دهنده باشد و 
هم برای روند و رشد سایر گالری داران نقش آفرینی کند.بنده به شخصه 
عاشق این هستم که به گالری داران تازه کار به ویژه گالری های شهرهای 
دیگر و شهرستان ها کمک کنم، چون می دانم چه مسیر سختی است 
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و خودم این سختی هارا کشیده ام. علاقه مندم این تجربه را 
در اختیار دیگران قرار دهم.  در این بازار گسترده کسی رقیب 
در  همه  و  نمی کند  تنگ  را  کسی  جای  کسی  و  نیست  کسی 
از  یکی  برسد.  تکامل  و  پویایی  به  هنر  اقتصاد  تا  تلاشند 
و  بودیم  فعال  همیشه  شریعتی  آرت سنتر  در  ما  که  دلایلی 
نمایشگاه داشتیم همین مساله بود. حتی در ایام نوروز باز 
آثار  بودیم تا کسانی که از شهرشان می آیند بتوانند گالری و 

را ببینند. 
و  جذاب  همیشه  ما  نوروزی  نمایشگاه های  اینکه  جالب 
خوب  پزشک  آنکه  خلاصه  بود.  همراه  استقبال  با  و  موفق 
هم یک شبه پزشک خوب نشده و سال ها سختی و مشقت 
و بی خوابی و بی پولی کشیده است. کار هنر هم به تداوم و 
مشاغل  و  برندها  همه  برای  دارد.  نیاز  ممارست  و  صبوری 
رود«  پیوسته  و  آهسته  که  است  آن  »رهرو  که  جمله  این 

مصداق دارد و تداوم در فراز و نشیب ها ضروری است.

اصلا توسعه ضرورت ارتقا و پیشرفت است وقتی از بازار هنر 
بازار   شکل گیری   اساس  که  می شود  گفته  می شود،  صحبت 
تجربه  در  که   چیزی  است  توسعه  بر  مبتنی  موفق  اقتصاد  و 
وحید ملک دیده می شود و از زمان گذشته با یک گالری و بعد 
ع شده و الان به فضای جذابی  باغ کتاب و بعد  آرت سنتر شرو

در باغ دزاشیب تبدیل شده است. 
موارد  سایر  بر  نمایش  فضای  علاوه بر  توسعه  این 
از  ج  خار و  داخل  در  نمایشگاهی  توسعه  از  توسعه یافتگی 
، توسعه در گسترش حضور هنرمندان جوان، توسعه  کشور
ثار موزه ای هم دیده می شود. نگاه شما از منظر  آ در نمایش 

نظام توسعه در بازار هنر چیست؟
وقتی توضیح و سوال تان را می شنیدم، برایم خیلی جذاب و 
از تور نمایشگاهی سه  قشنگ به نظر می آمد سال 83 بعد 
ساله به ایران برگشتم و به تعبیری لباس قبلی کسب و کار 
ح  برایم تنگ شده بود. نگارخانه پاسارگاد احتیاج به طر هنر 
توسعه داشت و در فعالیت های نمایشگاهی تجربیاتی پیدا 
نیاز  بزرگ تری  فضای  به  کیفی  و  کمی  لحاظ  از  و  بودم  کرده 
داشتم. بعد از بازگشت به ایران، دیدم که چقدر کار هنرمندان 

مان بهتر شده و رشد درجه یکی داشتند. 
همان طور که هنر و هنرمند رشد و پیشرفت دارد، گالری هم 
از سال 83  را داشته باشد. به این دلیل  باید رشد خودش 
تا 85 با ممارست و سختکوشی سعی کردم فضایی را مهیا 
کنم که در سال 85 به نتیجه رسید و در سال 87 آرت سنتر 
شریعتی شکل گرفت. یکی از دوستانم که در تجارت و بازار 
آن  می گفت  و  بود  من  است،نگران  تجربه  و  نظر  صاحب 
شود  فروشگاه  و  بانک  یا  رستوران  اگر  بی نظیر  موقعیت 
شکست  هنری  مرکز  برای  اما  دارد،  خوبی  مالی  دستاورد 

ژازه تباتبایی
عنوان اثر : بدون عنوان
فلز
: حدود دهه ۱۳۵۰ تاریخ اثر
) مجموعه خانه هنر )آرت سنتر
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شد  سرسنگین  و  کرد  قهر  من  با  حتی  می شود.  محسوب  اقتصادی 
توانستیم  و  افتاد  اتفاق مثبتی  و  بود  که تجربه خوبی  را شکر  ولی خدا 
توسعه  و  رشد  به  شد  باعث  نتیجه  همان  کنیم.  ارائه  را  شاخصی  آثار 
همگون  اگر  توسعه  و  رشد  که  این جاست  نکته  دهیم.  ادامه  کارمان 
در  داشت.  نخواهد  نتیجه  که  است  حبابی  و  پوشالی  رشد  یک  نباشد 
از  مهم تر  حتی  است؛  مهم  بسیار  توسعه  شرایط  نگهداری  توسعه 
هنرمند،   ، هنر جمله  از  متعددی  موارد  نگهداری  این  توسعه.  سرعت 
، رسانه و ... را شامل می شود و همه این ها باید با  ، خریدار مجموعه دار
هم هماهنگ و همگون باشند و در مسیر توسعه به هم کمک کنند. 

نگهداری از داشته ها برای توسعه ضروری است. 

حالا که از واژه های هماهنگی و همگونی استفاده کردید من هم نکته ای 
را بیان کنم؛ عرضم این است که نام و عنوان گالری تا چه میزان می تواند 
که  آن هماهنگ باشد. به خصوص این روزها  با سیاست و نگاه و رشد 
گاهی اسامی عجیبی را برای گالری های هنری می شنویم. به هر حال اسم 
توسعه یافتگی،  شدن،  جهانی  برندسازی،  جمله  از  مواردی  در  عنوان  و 
اهمیت   ... و  مفهوم سازی  آینده نگری،  جفرافیایی،  کالبد  ملی،  نگاه 
آرت سنتر با شخصیت  آرت سنتر شناخته می شود.  دارد. وحید ملک با 

و نگاه و اندیشه و رفتار حرفه ای شما سازگار است؟

به نکات جذابی اشاره می کنید که برای حرف زدن به وجد می آیم. عنوان 
برایم  اسم  شکوه  و  بودن  ایرانی  و  بود  مهم  خیلی  پاسارگاد  نگارخانه 
اهمیت داشت. در زمان خودش اسم خیلی مناسبی هم بود و همچنان 

این اسم را دوست دارم. 
، نشانه های ملک و پاسارگاد  اگر ملاحظه کنید ما غیر از نشان آرت سنتر
و الهیه را هم استفاده می کنیم. زمانی که تصمیم گرفتم پاسارگاد و ملک 
و الهیه را زیر یک سقف جمع کنم با این رویکرد بود که هویت هر کدام 
که  هنری  خانه  گذاشتیم؛  هنر  خانه  فارسی  در  را  آرت سنتر  شود.  حفظ 
می توانست هر سه برند ما را با سه رویکرد متفاوت تحت عنوان خود 
داشته باشد. بنابراین مجموعه ما خانه هنر است و در لوگو هم خانه 

هنر نوشته شده. 
اینکه ما چه اسمی هستیم یک نکته است و  که الان  این گونه بگویم 
. چون وب سایت ما با  اینکه ما را به چه نامی صدا می کنند موضوع دیگر
عنوان آرت سنتر شناخته شده یک لوگوی تلفیقی داریم که به انگلیسی 
آرت سنتر و به فارسی خانه هنر نوشته شده است.  اگر بررسی کنید ما از 
همان سال های ابتدایی فعالیت در تمام اطلاعات و کارت ها و پوسترها 

و روزنامه ها و خبرها خودمان را خانه هنر معرفی کردیم. 
خبرنگاران  حتی  مخاطبان  سایر  مجموعه داران،  و  هنرمندان  از  غیر  اما 
عنوان  با  بین المللی  کارهای  هم  شاید  می کنند.  صدا  آرت سنتر  را  ما 

فرامرز پیلارام
عنوان اثر : بدون عنوان

اکریلیک و رنگ روغن روی گونی
۱۲۰×8۰ سانتیمتر

: حدود دهه ۱۳۵۰ تاریخ اثر
برآورد قیمت: ۴۰۰۰۰ - ۳۰۰۰۰ میلیون ریال

قیمت فروش: فروخته نشد

>
ژازه تباتبایی

عنوان اثر : بدون عنوان
امضاء: »ژازه طباطبایی JAZEH TABATABAi ۴۳« )پایین راست(

رنگ روغن روی بوم
۹۳×۱۴۰ سانتیمتر

۱۳۴۳ : تاریخ اثر
برآورد قیمت: ۱۵۰۰۰ - ۱۰۰۰۰ میلیون ریال

قیمت فروش : ۱۴,۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰ ریال
حراج هنر مدرن ایران - دی ۱۴۰۰
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است.  گرفته  قرار  کشورمان  مخاطبان  توجه  مورد  بیشتر  آرت سنتر 
نگارخانه  و  ملک  نگارخانه  پاسارگاد،  نگارخانه  لوگوهای  هم  همچنان 
ما  حال  هر  در  ولی  دارد،  وجود  مجازی مان  فضای  و  پوسترها  در  الهیه 
ج می دهیم. مهم این است که  نه مقاومتی می کنیم و نه تعصبی به خر
جامعه هدف ما را با آرت سنتر شناخته و معرفی می کند. هر کدام از این 
ج از کشور  عناوین زیبایی و بزرگی هنر ایران را چه در داخل و چه در خار
ارائه  که  است  آثاری  ایرانی  هویت  دارد  اهمیت  آنچه  می کند.  معرفی 
می کنیم. همان چیزی که تاریخ انقضا ندارد و برای همیشه جذاب است. 
همیشه  و  نمی شود  کم اهمیت  هیچ گاه  که  خوب  موسیقی  یک  مثل 
شنیدنی است. بر خلاف هنر مبتذل که طی چند ماه اوج می گیرد و به 

همان سرعت فراموش می شود. 
کار  به  موظف  گالری دار  عنوان  به  اسامی،  و  عناوین  این  از  کدام  هر  در 
دقیق و حرفه ای هستم. اینکه پیشکسوتان را به درستی معرفی کنم. 
به  علاقه  و  مجموعه داری  اینکه  کنم.  حمایت  را  مستعد  جوانان  اینکه 
گردآوری و بهره مندی از زیبایی هنر را ترویج کنم و اینکه در کارم دستخط 

خودم را داشته باشم.  
کار  من  با  منسجم  که  است  زیادی  سال های  هنرمندان  از  بسیاری 
تا  که  الهیه بودند  و  پاسارگاد، ملک  روزگاری هنرمند  کدام  می کنند. هر 
خانه هنر یا همین آرت سنتر همراه ما هستند.  به گفته بزرگان ،وظیفه و 
فرصت هر کسی در بهترین کاری است که می تواند انجام دهد. بهترین 
ارائه  گالری دار  من  فرصت  و  کار  بهترین  و  است  اثر  ارائه  هنرمند  کار 
درست و فروش مناسب آنهاست. اندیشیدن و اجرا کار هنرمند است 

و کار من ارائه و بازارسازی و مجموعه پروری و جذب مخاطب .

گذاشته و الگوی بعضی  اثر  البته الان مارکت روی اندیشه هنرمند هم 
که  زمانی  از  دارند.  بهتری  بازار  که  است  ثاری  آ از  تقلید  هنرمندان 
داخلی  بازار  در  و  شد  مواجه  اقبال  با  خارجی  حراج های  در  نقاشیخط 
به  خوشنویسان  هم  کرد،  پیدا  وخریدارانی  مشتریان  و  علاقه مندان 
این گونه کارها روی آوردند و هم نقاشان و الان هم تکرار کارهای یکدیگر 
ثیر  تأ همان  این  است.  شده  هم  فراوان  که  مبتذل  موارد  بعضی  در  و 
ثاری را از  آ که چنین  گالری هاست و مشتریانی  ثار مشابه در  آ بازار و ارائه 

گالری دار می خواهند. 
ثار استادان احصایی،  آ که مشابه  الان بازار هنر پر شده از افرادی است 
که  گالری ها  بعضی   . بهتر فروش  امید  به  می کنند  کار  جباری  و  افجه ای 
کار احصایی یا زنده رودی یا پیلارام را  به مشتری می گویند اگر نمی توانی 

بخری بیا کار فلانی را بخر که شبیه آنهاست! 
آثار  تبریزی  صادق  حتی  یا  احصایی  زنده رودی،  حسین  پیلارام،  فرامرز 
می شود.  هم  ارزش تر  با  می گذرد  زمان  چه  هر  که  کرده اند  خلق  را  نابی 
فکر می کنم مسوولیت یک گالری دار این است که چنین هنرمندانی را 
هدایت کند. ما معمولا منع نمی کنیم، اما می توانیم این نگاه را در ارائه 
کنیم.  دنبال  خریدار  یا  مجموعه دار  برای  ساختن  ذهنیت  و  نمایشگاه 
به نظرم گالری دار می تواند هنرمند را به بلوغ کاری برساند. دوره طلایی 

هنرمندان هم از همین بلوغ کاری شروع می شود.

الان خیلی از هنرمندان جوان یا آماتورها دنبال گالری اجاره ای هستند. 
که  انگار  است؟  چقدر  گالری  اجاره  که  می کنند  مراجعه  هم  من  به 

بخواهند خانه اجاره کنند. 
از  بعضی  شاید  است.  غلط  رفتار  این  و  واژه  این  که  بدانند  باید  آنها 
را  کاری  اول  روز  از  من  اما  دهند،  اجاره  را  دیوارشان  دلایلی  به  گالری ها 

نمایش دادم که به آن معتقد بودم. 
بنده به قدری به هنرمندانی که با آنها کار می کنم اطمینان دارم که در نفع 
آنها همراه خواهم بود. هنرمند وقت و انرژی و هنر و اندیشه  و ضرر با 
تبلیغات،  چاپ،  نمایش،  فضای  هم  من  و  است  گذاشته  را  خودش 
، روند ارائه و فروش و موارد مرتبط  مراسم، جذب مخاطب، حضور خریدار

با کارم را می گذارم. این ارتباط و تعامل کاملا دوسویه است.
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کتاب های مگنوس رِش:
»راهنمای گردآوری مجموعه های هنری«؛ منبع ارزشمندی برای خریداران 
آثار هنری و آشنایی با افراد  تازه کار هنر و راهنمای درک اصول جمع آوری 
از  توصیه هایی  کتاب،  این  در  مگنوس  است.  صنعت  این  در  فعال 
کارشناسان برجسته بازار هنر را ارائه کرده است. این کتاب آخرین تألیف 
اوست که ژانویه 2024، توسط انتشارات معتبر فایدون منتشر خواهد شد.

»راهنمای تولید NFT و نحوه فروش آن«؛ یکی از پرفروش ترین کتاب ها 
آلمان و بریتانیاست. این کتاب  آمریکا،  در زمینه تکنولوژی بلاکچین در 
به بررسی این موضوع می پردازد که چگونه هنرمندان می توانند پروژه های 
NFT را راه اندازی کنند و شامل مشاوره های تجاری از متخصصان برجسته 
NFT و دنیای هنر و راهنمای حیاتی برای هنرمندانی است که مایلند در 
مورد Web3 و متاورس بیشتر بیاموزند. این کتاب ژوئن 2022 و همچون 

سایر آثار این نویسنده توسط انتشارات فایدون منتشر شد. 

»چگونه هنرمند موفقی شویم؟«؛راهنمای کسب وکار برای هنرمندان با 
هر سطحی از تجربه و جایگاه است. این کتاب اصول اصلی کسب وکار 
و  می دهد  نشان  را  هنر  دنیای  در  هنرمند  حرفه ای  قواعد  و  هنری 
اشنابل،  جولیان  مانند   ، هنر دنیای  برجسته  کارشناسان  از  نکته هایی 

مگنوس رش )Magnus Resch( استاد دانشگاه، کارآفرین، اقتصاددان 
حوزه  این  در  فروش  پر  کتاب  چندین  نویسنده  و  هنر  بازار  برجسته 
است. او در آلمان متولد شد و اکنون در نیویورک زندگی می کند. در سن 
20 سالگی برای تأمین هزینه های دانشگاه در یک گالری هنری مشغول 
به کار شد که نقطه آغاز ارتباط وی با دنیای هنر محسوب می شود. رِش 
در مدرسه اقتصاد دانشگاه هاروارد، دانشکده اقتصاد لندن و دانشگاه 
هنگ کنگ تحصیل و در نهایت دکترای اقتصاد خود را درباره استراتژی 

مدیریت گالری ها از دانشگاه سنت گالن سوییس دریافت کرد.
چهره ای  و  سخنران  عنوان  به  و  هنر  دنیای  در  تأثیرگذار  فردی  »رِش« 
دانشگاهی، بسیار مورد احترام است. او علاقه زیادی به اقتصاد و بازار هنر 
دارد و مقالات متعدد و چندین کتاب در همین موضوع نوشته است و 
در حال حاضر، اقتصاد هنر را در دانشگاه ییل تدریس می کند. علاوه بر 
ح  مطر فناوری  کارآفرین  عنوان  به  مگنوس  دانشگاهی،  فعالیت های 
است. او در سن 27 سالگی مدیرعامل اسپرینگ استار شد که پلتفرمی 
کارمند و درآمدی حدود 2 میلیارد دلار  با 2500  اینترنتی مستقر در برلین 
آشنا و دائمی در کنفرانس های مربوط به  است. مگنوس رش چهره ای 

، NFT، بلاکچین و سرمایه گذاری در هنر است.  آینده بازار هنر
مقالات او در نیویورک تایمز، وال استریت ژورنال، فایننشال تایمز و فوربز 

منتشر می شود. 

مگنوس رش؛ 
یه پردازان شاخص از نظر
/// بازار هنر
گردآوری و ترجمه: شاداب برومند- سجاد باغبان
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کتاب  می شود.  شامل  را  دیگران  و  موریلو  اسکار  اوبریست،  اولریش  هانس 
مذکور می 2021، توسط انتشارات فایدون منتشر شده است.

است  مگنوس  تالیف  موفق ترین  و  ح ترین  مطر هنری«؛  گالری های  »مدیریت 
که به ویرایش سوم رسیده و در حال حاضر پرفروش ترین کتاب سایت آمازون 
درباره اقتصاد و بازار هنر است. این کتاب در روندی پژوهشی به این سوال که 
چه چیزی باعث موفقیت یک گالری هنری می شود و گالری ها چگونه می توانند 
کتاب   ، دیگر عبارت  به  می دهد.  پاسخ  دهند؟  انجام  درست  را  خود  بازاریابی 
ساختار داخلی و زندگی درونی گالری های هنری را به دقت تحلیل می کند. »رش« 
مدیریت  شیوه  بهینه ترین  را  آن  و  می کند  ارائه  سه وجهی  الگویی  نهایت  در 
گوست 2018، توسط فایدون منتشر شده و  گالری هنری می داند. این کتاب در آ

ویرایش آخر آن هم در حال ترجمه به فارسی است.

«؛ به صورت مشترک توسط مگنوس رش و توماس گیرست  »100 راز دنیای هنر
نوشته شده و حاوی حکایات منحصربه فرد و توصیه ها و داستان های شخصی 
گاگوسیان،  لری  آبراموویچ،  مارینا  حدید،  زاها   ، کونز جف  مانند  متخصصانی  از 
،» رِش« در این کتاب تلاش کرده  جان بالدساری و دیگران است. به عبارت دیگر
رمز و راز موفقیت این شخصیت ها را کشف و بیان کند. این کتاب پرفروش، در 

سال 2016 و برخلاف دیگر آثار وی، توسط انتشارات کونیگ بوکز منتشر شد.

آماری  اثری تحلیلی و پژوهشی  گالری های هنری جهان در سال 2016«؛  »گزارش 
و  منتشر  رایگان  الکترونیکی  کتاب  قالب  در  که  گالری هاست  وضعیت  درباره 
در اختیار مخاطبان قرار گرفته است. این گزارش، یکی از پژوهش های گسترده 
درباره گالری هاست که گزارشی دقیق از گالری های هنری را بر اساس داده های 

، ژانویه 2017 توسط فایدون منتشر شد. 8000 گالری دار ارائه می دهد. اثر مذکور

هنر  موزه های  مورد  در  فراگیر  پژوهشی  اثر  «؛  هنر خصوصی  موزه های  »گزارش 
سراسر  در  خصوصی  موزه   160 از  بیش  مشارکت  با  که  است  خصوصی  معاصر 
جهان انجام شده. این گزارش، سال 2016 توسط انتشارات موزه هنرهای مدرن 

منتشر شده است.

درباره  »رش«  که  است  دیگری  پژوهشی  اثر  هنری«؛  مجموعه داری  »گزارش 
مجموعه داری آثار هنر معاصر انجام داده و از طریق آن تلاش کرده تا تحلیلی آماری 
از وضعیت مجموعه های هنر معاصر در جهان ارائه کند. این گزارش نیز مانند 
متن قبلی توسط انتشارات موزه هنرهای مدرن در سال 2015 منتشر شده است.

منتشرکرده  فراوانی  آکادمیک  مقالات  رش  مگنوس  فوق،  کتاب های  بر  علاوه 
که از جمله می توان به مقاله »کمی سازی شهرت و موفقیت در هنر« اشاره کرد 
نشان  مقاله  این  شد.  منتشر  ساینس  ح  مطر و  علمی  مجله  در   2018 سال  که 
می دهد موفقیت یک هنرمند به شبکه ای که هنرمند به آن متکی است، بستگی 
از   چقدر بهتر 

ً
اثر هنری واقعا اینکه هر  اثبات  آنجایی که هیچ راهی برای  از  دارد. 

دیگری است، وجود ندارد، شبکه اهمیت و ارزش تولید پیدا می کند. این مقاله با 
همکاری گروهی از متخصصان در دانشگاه هاروارد نوشته و منتشر شده است.
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است  پرسشی  این  دارد؟  وجود  هنری  آثار  قیمت گذاری  در  قوانینی  آیا 
که در طول تاریخِ اندیشه اقتصادی، متخصصان بی شماری را مجذوب 
آن  میان  این  در  توجه  قابل  نکته   .)De Marchi 1999( است  کرده  خود 
است که تمامی متخصصان حوزه اقتصاد، اعم از اندیشمندان کلاسیک 
اقتصاد  حوزه  متخصصان  یا  ریکاردو3  دیوید  یا  اسمیت2  آدام  چون 
اقتصاد  بنیانگذار  همچنین  و  جوونز5  استنلی  دبلیو.  مدیریتی4چون 
مدرن آلفرد مارشال6 بر سر یک موضوع توافق دارند و آن این است که 
هیچ توضیح سیستماتیک و سازمان یافته ای برای قیمت گذاری کالاهای 

کمیاب یا غیرقابل تکرار چون آثار هنری وجود ندارد. 
نتیجه تحلیل آدام اسمیت در خصوص قیمت آثار نقاشی نشان می داد 
که هزینه تولید اثر را نمی توان به عنوان یک پارامتر تأثیرگذار در قیمت 

.)p393De Marchi and Van Miegroet 1999(. فروش اثر درنظر گرفت
در  نوزدهم،  قرن  اقتصاد دان  ریکاردو،  دیوید  شد  باعث  نظریاتی  چنین 
را به عنوان  « خود، »تندیس ها و نقاشی های کمیاب«  کار ارزش  »نظریه 
اموری استثنایی جدا  کند. او می نویسد: »ارزش آثار هنری کمیاب، کاملاً 
مستقل از نیروی کاری بوده است که برای تولید آن لازم است و با میزان 
 Ricardo 1817( ».ثروت و تمایلاتی متفاوت از جانب خریدار همراه است
آثار هنری، مانند  آن باشد که عرضه  امر شاید  p. 6 ,]1925[(. دلیل این 

دیگر کالاهای کمیاب چون سکه  یا نسخه خطی، ثابت است. در نتیجه 
میزان  تغییر  به  منجر  نمی تواند  کالاهایی  چنین  در  تقاضا  نوسانات 

عرضه شود، اما  روی قیمت اثر گذار است.
« ریکاردو را فاقد کاربرد در  بعدها دبلیو استنلی جوونز »نظریه ارزش کار
قیمت گذاری اثر هنری دانست و برای حل آن، مبحث نظریه مطلوبیت 
بر  قیمت ها  باید  که  کرد  استدلال  چنین  او  کرد.  ح  مطر را  حاشیه ای7 
 ، اساس تقاضای بازار تبیین شوند و نه عوامل عرضه. در نظریه جوونز
قیمتی که مردم مایل به پرداخت هستند برابر است با مطلوبیت نهایی 
کالا؛ یعنی مطلوبیت ارائه شده توسط آخرین واحد مصرف شده. با این 
حال، درست مانند ریکاردو و اسمیت، جوونز نیز مجبور شد آثار هنری 
آثار  که  بود  این  دلیلش  بگیرد.  نظر  در  استثنا  یک  عنوان  به  را  کمیاب 
هنری اشیایی منحصربه فرد، تقسیم ناپذیر و غیرقابل مقایسه با دیگر 

کالاها و حتی با خود آثار هنری هستند. 
و  کمترین  همیشه  خریدار  اینکه  بر  مبنی  او  فرض   ، دیگر عبارت  به 
آن  اساس  بر  و  می کند  جست وجو  را  کالا  یک  از  قیمت  بیشترین 
تصمیم می گیرد، در مورد آثار هنری صدق نمی کرد. این موضوع مفهوم 
را  آن  جوونز  که  چیزی  کرد؛  بی معنا  حدودی  تا  را  حاشیه ای  مطلوبیت 
یا  قانونمند  رویکرد  هیچ  هنری،  آثار  خصوص  »در  داد:  ح  شر این گونه 

تحسین قیمت هنر ///
عوامل مؤثر در قیمت گذاری اثر هنر
سمیه رمضان ماهی/ عضو هیأت علمی دانشگاه سوره
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یا  اشراف  برخی  خودسرانه  خیال بافی های  ندارد...  وجود  قانونی  شبه 
.)White 1999, pp. 71-72 افراد ثروتمند تنها قانون است .)به نقل از

و  کار  ارزش  نظریه   )1980( اقتصاد8  اصول  کتاب  در  مارشال  آلفرد 
مطلوبیت حاشیه ای را ترکیب کرد و نتیجه گرفت »نمی توان ارزش یک 
 Marshall 1890( ».کالا را بر اساس مطلوبیت یا هزینه تولید تعیین کرد
تعیین  تقاضا  و  عرضه  اساس  بر  قیمت ها  عوض  در   .)]1982[, p. 290
می شوند. بر همین اساس قیمت کالاهای کمیابی چون نقاشی، نسخ 
خطی  یا مجسمه، فراتر از تحلیل های اقتصادی نظام مند پیش می روند. 
بر  می شود!  تعیین  اتفاقی  خیلی  اشیایی  چنین  قیمت  دلیل  همین  به 
این اساس که »فرد ثروتمندی که طالب آن کالاست در فروش آن حاضر 
بوده یا نه« و به همین دلیل نباید در نظریه پردازی پیرامون امر اقتصادی 
در مواجهه با چنین کالاهایی سردرگم و آزرده شد و تنها باید این قسم 

.)Marshall 1890 ]1982[, pp. 276-77(. از کالاها را کنار گذاشت
قیمت گذاری  رسیدن  بن بست  به  سبب  نظریاتی  چنین  حال،  این  با 
قرن  در  خود  همتایان  خلاف  بر   ، معاصر اقتصاددانان  نشد.  هنری  آثار 
 تلاش کردند با استفاده از داده های کمی به مسأله نظام 

ً
نوزدهم، عمدتا

قیمت  گذاری آثار هنری بپردازند. 
برخی اقتصاددانان فرهنگی، به ویژه با یاری توابع به اصطلاح قیمت گذاری 
ویژگی-بنیاد9، سعی کرده اند در مورد دلایل تقاضای خریداران کالاهایی 
قیمت گذاری  توابع  اساسی  فرض  دهند.  ارائه  نظریاتی  هنری  آثار  مانند 
ویژگی- بنیاد این است که هر کالا دارای دسته ای از ویژگی هاست که هر 

مصرف کننده به صورت جداگانه برای آنها ارزش قائل است. 
پس اگر بتوان مشاهداتی را در مورد قیمت  کالایی خاص که کیفیت آن 
به واسطه برخی ویژگی های منحصربه فرد، متفاوت است جمع آوری کرد، 
می توان تمایل به پرداخت برای هر مشخصه را با کمک یک تابع تخمین 

زد که در نهایت برحسب تمام ویژگی های آن بیان می شود. 
برای یک اثر هنری، این تکنیک اصولاً باید این امکان را فراهم کند که 

بگوییم مردم چقدر حاضرند پول اضافه برای یک تابلوی بزرگ نسبت 
به یک تابلوی کوچک، یک اثر روی بوم نسبت به اثری روی کاغذ، اثری از 
یک هنرمند شناخته شده نسبت به هنرمندی تازه کار یا اثری به نمایش 
درآمده در یک گالری معروف نسبت به یک گالری تازه تأسیس پرداخت 

کنند.
نقص توابع قیمت گذاری ویژگی-بنیاد این است که توضیح نمی دهند آیا 
عوامل تعیین کننده قیمت با تقاضا و میزان عرضه بازار مرتبط هستند 
قیمت ها  می شود،  هنر  از  صحبت  وقتی  نرلاو10  مارک  عقیده  به  نه؟  یا 
و  سو  یک  از  مجموعه داران  ترجیحات  با  مرتبط  عوامل  با  می توان  را 
مرتبط  دیگر  سوی  از  هنرمندان  برای  هزینه بردار  عوامل  با  همچنین 

 .)Nerlove1995, p. 1699(. دانست
با توجه به این مساله، می توان توابع قیمت گذاری ویژگی-بنیاد را برای 
بر  را  هنری  آثار  قیمت  حال  عین  در  و  گرفت  نظر  در  هنر  بازار  مطالعه 
، تکنیک مورد استفاده، سن  اساس ویژگی هایی مانند اندازه، سبک اثر
نوع  همچنین  و  هنرمند  از  هنر  جامعه  شناخت  یا  او  شهرت  هنرمند، 

گالری که در آن خرید و فروش انجام شده را هم مدنظر قرار داد. 
اولاو ولتویس11 در کتاب خود با عنوان »قیمت های گویا؛ معانی نمادین 
با  و  داده  ارائه  را  تحلیلی  چنین   )2005(  12» معاصر هنر  بازار  در  قیمت ها 
هنری  اثر  قیمت گذاری  برای  ساختاری  به  کرده  تلاش   ، هنر بازار  بررسی 
دست یابد. در مطالعه آماری او قیمت آثار هنری فروخته شده درهلند، 
و  هنرمندان  هنری،  آثار  ویژگی  یعنی  ویژگی ها،  از  دسته  سه  کمک  به 
گالری ها پیش بینی شده است. نتایج تحقیق او پارامترهای جالبی را در 

قیمت گذاری اثر هنری نشان می دهد:
رویکردهای  هرچند  است؛  هنری  اثر  هنرمند  اهمیت  مورد  نخستین 
از  هنری  اثر  استقلال  و  هنر  برای  هنر  اشاعه  دنبال  به  مدرنیستی 
هنرمند بودند، اما بررسی بازار هنر نشان می دهد که نام هنرمند یکی از 
هنرمند  هرچه  است.  هنری  اثر  قیمت گذاری  در  مؤلفه ها  تأثیرگذارترین 



که  هنری13  قطب نمای  نشریه  است.  بالاتر  اثر  قیمت  باشد  مشهورتر 
نخستین بار توسط روزنامه نگار فقید آلمانی ویلی بونگارد14 گردآوری شد و 
تاکنون هرساله اطلاعات بازار بین المللی هنرمندان برتر را منتشر می کند. 
نشان می دهد تعداد دفعات ذکر نام یک هنرمند در یک نشریه، تعداد 
آثاری از هنرمند که توسط یک موزه خریداری شده و تعداد نمایشگاه های 

گروهی یا انفرادی هنرمند در بالا رفتن قیمت آثار او مؤثر است. 
 .)9-Bonus and Ront 1997, pp. 105 ؛ Verger 1995 , pp. 85-89 :نگاه کنید(
ارتباط  قیمت  و  هنرمند  موفقیت  میزان  میان  می توان  ترتیب  بدین 
برقرار کرد؛ هنگامی که اثری از یک هنرمند با موفقیت به فروش می رود، 
بالاتر  نیز  آثارش  قیمت  و  بیشتر  او  آثار  دیگر  فروش  همزمان  طور  به 
اثر  یک  ابعاد  اصولاً  است؛  هنری  اثر  اندازه  پارامتر  بعدی،  مورد  می رود. 
هنری از یک هنرمند در قیاس به اثری با همان اندازه از همان هنرمند، 
تخمین زده می شود. در غالب موارد در مجموعه آثار یک هنرمند از یک 
مجموعه شناخته شده، هرچه اثر به لحاظ ابعاد بزرگتر باشد قیمت آن 
شناخته  آثار  مجموعه  در  است؛  بعدی  مورد  اثر  تکنیک   است.  بالاتر 
زمان بر  اصولا  که  اثر  خلق  پیچیده  تکنیک های  هنرمند،  یک  از  شده 

هستند روی قیمت پیشنهادی موثر است.

در صورتی که اثر یک هنرمند، امکان فروش به موزه را داشته باشد، یا 
آثاری از هنرمند در موزه های جهان موجود باشد، قیمت دیگر آثار هنری 

او افزایش می یابد.
اما آیا محل فروش اثر هنری در قیمت گذاری آن مؤثر است؟ مطالعات 
آن عرضه  اثر هنری در  که  گالری  ای  ولتویس نشان می دهد ویژگی های 
سازمانی  وابستگی های  و  آن  شهرت  گالری،  قدمت  از  اعم  می شود، 
کار  گالری  یک  با  که  هنرمندانی  دارد.  قیمت گذاری  در  را  تأثیر  کمترین 
واقعیت  این   ، دیگر عبارت  به  هستند.  مؤثر  قیمت گذاری  در  می کنند، 
که گالری ها آثار هنری گران قیمتی می فروشند، بیشتر به هنرمندانی که 

نمایندگی می کنند مربوط می شود تا ویژگی های خودشان. 
میان  مستقیمی  ارتباط  که  می گیرد  نتیجه  خود  بررسی  در  ولتویس 
قیمت و تعداد آثار فروخته شده وجود دارد. بدان معنا که قیمت بالای 
پایین  موجب  تنها  اثرنه  یک  بالای  قیمت  و  است  خرید  مشوق   ، اثر
آمدن امکان فروش آن نمی شود، بلکه فروش آن را تا حدودی تضمین 
16قوانین  وبلن  آنچه  کالا15یا  بت انگاری  نوعی  از  را  ویژگی  این  او  می کند! 
ذوقی مالی 17نامیده  می داند: مجموعه داران ممکن است بیشتر قیمت 
داشته  توجهی  آن  بصری  کیفیت  به  اینکه  بدون  کنند،  تحسین  را  هنر 
اثر هنری  بازدارد، به خرید یک  را  آنها  اینکه  بالا، به جای  باشند. قیمت 
عدم  هنری  اثر  قیمت گذاری  امر  در  توجه  قابل  نکته  می کند.  ترغیب 
ارتباط دقیق میان کیفیت با قیمت است؛ یکی از نتایج تحلیل ولتویس 
قیمت  و  کیفیت  بین  مستقیم  رابطه ای  می دهد  نشان  که  است  آن 
را ذیل مفهوم تفکر »جهان های  این موضوع  او  ندارد.  اثر هنری وجود 
متخاصم«18 بررسی می کند و نتیجه می گیرد که قیمت از یک سو و کیفیت 
یا ارزش، از سوی دیگر مقوله هایی دوگانه هستند که اصولاً ارتباطی به 
قیمت گذاری ندارند. این موضوع توسط دیگر فعالان حوزه مارکت هنر 
دهه  محافظه کار  منتقد  کرامر19،  هیلتون  مثلاً  است؛  شده  تصدیق  نیز 
1980 می گوید: »قیمت های بسیار بالایی که آثار هنری اکنون به ارمغان 
 هیچ ارتباطی با کیفیت شیء هنری ندارند.« )به نقل 

ً
 می آورند )...( مطلقا

از Grampp, 1989 p. 27(. آلن باونس20، مدیر سابق گالری تیت لندن، نیز 
به همین شکل استدلال کرده که موفقیت مالی »کاملاً بی ربط با کیفیت 
اثر هنری است.« )Bowness 1990, p. 59(. شاید دلیل این امر آن باشد 
که کیفیت، معیارهای مستقیم و دقیقی ندارد و بیشتر ذهنی است تا 
عینی. کیفیت اثر هنری با اموری چون تاریخ و فرهنگ آمیخته است. با 
کیفیت در  از  آنچه بیشتر  اینکه  آنچه در نهایت مسلم است  این حال 
قیمت گذاری اهمیت دارد یک برساخت اجتماعی است؛ یعنی تصدیق 
کار هنرمند همبستگی دارد. در  با قیمت  که  همان نهاد اجتماعی هنر 
واقع هنرمندانی که از اعتبار نهادی بالایی در اجتماع هنری برخوردارند، 
مثلاً آثارشان توسط موزه ها جمع آوری می شود، آثار خود را با قیمت های 
 قضاوت هنری یا 

ً
بالاتری در بازارهای تجاری به فروش می رسانند. ظاهرا

زیبایی شناختی متخصصان موزه که کار یک هنرمند را شایسته موزه ای 
این  تمامی  با  دارد.  مطابقت  بازار  تجاری  قضاوت  با  می دانند،  شدن 
تأثیرگذار در قیمت، نمی توان تشخیص داد  از بسیاری عوامل  اوصاف 
که آیا این عوامل به تمایلات مصرف کننده به واسطه ویژگی های خاص 
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 همان ویژگی ها 
ً
یک اثر هنری مرتبط است یا به هزینه های تولید دقیقا

از جانب هنرمندان یا گالری ها؟ به طورکلی، هرچند تجزیه و تحلیل آماری 
، برخی عوامل تعیین کننده را مثل مواردی که تاکنون ذکر شد  بازار هنر
ی 

ّ
عل مکانیسم های  مورد  در  روشنی  پاسخ  هیچ  اما  می دهد،  نشان 

دست اندرکار در قیمت گذاری اثر را ارائه نمی دهد. گویی این عوامل به 
آنها را قاعده مند کرد. در این میان  قدری لایه لایه هستند که نمی توان 
ولتویس یک نتیجه جالب را نشان می دهد: اگرچه هنرمندان به دلیل 
شهرت و موقعیت، گاهی اوقات قیمت ها را به دلال دیکته می کنند، اما 
این فروشندگان هستند که معمولاً حرف آخر را در قیمت می زنند. آنها 
نه تنها کسانی هستند که در نهایت قیمت ها را تعیین می کنند، بلکه 

گاهی اطلاعات بیشتری در مورد بازار دارند. 
که  است  این  گویا«  »قیمت های  کتاب  در  ولتویس  اصلی  یافته 
گاهانه، جداگانه و مورد به مورد تعیین  آ را کاملاً  فروشندگان قیمت ها 
نمی کنند. در عوض، فروشندگان بر اساس آنچه او خطوط قیمت گذاری21 
او، معیارهایی مانند  را می گیرند. به عقیده  می نامد، تصمیمات قیمت 

شهرت یک هنرمند  یا اندازه اثر و دیگر عواملی که در بالا ذکر شد برخی  
بازار  در  قرارداد  توجه ترین  قابل  واقع،  در  هستند.  قیمت گذاری  خطوط 
تحلیل  است.  کیفیت  اساس  بر  قیمت گذاری  از  اجتناب  هنر  اولیه 
خطوط قیمت گذاری در مطالعات بازاریابی نشان می دهد قیمت گذاری، 
یک فرآیند تصمیم گیری پیچیده و چندوجهی است؛ از این رو به عقیده 
 ، دیگر عبارت  به  هنری،  اثر  یک  برای  مناسب  قیمت  ،یافتن  ولتویس 

.)Velthuis, 2005, p. 118(. خود یک هنر است
دی ماجیو  پل  که  است  چیزی  آن  از  نمونه ای  قیمت گذاری  خطوط  این 
یا  آنی  تصمیمات  آن  در  که  خطوطی  رویداد«22می نامد؛  »خطوط  را  آن 
 DiMaggio .ک.  .)ر است  کارسازتر  مشورتی  بررسی  به جای   23» »بی فکر
خرید  برای  تصمیم  موارد،  از  بسیاری  در   .)Etzioni 1988, p.166 1997؛ 
 در حراجی ها به عنوان یک رویداد پرهیجان، بیشتر یک تصمیم 

ً
خصوصا

آنی است تا تصمیمی براساس قاعده اقتصادی.  
خاصی  فروشنده های  توسط  قیمت گذاری  خطوط  آنکه  دیگر  نکته 
قوانین  که  هستند  فرافردی  ادراکاتی  واقع  در  بلکه  نشده اند،  اختراع 
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آنها نه نوشته شده اند  قیمت گذاری و عرضه به بازار را تعیین می کنند. 
آنها را یک شاخص   نمی  توان 

ً
و نه به طوررسمی نهادینه. بنابراین صرفا

که  هستند  -اجتماعی  فرهنگی  دلالت های  آنها  دانست.  اقتصادی 
نه  هنری  اثر  یک  قیمت  می دهند.  شکل  را  معلق  معانی  از  شبکه ای 
بیانگر ارزش، بلکه نمایانگر جایگاه اجتماعی اثر است که در متن نهاد 
می کند ؛  طلب  را  ضمنی  دانش  از  شکلی  و  می شود  فهم  هنر  اجتماعی 
تجربه  به  وابسته   ،)Polanyi 1958( پولانی  مایکل  تعبیر  به  که  امری 
قوانین  این  که  آنجایی  از  است.  عمل«  در  »دانستن  از  شکلی  و  بوده 
بوده  دشوار  فروشندگان  برای  آنها  تبیین  هستند،  گاهانه  غیرآ ضمنی، 
)DiMaggio and Powell 1991, p. 11( و انتقال آنها تا حد زیادی با استفاده 
از  »یادگیری  یا  محل  در  آموزش  می شود.  انجام  تقلیدی  فرآیندهای  از 
مثلاً  می دهد؛  تشکیل  را  تقلیدی  فرآیندهای  این  از  یکی  انجام«  طریق 
بسیاری از فروشندگان قبل از افتتاح گالری خود، کار را به عنوان دستیار 
یا مدیر در یک گالری شروع کرده اند. در این مقام، آنها بایدها و نبایدهای 
کسب و کار هنری، از جمله موارد مربوط به قیمت گذاری هنر را آموختند. 

)به Klein 1994 مراجعه کنید(. 
از  که فروشندگان  زیادی است  بازدیدهای  انتقال،  از اشکال  یکی دیگر 
محل های فروش آثار هنری، اعم از گالری ها، اکسپو ها، موزه ها و حراج ها 
 DiMaggio Powell(. می نامیم  هنر  بازار  امروزه  که  همان  یعنی  دارند؛ 
 .)1983, p. 151; DiMaggio and Powell 1991, p. 10; Etzioni 1988, p.170
می شود  تبدیل  نمادین  امری  به  قیمت  ضمنی،  دانش  شبکه  این  در 
، موفقیت بازار نه با افزایش  که معانی ضمنی نیز دارد؛ مثلاً در بازار هنر
همین  به  شاید  می شود.  سنجیده  قیمت  افزایش  با  بلکه  فروش، 
افزایش قیمت همواره  پایین نمی آید.  آثار هنری هیچ گاه  دلیل قیمت 
سویی  از  می دهد.  مجموعه داران  و  خریداران  به  را  امنیت  از  احساسی 
خرید اثر هنری، همچون فرصتی است که در آن خریدار می تواند نقش 
، بازی کند. به همین دلیل مجموعه داری  تاریخی خود را در حمایت از هنر
و خرید آثار هنری با معانی ضمنی ای چون تشخص اجتماعی و فضیلت 
آن دور کرده و همیشه  از  را  فرهنگی همراه است که مفهوم سوداگری 
که  است  معنایی  همان  این  است.  همراه  پول  به  بی اعتنایی  نوعی  با 
 .)Velthuis, 2005, p. 172-178( .ولتویس آن را »قربانی کردن پول« می نامد
هنر  در  هرچند  دارد؛  وجود  هم  هنرمند  فرد  در  ضدسوداگری  نگاه  این 
، قیمت گذاری اثر در بسیاری موارد با نظر خود هنرمند اثر انجام  معاصر
می گیرد، اما هنرمند هیچ گاه قیمت را برابر با ارزش اثر خود نمی داند. اثر 
همیشه برای او باارزش تر از مبلغ توافق شده است. بنابراین فروش اثر 

و دل کندن از آن گویی نوعی فداکاری را می طلبد. 
هنگامی  است.  ارتباط  در  روایت گری  با  هنری  اثر  قیمت  دیگر  سوی  از 
بر  اغلب  فروشندگان  پاسخ  می شود،  پرسیده  اثری  قیمت  دلیل  که 
از  وسیعی  طیف  با  همراه  بلکه  نیست،  تقاضا  و  عرضه  اصول  اساس 
فروشنده  زیاد  احتمال  به  است.  قیمت  توجیه  منظور  به  استدلال ها 
داستانی را تعریف می کند که در آن موضوعات عینی، مفاهیم انسانی از 
اقتصاد، حس درام و ارزش های اخلاقی ظاهر می شود. بنابراین می توان 
اثر  از  اثر هنری نوعی کالای اطلاعاتی است؛ هرچه میزان اطلاعات  گفت 

هنری بیشتر باشد بهتر می توان قیمت اثر را تعیین کرد. بنابراین قدرت 
، موجب تقویت قیمت می شود. این قدرت  داستان گویی در خصوص اثر
داستان گویی که با نقد متفاوت است، همراه با اسطوره سازی و اغراق، 
ترغیب کننده  شدت  به  که  می دهد  شکل  خریدار  ذهن  در  را  دنیایی 
کمک  نیز  زیبایی شناسانه  نظریات  از  ترغیب گری  این  در  البته  است. 
کیوریتور  یک  دستان  در  نحو  بهترین  به  که  پیوندی  می شود؛  گرفته 

شکل می گیرد.  
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از  بیش  هنری،  حراج های  پایه گذاری  و  هنری  گالری های  شکل گیری 
را  هنری  آثار  و  کرده  فراهم  هنرها  شدن  عمومی  برای  را  زمینه  همیشه 
به کالای هنری و کاربردی دارای ارزش افزوده بدل کرده  است. به موازات 
می تواند  دیگر  حالا  هنر  اقتصاد  هنری،  حراج های  و  گالری ها  فعالیت 

سهمی در اقتصاد کلان داشته باشد. 
علاوه بر  و  هستند  کار  به  مشغول  بسیاری  گالری های  هم  ما  کشور  در 
به  حراجی   ها  و  آرت فیرها  اکسپوها،  در  حضور  با  متعدد  نمایشگاه های 
هنر  بازار  به  مالی،  گردش  علاوه بر  موردی  یا  دوسالانه  سالانه،  صورت 
مدیر  کاظمی دولابی،  محبوبه  می دهد.  سمت و سو  هنرها  انواع  رونق  و 
هنرهای  زمینه  در  را  باران  حراج  دوره  چهار  تاکنون  باران  ترانه   گالری 
اقتصادی در بستر  کرده و معتقد است فعالیت  برگزار  ایرانی- اسلامی 
آنچه  و  دارد  تفاوتی هایی  اقتصاد  بستر  در  هنری  فعالیت  با  فرهنگی 
می تواند اقتصاد هنر ایران را شکوفا کند، توجه به هویت ملی و هنرهای 
خانم  با  گفت وگو  حاصل  ذیل  پاسخ های  و  پرسش  ماست.  تمدنی 

محبوبه کاظمی دولابی است.

در ابتدا مدیریت یک گالری را برعهده داشتید و نمایشگاه های مختلف 
برگزار می کردید، چه شد که به برگزاری حراج هنری علاقه مند شدید؟ 

اولین  احتمالا  که  بود  گالری تخصصی  ابتدا تأسیس یک  هدف من در 
گالری تخصصی در ایران محسوب می شود که خط و خوشنویسی را به 
اواخر  ایرانی- اسلامی مدنظر دارد.  عنوان اصلی ترین و اصیل ترین هنر 
دهه هشتاد که این گالری را تاسیس کردم، نمایشگاه های متنوعی در 

تمامی زمینه های هنری برگزار می کردم، اما بعدتر ترانه باران که با شعار 
تخصصی  صورت  به  بود،  شده  تاسیس  اسلامی  ایرانی-  هنر  جلوه گاه 
نقاشیخط  و  سنتی  و  کلاسیک  خوشنویسی  به  و  داد  ادامه  را  کارش 
آن به کار رفته بود از جمله  آنچه عنصر خط در  معاصر و به تعبیری هر 
خط و نگارگری، خط و نقاشی، خوشنویسی محض، ترکیب آثار فاخری که 
خطاطی، تذهیب و تشعیر داشتند، همین طور حجم های مختلف مانند 
تزئین شده باشد و  با خط  که  صنایع دستی، صنایع خلاق و هر چیزی 
نه لزوما خوشنویسی، گرایش پیدا کرد. این روند ادامه داشت تا سال 
نیاوران  کاخ  آبی  تالار  در  اسلامی  هنرهای  نام  به  نمایشگاهی  که   1390
اقتصادی  لحاظ  به  اما  شد،  روبه رو  ویژه ای  استقبال  با  که  کردم  برگزار 
چندان موفقیت آمیز نبود. دریافتم که خوشنویسی نسبت به هنرهای 

دیگر به لحاظ اقتصادی رو به افول است نه رو به رشد و صعود. 
بازار و سلیقه مخاطبان  ارزیابی  از همان زمان بود که تلاش کردم برای 
نمایشگاه های بیشتری در همین حوزه برگزار کنم. نمایشگاه های خط 
یا  بودند  کم  خریداران  اما  داشت،  زیادی  خیلی  بازدیدکننده  محض، 
نداشت.  خریدار  مخاطبان  استقبال  علی رغم  نمایشگاه ها  برخی  حتی 
به  را  آثارشان  تصویر  وقتی  که  شدم  روبه رو  خوشنویسی  هنرمندان  با 
بودند  معتقد  چون  نمی کردند  هم  نگاه  گالری داران  می دادند،  گالری ها 

خوشنویسی فروش ندارد. 
پیدا  چاره ای  راه  و  کرده  خطا  و  آزمون  که  من  برای  شد  انگیزه ای  این 
فعالیت های  که  آنجا  از  و  کردم  برگزار  متعددی  نمایشگاه های  کنم. 
گسترده ای در حوزه گردشگری داشتم و روابطی در این حوزه که شکل 

نیازمند فعالیت اقتصادی 
بر بستر فرهنگ هستیم///

گفت وگو با محبوبه کاظمی دولابی 
 مدیر مسوول نگارخانه ترانه باران 
و بنیانگذار و مؤسس حراج باران
آذر مهاجر
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و  می کردم  دعوت  را  گردشگری  عرصه  فعالان  از  دوستانی  بود،  گرفته 
خوشبختانه نمایشگاه ها کم کم رونق گرفت و به تدریج شاهد فروش 
آثار خوشنویسی بودیم. هنرمندان این عرصه کم کم امیدوار و تشویق 
شدند و اقتصاد هنرهای ایرانی - اسلامی تکانی خورد، اما به این نتیحه 
رسیدم که این بازار به یک شوک نیاز دارد، این شد که ایده برگزاری یک 

حراجی متولد شد.

به عبارتی شما روی بازاری متمرکز شدید که خریداری نداشت و به لحاظ 
اقتصادی ورشکسته بود! 

کار  نیازمند  اقتصاد  حوزه  که  بودم  رسیده  نتیجه  این  به  چون   .
ً
دقیقا

گرفت.  نادیده  را نمی توان  اما زیرساخت های فرهنگی  اقتصادی است، 
معتقدم در زمینه فرهنگ باید کار اقتصادی انجام داد نه اینکه در بستر 
اقتصادی  زمینه  در  می شود  بیفتد.  اتفاق  اقتصادی  فعالیت  فرهنگ، 
باز است و می تواند تهاجم فرهنگی  راه برای نفوذ  اما  کار فرهنگی کرد، 
بستر  بر  باید  و  است  فرهنگ  نماد  بارزترین  هنر  که  حالی  در  بدهد  خ  ر

فرهنگ، فعالیت اقتصادی را تعریف کرد و پیش برد.

را  باران  حراج  خوشنویسی،  هنر  ورشکسته  بازار  روی  تمرکز  با  شما 
بسنده  خوشنویسی  تابلوهای  به  حراجی  این  در  اما  کردید،  تاسیس 
کردید.  ارائه  نیز  را  خوشنویسی  به  مزین  هنرهای  دیگر  انواع  و  نکردید 

این تصمیم را با نگاه اقتصادی گرفتید؟

ایجاب می کرد. خوشنویسی  این طور  اقتصاد  فعالیت فرهنگی در بستر 
در اشکال مختلف چه در شکل تابلو، نسخ خطی و نیز روی حجم های 
مختلف از جمله خط روی پارچه، ظروف و ... را مدنظر قرار دادم چون هنر 
 جنبه تزئینی یا دکوراتیو 

ً
خطاطی بخشی از تاریخ و تمدن ایران بوده و صرفا

نداشته، کارکردهای زیادی داشته و یک موضوع کلان، معتبر و مهم بوده 
تا دوره  از قرن یکم  و تطور خط و خوشنویسی  تاریخ تحول  است. سیر 
آثار هنری مرتبط  معاصر و مدرن تداوم داشته و من سعی کردم اشیا و 
کتیبه باشد،  که دارای  را به نمایش بگذارم؛ حتی فرشی  با خوشنویسی 
سفال، فلز، نقره، چوب و هر چیزی که مزین به خط باشد و خلاقیتی بر 

مبنای خط و خوشنویسی دارد، می باید در این حراجی عرضه می شد.

اگر  به خصوص  هنری،  نمایشگاه های  و  حراجی ها  بزرگ  چالش 
قیمت گذاری  بحث  باشند،  داشته  هم  فرهنگی  نگاه  برگزارکنندگان 

است. با این چالش چه کردید؟
از  اثری  قیمت گذاری موضوع بسیار پیچیده ای است. بستگی دارد چه 
کدام هنرمند به دست ما رسیده باشد. هم هنرمند و هم اثرش ارزیابی 
آثار یک هنرمند قیمت های یکسان ندارد. ممکن  می شود چون همه 
است یک اثر از یک هنرمند در مارکت بسیار گران باشد و اثر دیگری از 

همان هنرمند قیمت کمتری داشته باشد. 
بر  قدما  آثار  است.  معاصر  هنرمندان  آثار  و  قدما  آثار  دیگر  مساله 
توجه  مورد  جهان  در  آثار  این  می شود.  قیمت گذاری  مقایسه  اساس 

منسوب به مسیح طالقانی
غبارنویسی

مرکب مشکی روی کاغذ دست ساز و قلم زنی روی ظرف بازوبند نقره
۳.۵×۳.۵×۲ سانتیمتر

: قاجار تاریخ اثر
برآورد قیمت: ۱۲۰۰ - ۱۰۰۰ میلیون ریال

چهارمین حراج  باران
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هستند و سالانه ده ها حراج تخصصی هنرهای اسلامی داریم که بخش 
آثار خط و  اعظم آن هنرهای ایرانی است و بخش اعظم هنرهای ایرانی، 

خوشنویسی هستند. 
این  به  می گیرند،  بهره  قیاس  روش  از  باران  حراجی  مشاوران  بنابراین 
ترتیب که ارزیابی می کنند کدام اثر در کدام مارکت چطور عرضه شده و 
چقدر چکش خورده است، اما این همه کاری نیست که انجام می دهیم. 
، تکنیک، کیفیت، ارزش های افزوده  مؤلفه های متعددی مثل قدمت اثر

اثر و خیلی موارد دیگر در قیمت گذاری نقش دارند. 
 

ثار هنرمندان امروز هم به این شیوه عمل می کنید؟ درباره آ
، از خود هنرمندان معاصر حتما پیشنهاد  آثار درباره قیمت این دسته 
می گیرم. نظرشان برای ما مهم است لذا پیشنهادشان را بررسی می کنیم 
و براساس آنچه در مارکت هنرهای معاصر در جریان است، فروش هایی 
سعی  و  می رسیم  نظر  مورد  قیمت  به  مؤلفه ها  باقی  و  شده  انجام  که 
 ، غ از ارزش واقعی آثار می کنیم با صاحبان آثار به توافق برسیم چون فار

مارکت تعیین می کند که چه قیمتی را برای چه اثری در نظر بگیریم. 

که  ثاری  آ یا  خوشنویسی  و  تذهیب  مثل  ترکیبی  ثار  آ قیمت  گذاری 
هستند،  ع  متنو تخصص های  با  هنرمند  یک  از  بیش  کار  محصول 

چطور انجام می شود؟
هر اثری یک مالک دارد و ما هیچ وقت با اثری که دو مالک دارد قرارداد 
برخی  و  خوشنویسی  که  شویم  مواجه  اثری  با  اگر  مثلا  نمی بندیم. 
تخصص های هنری دیگر مانند تذهیب یا نگارگری را در کنار هم داشته 
باشد، قیمتش با قیمت پایه یک اثر خوشنویسی متفاوت خواهد بود. 
ممکن است هنرمند به تنهایی همه شیوه های هنری را اجرا کرده باشد 
یا در همکاری با هنرمندان شاخه های دیگر اثری خلق کرده باشد و اثر 
به هنر  افزوده  ارزش های  یا چند امضا باشد، در هر صورت  صاحب دو 

خوشنویسی در آن اثر ضمن فرآیند قیمت گذاری مدنظر قرار می گیرد. 

انجام  اقتصادی  کار  فرهنگ  بستر  بر  دارد  قصد  که  کسی  عنوان  به 
کیفی  درجات  با  بازاری  خوشنویسی  ثار  آ انواع  دکوراتیو،  ثار  آ درباره  بدهد، 
ثار چه تأثیری بر کار شما دارد؟ نه چندان قابل توجه، چه نظری دارید و این آ
اگر رعایت نشود دیگر اسمش  که  خوشنویسی قانون و قواعدی دارد 

حسن زرین قلم
) خط نستعلیق )سبک گلزار

ترکیب رنگ های طبیعی روی کاغذ دست ساز
۴۶×۶۳ سانتیمتر

: ۱۳۲۱ ه.ق تاریخ اثر
برآورد قیمت: ۵۰۰۰ - ۴۰۰۰ میلیون ریال

چهارمین حراج  باران
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قانون  یک  با  می تواند  کسی  هر  و  است  خطاطی  نیست،  خوشنویسی 
باشد،  آموخته  را  قواعد  و  قانون  که  کسی  کند.  خطاطی  نانوشته 
هنرمندانی  همچنین  بزند.  نوآوری  به  دست  بعد  مرحله  در  می تواند 
بازار  با شیوه قدما پیش می روند. در  و  که نظیره نویسی می کنند  داریم 
خوشنویسی انواع مختلفی از آثار وجود دارد و به نظر من هیچ منافاتی 
یک  آوردن  پدید  در  خط،  عنصر  از  هنرمندی  که  همین  ندارند.  هم  با 
پایه  به هر حال  اثر دکوراتیو استفاده می کند، بسیار خوب است چون 
و  خط  به  توجه  عمومی تر  صورت  به  می تواند  و  است  خط  آن  اساس  و 

خوشنویسی را در پی داشته و بخشی از اقتصاد هنر باشد. 
ح می شود با دو کلان موضوع یکی اقتصاد  وقتی بحث اقتصاد هنر مطر
و دیگری هنر مواجه هستیم. در هر فعالیت اقتصادی ناچاریم از قواعد 
و قوانین اقتصادی تبعیت کنیم، اما در حوزه هنر با اثری روبه رو هستیم 
باید  و  می شود  کالا  به  تبدیل  بازار  بستر  در  خلاقیت  میزان  هر  با  که 
مشخص  ارکان  اقتصاد  حوزه  در  بگیرد.  قرار  اجتماعی  مقبولیت  مورد 
یکسان  ارکان  این دو،  یعنی  دارد.  را  خودش  سازوکار  رکن  هر  و  داریم 
دارند با احکام متفاوت. مثلاً گالری داری یا حراج گذاری هر کدام یک رکن 
اقتصادی هستند ولی هر کدام احکام متفاوت، روش ها، استراتژی ها و 
عملکرد متفاوت دارند. بحث مهم ما »کالای هنری« است که به فروش 

گذاشته می شود چون بر بستر فرهنگ جای دارد. 
دغدغه اصلی من هنر ملی است. اینکه هنرهای اصیل ما باید جوری در 
این مارکت پروموت)تشویق( شوند که ایجاد ارزش افزوده کنند و رشد 
یابند. وقتی ما در بستر فرهنگی، کار اقتصادی می کنیم، مهم است چه 
ایران  در  ما  می دهیم.  رشد  را  فرهنگی  چه  و  می کنیم  ترویج  را  فرهنگی 
برخوردار است و  ایرانی و اسلامی  بزرگ  از دو تمدن  که  زندگی می کنیم 
اگر قرار است هنری را ترویج کنیم و توسعه دهیم، بهتر است بن مایه 

فرهنگی خودمان را داشته باشد. 
هر کشوری از هنرهای اصیل خودش حمایت می کند. در کشور ما هم 
موضوع هویت ملی و هنر ملی باید پررنگ شود چون از نظر من اقتصاد 
یک دریچه باز است برای نفوذ و تهاجم فرهنگی. اقتصاد می تواند جریان 
فرهنگی را از طریق آثار هنری تغییر داده و به سمت آثار و هنرهای مورد 
اینجاست که نقش مسوولان  اتفاقا  توجه دیگر کشورها سوق بدهد. 

مشخص می شود.

به نظر می رسد مسوولان فرهنگی به هنرهای ایرانی- اسلامی بی توجه 
ع حمایتی مدنظر شماست که اتفاق نیفتاده؟ نباشند. چه نو

در کشورهایی که مانند ایران، از تمدن های کهن برخوردار هستند، بخش 
حاکمیت و دولت به اقتصاد هنرهای اصیل و سنتی توجه کرده و هنرهای 
ملی خود را رشد داده اند. این کشورها در مقایسه با کشور ما در چه رتبه 
اقتصادی ای قرار دارند! به نظرم اقتصاد هنر باید رنگ و  بوی هویت ملی 
بگیرد. مساله فقط این نیست که در زمین اقتصادی فعالیت فرهنگی 
و هنری داشته باشیم، چرا که در این صورت قواعد بازار از جمله قاعده 
عرضه و تقاضا روی تولید هنری تاثیر خواهد گذاشت و هنرمندان تابعی 
از بازار خواهند شد. کنشگری عمومی در حوزه فرهنگ می تواند جهت و 

زمین بازی را تغییر بدهد. بحث هویت ملی و هنر ملی باید مد نظر باشد، 
ترویج شود و تفکر مصرف کننده باید اصلاح شود. 

شود.  انجام  مسوول  نهادهای  سوی  از  باید  که  است  حمایتی  این 
مسوولان حوزه فرهنگ باید نفوذ فرهنگی و مستعمره شدن فرهنگ و 
هنر ایران را جدی بگیرند و فکر می کنم حمایت از هنرهای اصیل و سنتی 

یکی از راه های مقابله با این شرایط است.

معتقدید که به لحاظ هنری مستعمره شده ایم؟
بله؛وقتی هنر اصیل و سنتی در کشورمان در رتبه دوم یا سوم یا پایین تر 
قرار می گیرد یعنی به لحاظ هنری مستعمره شده ایم. کشورهای صاحب 
تمدن یا حتی کشورهای غربی از هنرهای ملی خودشان حمایت می کنند. 
بزرگ  بنگاه های  و  دولت ها  پولی،  و  مالی  صندوق های  ثروتمندان، 
اقتصادی از هنری که زاییده فرهنگ خودشان است، حمایت می کنند. 
خ می دهد؟ در واقع اقتصاد هنر  آیا در کشور ما این اتفاق و این حمایت ر
در کشور ما به قدری کوچک است که اصلاً قابل بحث و بررسی نیست. 
این در حالی است که اقتصاد درون زا و برون گرا که در اقتصاد مقاومتی 
ح شده و بارها مقام معظم رهبری بر آن تاکید کرده اند، در زمینه های  مطر

هنرهای سنتی و اصیل قابل پیاده سازی است. 
ح می کنند که چرا با دولت و نهادهای مسوول  عده ای این سؤال را مطر
همراهی کنیم؟ چون بحث درباره نگهداری از میراث فرهنگی است و به 
عنوان میراث بان فرهنگی موظف هستیم این تعاملات را داشته باشیم 
و هنر خوشنویسی را در بالاترین سطح در حوزه های ملی و بین المللی 

ارائه بدهیم.

و  دولتی  اقتصادی  بنگاه های  و  سازمان ها  دولتی،  نهادهای  برای 
غیردولتی چه نقشی قائل هستید؟

و  بودند  ناب  بسیار  آنها  از  برخی  که  کردیم  ارائه  آثاری  باران  حراج   در 
قابلیت موزه ای هم داشتند، اما تا به حال هیچ خرید و حمایت مالی از 
هیچ ارگان و نهاد دولتی نداشتیم و هیچ موزه ای از ما خرید نکرده است. 
ایرانی- اسلامی است که هرگز بیکار نبوده  آثار  دلیلش جریان مخالف 
و تلاش کرده هنر ایرانی و اسلامی برجسته نشود. در حالی که بهترین 
آثار ما در موزه های جهانی نگهداری می شوند و در ده ها حراج هنرهای 
 ... ، بونامز و  ، کریستیز اسلامی که سالانه برگزار می شوند مانند ساتبیز

به فروش می رسند. 
چون دنیا می داند که این آثار ارزشمند است. چرا مارکت هنرهای خطی 
ما باید در نیویورک و لندن باشد اما در ایران نباشد؟ چون به اعتقاد من 
کمرنگ شود و مسوولان هم  این جریان  که می خواهد  تفکری هست 

توجه ویژه ندارند. 
آثار ما توجه داشته باشند، اما در عین  حراجی های بین المللی شاید به 
حال اجازه نمی دهند از یک عددی بالاتر به فروش برسند یعنی بازارداری 
غربی  حراج های  در  شاهنامه  برگ  یک  قیمت  اینها  همه  با  و  می کنند 
و  گالری ها  همه  فعالیت  با  کشورمان  هنر  اقتصاد  مالی  گردش  کل  از 

حراج ها بالاتر است. این یعنی غارت؛ یعنی تهاجم فرهنگی.
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پاک و منزّه است خدایی که بنده اش را در یک شب، از مسجد الحرام به 
آیات  مسجد الاقصی که گرداگردش را پربرکت ساخته ایم برد، تا برخی از 

خود را به او نشان دهیم، چرا که او شنوا و بیناست.
)اسراء:1(

و خداوند شهر بیت المقدس را برکت داد و مقدس گردانید به واسطه 
وجود پر گوهر مسجد الاقصی و انبیای راستینی که درونش ذکر خداوند 
باری گفتند و به مقام رسالت، مبشر و نذیرا )فتح:8( نایل آمدند و خلایق 
را  به ذکر و عبادت خداوند هدایت فرمودند؛ مکه را مکرم گردانید و برکت 
آخرین  که  رحمتی  پیامبر  برکت  به  و  مسجد الحرام  واسطه  به  بخشید، 
بود در شمارُ نخستین بود، در منزلت؛ و مدینه النبی را، شهر پیامبرش 
تطهیرا  یطهرکم  که  اهل البیت  وجود  برکت  به  گردانید،  منور  و  خواند 
کوچه پس کوچه های  در  هنوز  وجودشان،  عطر  و  بودند   )33 )احزاب: 
، جاری ست؛ این، سنت جاریه الهی است که برکت  مدینه، شهر پیغمبر
می دهد، سرزمین ها را و شهر ها را، به واسطه گوهرهای مکنون در آنها و 
روشن می گرداند سرزمین ها را به نور انسان هایی که آیینه  منور شده اند 
به نور الهی، که چه نیکو وعده داده است خداوند نورالسماوات والارض 
مَنْ  یَرْزُقُ   َ الّلَّهَ »إِنَّ  و  عمران:26(  تشا« )آل  من  خواهد »تعز  را  که  هر  که 
یَشَاءُ بِغَیْرِ حِسَابٍ« )آل عمران:37( و این گونه شهرها برکت می یابند از 
وجود انسان هایی که خداوند، عزت بخشیده بدون هیچ قید و  شرطی.

کِتَابَ 
ْ
ال یْكَ 

َ
عَل نَا 

ْ
ل »وَنَزَّ جاری ست،  قرآن  در  حقایق  همه  که  به راستی 

مُسْلِمِینَ « )نحل:89( حضرت 
ْ
 شَیْءٍ وَهُدًی وَرَحْمَهً وَبُشْرَیٰ لِل

ّ
تِبْیَانًا لِکُلِ

فرموده اند:  چنین  قرآن  جامعیت  در  )ع(  باقر محمد  امام  عالِم الاولیا 
»خداوند آنچه را که امّت تا روز قیامت بدان احتیاج دارند، در قرآن آورده 
مهم ترین  از   )  59:  1 )کلینی،ج  است.«  فرموده  بیان  رسولش  برای  و 

در  که  قدسی ای  سنت های  است،  الهی  سنن  قرآن،  وجودی  گوهر های 
قالب حکمت در بطن قرآن جاری و عمدتا از زبان امام معصوم )ع( تبیین 
شده اند. این سنن اگرچه در مفاهیم بنیادین معدود و انگشت شمارند 
علیهما السلام،  معصومین  ائمه  زبان  از  و  کریم  قرآن  در  ولیکن 
مصداق های متعددی جهت تبیین و تحکیم یافته اند. انسان با تبعیت 
از  حلال  کامیابی  عین  در  و  می یابد  سعادت   ، ماندگار سنت های  این  از 

لذایذ ممدوح دنیوی، اجر باقی اخروی نیز می یابد. 
هر  که  است  الهی  جاری  سنن  از  تشا«،  من  تذل  و  تشا  من  سنت »تعز 
است؛  استنتاج  و  استخراج  قابل  اجتماعی  هر  بطن  در  راحتی  به  زمان 
عالیه  صفات  ممدوح  اشارتی،  به  که  گرفته  عاشق پیشه  شاعری  از 
مصور  که  فرش نشین  نگارگری  تا  یافت،  شهریاری  و  شد  علی عالی)ع( 

عصر عاشورا گردید و عرش نشین شد. 
محتشم  شعر  تمام  بی بدیل، گویی  ساخت  فرشچیان، تصویری  استاد 
را، شاید، نادیده و ناخوانده در وصف عصری چنین سنگین و غمگین، 
چه  درآمده؛  تصویر  به  عزایی  به  شود  تکمیل  سوگمان  تا  گردانید  مرئی 
غوغا تصویری است »عصر عاشورا« )تصویر1(، استاد، غمنامه اهل حرم 
تداعی  را  محتشم  شعر  دائم  که  درآورده  تصویر  به  این گونه  چگونه  را 

می کند: 
 اهل حرم دریده گریبان، گشوده مو               فریاد بر در حرم کبریا زدند 
روح الامین نهاده به زانو سر حجاب      تاریک شد زدیدن آن، چشم آفتاب

 
آری؛ این گونه هنرمند در دل سنت تعز من تشا، شأن می یابد و همچون 
سنت  این  مجرای  از  دوره ای  هر  در  می شود.  مجلس  ماه  ستاره ای، 
آنگونه  نشسته اند،  صدر  در  و  دیده اند  قدر  هنرمندانی،  همواره،  الهی، 
انتساب  مرسومِ  و  مانوس  سنت  از  جدای  ایرانی،  نگارگری  مکاتب  که 
به پایتخت ها، در بر دارنده این ستارگان درخشان، هنرمندان بی بدیل 
هم بوده اند. همان گونه که مکتب هرات را بی نام بهزاد نمی توان به یاد 

هنرمند شاخص، مکتب جاری 
ثار نگارگری/// و فروش آ
 مهدی خانکه / پژوهشگر و استادیار گروه هنر اسلامی

 دانشگاه آزاد اسلامی 
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آورد، مکتب اصفهان را نیز بی نام رضای عباسی، متصور نمی توان شد. 
هر دوره ای مفاخری انگشت شمار از کلانتر اساتیدی را در دل خود جای 
آیندگان  آن دوران را به  داده است، تا همچون ستارگانی درخشان، هنر 
ح و نقش در طی  بنمایانند. از دیگر سو، تن دادگی تام و تمام مفاخر طر
به  مدلل  آن،  اخروی  و  دنیوی  مواهب  و  دربار  به  ایرانی  نگارگری  تاریخ 
دلایل فراوان اجتماعی و فرهنگی است که شاید اعظم آنها، ایجاد بستر 
 - اقتصادی  مرجع  تنها  توسط  هنری  شهیر  و  سترگ  آثار  خلق  مناسب 

سیاسی زمان، یعنی دربار باشد. 
قرن  نیمه  با  مصادف  طهماسب،  شاه  حکومت  نیمه های  تا  این رو  از 
دهم هجری، دربار تنها مامن و مخزن دربردارنده نگارگران بود و از این 
این  شاگردی  کسوت  از  مستقیم،  غیر  یا  مستقیم  که  هنرمندانی  رو 
بطن  در  می بردند،  بهره  استاد-شاگردی  شیوه  به  درباری  سرکلانتران 

جامعه عزیز داشته می شدند. 
از این رو در وهله نخست حضور سرکلانتران درباری، در پایتخت سیاسی 
کتابخانه-کارگاه سلطنتی، شهر محل سکونت  در جوار دربار و غالبا در 
این اساتید، مرکز نشو و نمو مکتب می شده و کم کم نام مکتب نیز به 

و  شهور  فراخوار  مکتب، به  هر  در  است.  می شده  خوانده  پایتخت  نام 
ارزش  بودند،  هنری  اثر  خلق  مشغول  دربار  در  که  سرکلانترانی  شهود 
مثال،  برای  می شد.  مشخص  مکتب  آن  تولیدی  آثار  معنوی  و  مادی 
روان  و  رحیل  اسماعیل،  شاه  جریر  جوار  در   ، مانی وار بهزادی،  همچون 
است و چنان اجری عالمگیر یافته که مرتبه ای یافته است که اینچنین 

، جعل و بدل شده است.  امضایش پرشمار
بی شک جعل امضای اساتید بزرگ هر مکتب، در جهت کسب منفعت 
بیشتر از فروش آثار جعلی، به نام نامدار استاد بزرگ مکتب بوده است، 
و  مادی  ارزش  فزونی یابی  در  جامع  طور  به  مکتب  نقش  هم  این رو  از 
سیاسی(  پایتخت  با  هم نام  )عمدتا  مکتب  دل  در  تولیدی  آثار  معنوی 
آن  که در دل مکتب به نام اساتید شاخص  مهم است و هم اساتیدی 
مکتب معرف حضور همگان قرار گرفته اند، در ارزشگذاری آثار نگارگری 
تاریخی  فروخته شده  آثار  قیمت  مرور  با  می کنند  ایفا  نقش  مکتب  آن 
نگارگری، در سنوات گذشته، برای مثال نگاره های شاهنامه طهماسبی 
دل  در  نقاش،  محمد  سلطان  سرکلانتری  و  هدایت  تحت  برخی  که 
مکاتب تبریز دوم و قزوین خلق شده اند، به قیمت های باور نکردنی در 

تصویر ۱: نگاره عصر عاشورا اثر استاد فرشچیان-۱۳۵۵ ه . ش-اکریلیک- محل نگهداری موزه آستان قدس رضوی
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حراجی ها فروخته شده است، از آن جمله می توان به فروش برگی از شاهنامه طهماسبی در حراج 
میلیون   7/4 قیمت  با  ایرانی  هنری  اثر  یک  فروش  رکورددار  که  کرد  اشاره   1390 سال  ، در  ساتبیز
پوند شد. اثر مذکور در دل مکاتب درخشان هنر ایران، مکاتب تبریز دوم و قزوین و زیر نظر و 
به قلم توانای نادره هنرمندان زمان، همچون سلطان محمد نقاش خلق شده اند، این نمونه و 
نمونه های فراوان دیگر موید نقش متقابل و هم افزای نقش مکتب و هنرمند در ارزش گذاری اثر 

نگارگری  است.
، مکتب با پیشقراولان خود در یک مبادله دوسربرد واقع می شده است، هم کیفیت  در این بستر
آن  به  سیاسی(  پایتخت  مکتب)عمدتا  بستر  در  هنرمندان  خلق شده  آثار  مثال زدنی  و  کم نظیر 
شأن و مرتبت می بخشیده و هم مکتب، در قالب یک ساختار منسجم، ارزش آثار تولیدی نادره 

هنرمند مکتب را ارتقا می بخشیده است. نادره 
تاریخ،  طول  در  که  انگشت شماری  هنرمندانِ 
مکتب  یک  شکل گیری  پیشقراول  کسوت  در 
ج  نز و  رشد  از  پس  کم کم  می شده اند،  معرفی 
است،  می یافته  فزونی  آثارشان  ارزش  مکتب، 
مستقیم  چه  هنرمندی،  هر  انتصاب  این رو  از 
بی بدیل،  سرکلانتران  این  به  واسطه،  با  چه  و 
فزونی  را  آثارشان  ارزش  و  اجتماعی  جایگاه 
از  یکی  همواره  سنت  این  است.  می بخشیده 
در  هنرمندان  نگارگری  آثار  ارزش گذاری  عوامل 

ادوار مختلف بوده است.
در طول تاریخ نگارگری ایران، همواره این تبادل 
و  همزمان  مکاتب  و  هنرمندان  هم افزایی  و 
ارزش گذاری  در  سزا  به  نقشی  مکان شان،  هم 
تا  است  داشته  مکتب  هر  تولیدی  آثار  قیمت 
هنرمندی  به  مربوط  اثری  موارد  برخی  که  جایی 
بودن  دارا  واسطه  به  برجسته،  نه چندان 
آن  بستر  بر  اثر  که  مکتبی  شاخص  ویژگی های 
هنرمند  انتصاب  همچنین  و  است  شده  خلق 
به یکی از پیشقراولان مکتب، ارزشی بالا یافته 
امضای  و  نام   ، اثر خلق  کیفیت  بنابراین  است. 
یکی  به  هنرمند  شاگردی  و  انتصاب  هنرمند، 
بستر  بر  اثر  که  مکتبی  و  مکتب  سرکلانتران  از 
آن خلق شده است، در ارزش گذاری قیمت اثر 

هنری نقش بسزایی داشته است. 
اینکه یک نگاره با کیفیت، توسط فلان هنرمند، 
شاگرد فلان استاد کلانتر که او نیز شاگرد فلان 
استاد سرکلانتر بوده است، که در تاریخ فلان بر 
بستر فلان مکتب )حامل و واصف ویژگی های 
( خلق شده، در ارزش گذاری  بارز مکتب مذکور

یک اثر نگارگری بسیار موثر است.
به  معاصر  نگارگری  آثار  تحولات  سیر  مرور  با 
نقش  بی شک  گذشته،  سال  چهل  در  ویژه 
ج  نز و  تبیین  شکل گیری،  در  گرانقدر  استادی 
، موسوم  مکتبی معاصر در نگارگری ایران امروز
ستودنی  دیگری(  نام  هر  یا   ( تهران  مکتب  به 
فرشچیان، درس آموخته  استاد محمود  است. 
در  خان بهادری  عیسی  و  امامی  آقا  میرزا  از 
هنر  درس  اصفهان  زیبای  هنرهای  مدرسه 
خواند و پس از سیر در موزه های شاخص غربی 
سبکی  به  غرب،  هنر  بزرگان  آثار  از  رونگاری  و 
همگام  و  همسو  ایرانی،  نگارگری  در  شخصی 
از  برخاسته  مکتب  شد.  هنر  روز  تحولات  با 

برگه مصور از شاهنامه شاه طهماسب
نبرد بیژن و نستیهن

گواش، مرکب و طلا روی کاغذ
ابعاد نقاشی: ۲۰.۲×۲7 سانتیمتر

ابعاد ورق: ۴7×۳۱.7 سانتیمتر
برآورد قیمت: ۵ - 7 میلیون دلار

قیمت فروش: ۱۲ میلیون دلار
حراج ساتبیز ۲۰۱۱
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نسبت   ، جهانی تر رویکردی  فرشچیان،  استاد  شخصی  سبک 
و  بینافرهنگی  ارتباطات  رشد  با  همگام  پیشین،  مکاتب  به 
منتقدان  تحسین  زبان  که  جایی  تا  است،  یافته  بین المللی 
این رو  از  است.  گشوده  آثارش  مورد  در  را  دنیا  بزرگ  هنری 
ترویج  و  تبیین  جهت  استاد  اخیر  قرن  نیم  از  بیش  تلاش های 
جایگاه  تشیع،  قدسی  مضامین  محوریت  با  نگارگری،  هنر 
تهران،  نگارگری  مکتب  پیشقراولان  از  یکی  عنوان  به  را  استاد 
در  تشیع،  ناب  مضامین  افزودن  است.  کرده  تایید  و  تثبیت 
قالبی نه این جهانی و قدسی، از مهم ترین نقاط خالصهِ ممیزه 

آثار استاد است. 
مکتب منتج از سبک شخصی استاد، بی پیرایه، با استعانت از 
آیات و روایات قدسی و گاهی شعری نفیس، مفاهیم را به زبان 
بصر جاری می گرداند و هر بیننده ای را واقف به پیام قدسی خود، 
صورت گرایانه  و  مشخص، واضح  تصویری  ارجاع  هرگونه  بدون 
خیالی  تصور  همچون  فرشچیان  استاد  نگاره های  می گرداند. 
غ باغ ملکوت نه پای در بند حِصار  قدسی اند، همچون پرواز مر
حَصیر زمین دارند و نه سر بر آسمان جسیم دنیوی، بلکه رو به 
بالا دارند، در پی روایتی و واقعه ای، ایستاده اند تا بال بگشایند 
که فرشچیان تنها روایتگر  به بالا، به اعلا علیین، از این روست 

قدسیان و ملکوتیان است.)تصویر 2(
بی شک  را  فرشچیان  استاد  مشعشع  وجودی  گستره  تداوم 
خورشید  زیرا  جست،  نمی توان  شاگردانش،  انگشت شمار  در 
و  واسطه  با  استاد،  شیعی  قدسی  هنر  برافروخته  تابان 
ذوق  هر  که  قدسی  است  راهی  روشنی بخش  بی واسطه، 

سرشاری را همراه می گرداند. 
می دانند  استاد  وام دار  را  خود  بی شماری  هنرمندان  رو  این  از 
بسزا  نقشی  کثیر  نور  این  به  بخشیدن  فزونی  در  که  البته  و 
است  ذکر  به  لازم   ، حاضر نوشتار  مدخل  از  ولیکن  داشته اند 
ترویج  و  تکثیر  در  مهم تری  نقش  ستاره گون،  شاگردانی  که 
مکتب استاد فرشچیان داشته اند، اساتید شاخص و اثرگذاری 
استاد   ، آقامیری  محمدباقر  استاد  مهرگان،  استاد  همچون 
در  بی بدیل  نقشی  که  بزرگ  اساتید  دیگر  و  رجبی  محمدعلی 

ترویج مکتب استاد فرشچیان داشته اند.
جشنواره های  نگارگری،  دوسالانه های  به  دقیق  نگاهی  با 
و  عرضه  نمایشگاه های   ، فجر جشنواره  همچون  بین المللی 
گذشته،  قرن  نیم  بزرگ، طی  حراجی های  و  نگارگری  آثار  فروش 
همواره نقش مکتب استاد فرشچیان و پیشقراولان و پیروان 
اختصاص  در  اساتید،  این  شاگردان  و  مکتب  این  برجسته 
به  وابسته  هنرهای  و  نگارگری  مالی  گردش  از  عمده ای  بخش 
روزگار  در  این رو  از  است.  ناشدنی  کتمان  و  رنگ  پر  کتابت  هنر 
امروز تبیین و ترویج مکتب جاری نگارگری، در گردش اقتصادی 

هنر نگارگری، امری لازم و واجب است. 
از طرفی با شناسایی مکتب نگارگری جاری و معرفی پیشقراولان 

و پیروان مکتب، در انسجام بخشی به چرخه فروش آثار نگارگری، می توان ثباتی 
التزام  و  وابستگی  همچنین  کرد.  ایجاد  نگارگری  هنر  اقتصادی  چرخه  در  نسبی 
به  وفاداری  و  ما  روزگار  در  جاری  مکتبی  عنوان  به  فرشچیان  استاد  مکتب  به 
نهایتا  و  قیمت یابی  و  ارزش گذاری  در  مکتب،  این  مکنون  و  بارز  ویژگی های 

فروش آثار نگارگری، نقشی بی بدیل یافته است. 
هرچند نوشتار حاضر تنها مطلعی کوتاه و ناکافی در پرداختن به چنین مکتبی 
زنده، پویا و پر ارزش است، ولیکن با توجه به نقشی که این مکتب در گردش 
مالی هنر نگارگری معاصر و در پی آن زنده  ماندن این هنر شاخص و پرمایه،  ایفا 
، علمی تر و دقیق تر به مکتب استاد فرشچیان،  می کند، شایسته است تا بیشتر

پیشقراولان و پیروان این مکتب زنده نگارگری پرداخته شود.

تصویر۲، نگاره ضامن آهو اثر استاد محمود فرشچیان، ۱۳۵8 ه. ش، اکریلیک
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اقتصاد هنر به خصوص هنرهای تجسمی، سال هاست که با چالش های 
تا  گرفته  مؤلف  حق   قانون  از  می کند؛  نرم  دست و پنجه  متعددی 
ناشناخته بودن هنرمندان و آثارشان. خرید آثار هنری هنوز به فرهنگ 
بدل نشده و عمده خریداران آثار هنری تعدادی از نهادها و سازمان ها، 
شرکت های مالی و تجاری و اندکی مجموعه دار هستند که گنجینه هایی 
از آثار هنری گردآوری کرده اند. به عنوان نمونه 2500 اثر هنری نفیس در 
به  احتمالا  و  می شود  «نگهداری  »نام  فرهنگی-هنری  موسسه  گنجینه 
همین تعداد، کمی بیشتر یا کمتر در سایر گنجینه ها، نهادها، موزه ها، 

بانک ها و ... 
حالا قدم مهمی برداشته شده برای رونق بخشیدن به بازار و اقتصاد آثار 
آثار تولیدشده با مضامین هنر موزه ای و موضوعی.  هنری به خصوص 
این قدم را موسسه  »نام« برداشته است و محمد زرویی نصرآباد علاوه 
حوزه  تجسمی  هنرهای  مدیرکل  عنوان  به  موسسه،  این  مدیریت  بر 

هنری هم مسوولیت دارد. 
دنبال  را  اهدافش  خلاق  صنایع  عرضه  و  تولید  مسیر  از  موسسه  این 
عرضه  ضمن  که  کرده  تاسیس  فروشگاهی  منظور  همین  به  و  می کند 
آثار خوشنویسی و نقاشی، مجموعه محصولاتی  آثار هنری مانند  برخی 

برگرفته از آثار هنری را نیزعرضه می کند. 
چرایی و چگونگی ایجاد موسسه »نام«، اهداف، برنامه ها و شیوه هایش 

را در گفت وگو بامحمد زرویی نصرآباد بخوانید. 

که شکل گیری موسسه »نام«  کنم  ح  گفت وگو این سوال را طر آغاز  برای 
بر اساس کدام چالش  و ضرورت ها شکل گرفت؟

معتبر  موزه های  و  مجموعه ها  در  که  هنری  شاخص  آثار  از  بسیاری 
اینکه فقط مخاطبان  یا  و  آمده  در  به نمایش  کمتر  نگهداری می شوند 
از  نشسته اند.  آن  تماشای  به  تعریف شده ای  رویدادهای  در  محدودی 
سوی دیگر برای بعضی از آثار شاخص هنری که برای موضوعات خاص 
کار شده اند تنها به ارائه در نمایشگاه و بعد هم نگهداری در مجموعه ها 
گنجینه مرکز هنرهای تجسمی  بسنده شده است. به عنوان مثال در 
ملی  مناسبت های  و  مقدس  دفاع  و  انقلاب  مضامین  با  شاخص  آثار 
در  یا  منتشر  و  چاپ  مناسبتی  شکل  به  که  دارد  وجود  اجتماعی  و 

نمایشگاه ارائه شده است. 
کار می کنند بعضا به واسطه  این حوزه  که در  از طرف دیگر هنرمندانی 
ارزش  دارند،  هنرمندان  سایر  به  نسبت  که  خاصی  خضوع  و  فروتنی 
بازاری برای آثارشان قائل نیستند و در بازار هنرهای تجسمی کمتر مورد 
توجه بوده اند. همه این ها از جمله گزینه هایی بود که در نگاه راهبردی 

به شکل گیری موسسه »نام« منجر شد.
 

شده  تلقی  سفارشی  که  دلیل  این  به  شاید  مناسبتی  ثار  آ خصوص  در 
کمتر دیده شده است!

شوند،  تلقی  سفارشی  یا  مناسبتی  مذهبی،  که  میزان  هر  به  آثار  این 

اقتصاد  هنر 
و مسیر صنایع خلاق///
گفت وگو با محمد زرویی نصرآباد
 مدیرعامل مؤسسه فرهنگی - هنری نام
آذر مهاجر
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خاص  مخاطبان  طبیعتا  و  هستند  دوران  این  هنرمند  اندیشه  حاصل 
خود را دارند و همین مخاطبان می پرسند کجا می شود این آثار را دید و 
تهیه کرد. نکته دیگر اینکه چرا این آثار از گالری ها و موزه ها به خانه های 
آثاری که با  مردم راه پیدا نکرده است. در ابتدای انقلاب اسلامی ایران، 

موضوع انقلاب خلق شده بود، به بطن جامعه راه پیدا می کرد. 
با دل و جانشان  هنرمندان هم نه به واسطه سفارش مسولان، بلکه 
و  انقلاب  مانند  تاریخی  رویدادهای  از  بی واسطه  چون  می کردند،  خلق 
جنگ تحمیلی تأثیر پذیرفته بودند. شاید بعدها به واسطه حمایت هایی 
جریان ساز  آثار  این  تک تک  اما  باشد،  خورده  آنها  به  هم  سفارشی  مهر 

بوده و ارزش ثبت تاریخی دارند. 

آغاز به کار این موسسه و ورودش به عرصه ای که قبلا آزموده نشده، چه 
ملزوماتی نیاز داشت؟ 

گیرد؛نوع  قرار  توجه  مورد  باید  مسیر  این  در  متعددی  موارد  طبیعتا 
ارائه محصول، ویژگی های  برای  آن، تناسب  ارائه  اثر هنری و شیوه های 
و  صاحب  حقوق   ، اثر پدیدآورنده  هنرمند  معنوی  و  مادی  حقوق   ، بازار
مالک اثر و مواردی از جمله نظام بازار و عرضه و تقاضا و تولید و توزیع و 
موضوعات متعدد دیگر از این قبیل مهم ترین ملزومات این کار است.

مهم ترین چالشی که در ابتدای مسیر با آن روبه رو بودید، چه بود؟
بود.  هنرمندان  اعتماد  جلب  مسیر  این  در  ما  چالش های  از  یکی 
دیدگاه  این  به  خودشان  یا  شده  القا  هنرمندان  به  بیرون  از  نمی دانم 
رسیده بودند که اگر اثرشان تبدیل به محصول شود و روی محصولات 

متعدد نقش ببندد، از شأن و جایگاه اثر کاسته می شود. 
تقدیس آثار هنری و اینکه نباید روی محصول برود -البته قبول دارم هر 
آسیب زا  که  نباید قرار بگیرد- نگاهی است  اثری هم روی هر محصولی 
بوده و معمولا هنرمندان معتقدند آثارشان صرفا باید در گالری ها عرضه 
 Merchandise شود و صرفا در موزه ها نگهداری شود. در حالی که تعریف
یا بازارپردازی این است که اثر هنری به هر شکل در هر محصولی دیده 
تمامی  در  محصولی  هر  روی  را  اثری  هر  که  غربی  نگاه  با  ما  البته  شود. 
حیطه ها بهره برداری می کند موافق نیستیم، اما واقعیت این است که 
گالری گردی  بر  علاوه  و  کرده  تغییر  گالری ها  در  آثار  صرف  نمایش  دوره 

لازم است آثار هنری در سایر فضاهای کاربردی هم ارائه شوند. 
ادیشن  نشودواگر  تکثیر  اگر  نشود،  محصول  به  تبدیل  هنری  اثر  اگر 
را  اثر  رفته اند،  گالری ها  به  که  افرادی  تعداد  همان  فقط  نشود،  داده 
آثار  آثار هنری صرفا در موزه ها بمانند،  خواهند دید و بس. اگر قرار بود 
داوینچی قرن ها پیش باید فراموش می شد، اما به قدری آثارش را همه 
اثر  برای  که  شده  داشته  نگاه  خبرها  سرخط  در  همیشه  و  دیده ایم  جا 

ارزش افزوده ایجاد شده و می شود. 

و  معرفی  برای  موسسه»نام«  استراتژی  مهم ترین  تعبیری  به  پس 
خلاق  محصولات  عرضه  و  تولید  هنری،  ثار  آ خرید  درباره  فرهنگ سازی 

ثار هنری است. آیا اقدامات دیگری هم در دستور کار دارید؟ بر مبنای آ

زمینه  در  که  داریم  نظر  را مد  یا خرید حق مولف  از هنرمندان  اثر  خرید 
هنرهای تجسمی یا عکس کمتر متداول است. در شرایط فعلی کسی 
مختلف  زمینه های  در  آن  از  راحتی  به  کرده،  خریداری  را  اثر  فیزیک  که 
آنکه سهم هنرمند را پرداخت کند. سعی داریم  استفاده می کند بدون 
آثار هنرمندی محصول تولید  در این زمینه قانونمند عمل کنیم. اگر از 
می کنیم، حتما حق مولف را به هنرمند بپردازیم تا هم قانون حق مولف 

را در ایران مرسوم کنیم و هم هنرمند منتفع شود. 
را عرضه می کند، دیگر هیچ عایدی  اثرش  در حال حاضر هنرمند وقتی 
فرهنگی  محصولات  قالب  در  هنری  آثار  اگر  که  حالی  در  ندارد  اثر  آن  از 
همچنین  می شود.  منتفع  اثر  صاحب  و  هنرمند  شوند  ارائه  و  تولید 
آن  به  تزئینی  شیء  عنوان  به  صرفا  که  اصل  هنری  آثار  خرید  با  مردم 
خریداری  را  ارزش افزوده  با  اثری  که  شد  خواهند  متوجه  می کنند،  نگاه 
کرده اند. در موسسه قانونی داریم که اثر فروخته شده را می توانند پس 
بدهند و پس از یک سال 10 تا 15 درصد هم سود دریافت کنند. چون 
فرهنگ  ترتیب  این  به  امیدواریم  ندارند.  تزئینی  ارزش  صرفا  آثار  این 
جامعه  در  هنری  آثار  و  یابد  رواج  کم کم  هنری  آثار  روی  سرمایه گذاری 

جایگاه خودشان را پیدا کنند. 

فوق العاده  آنها  نظر  جلب  و  هنرمندان  از  حمایت  منظور  به  روش  این 
بازار  به  خلاق  صنایع  محصولات  ورود  ماجرا  دیگر  بخش  اما  است، 
است و اینکه آیا در بازار هم می توان از حق مولف حمایت کرد یا ممکن 
چه  مورد  این  در  بگیرد.  قرار  کپی برداری  مورد  استقبال  از  بعد  است 

اندیشیده اید؟
این اتفاق اصلا بعید نیست ولی ما نگاه متفاوتی به آن داریم. در حال 
سوبسید  هنری  آثار  شدن  دیده  برای  ارگان ها  و  نهادها  برخی  حاضر 
همیشه،  برای  نه  و  اول  قدم  در  را  کپی برداری ها  این  ما  و  می دهند 

سوبسید کارمان در نظر می گیریم. 
اگر محصول ما به این اندازه جذاب باشد که تولیدکنندگان دیگری آن 
را کپی کنند، به برنامه ترویجی ما کمک کرده اند. این نگاه و برداشت ما 
در وهله اول، است اما اگر کپی برداری ها به لحاظ اقتصادی قابل توجه یا 
سرقت فکر و اندیشه باشد، قوانینی در این زمینه وجود دارد که حتما 

پیگیر خواهیم شد. 

از  که نمونه محصولات برگرفته  آغاز شده  کار موسسه با یک فروشگاه 
کافی عموم مردم  ثار هنری را عرضه می کند ولی به نظر می آید به اندازه  آ

از آن مطلع نشده اند و هنوز به یک جریان قدرتمند بدل نشده است!
می گذرد.  موسسه  عمر  از  یک سال ونیم  فقط  چون  است،  همین طور 
یک سال تاسیس و راه اندازی و اقدامات زیربنایی آن زمان برده و 6 ماه 
است که وارد فرآیند تولید محصول شده ایم. بدون تردید باید پیوست 
رسانه ای قوی داشته باشیم و این اقدامات آغاز شده است. اگر تا حالا 
تبلیغی نشده به این دلیل است که بیشتر انرژی و ظرفیت کار ما برای 
ارتباط با هنرمندان و پالایش و انتخاب آثار صرف شده است. در ادامه 

وارد تبلیغات خواهیم شد. 



66

در بخش تولید محصول و ورود به بازار با چه چالش هایی روبه رو شده اید؟
به  می کردیم  بررسی  را  »نام«  موسسه  شکل گیری  ایده  و  ح  طر وقتی 
باشد،  استودیو  است  قرار  موسسه  آیا  که  کردیم  فکر  هم  بخش  این 
خودش تولید و عرضه کند یا قرار است نمونه سازی کند و با هسته های 
دولتی  معمول  نگاه  به  شبیه  ما  نگاه  بگیرد.  ارتباط  تولیدکننده 
نیست،لذا فراتر عمل کردیم و به سمت تولید نمونه محصول رفتیم. 
و  می کنیم  تولید  محصول  نمونه  خودمان  هنری  محصولات  و  ایده  با 
بعد تولید انبوه آن را به تولیدکنندگانی که در بخش های تولید پوشاک 
سپرده ایم.  می کنند،  فعالیت  سرگرمی  و  بازی  و  لوازم التحریر  لباس،  و 
بدون تردید هر کدام از این عرصه ها دنیایی دارند؛ باید بودجه سنگینی 
دیده  کارمان  اصلا  محصول   200 یا   100 تولید  با  و  گرفت  نظر  در  آن  برای 
بازار  وارد  محصول  یک  از  توجهی  قابل  حجم  یکباره  باید  شد.  نخواهد 
این  نه  بیفتد. موسسه  اتفاق  آثار دیده شوند و فرهنگسازی  که  شود 

بودجه را دارد و نه امکانات و نیروی انسانی. 
و  هنرمندان  بین  می شود  واسطه ای  حلقه  فقط  موسسه  بنابراین 
بازار  تا  می شویم  شریک  هم  را  تولید  ریسک  تولیدکننده.  با  آثارشان 
بتواند  ظرفیتش  و  توان  اساس  بر  موسسه  جایی  اگر  بگیرد.  شکل 
بازارهایی به تولیدکننده معرفی کند، حتما این کار را خواهد کرد و حتی 
مجموعه  در  و  کرده  خریداری  را  تولیدات  این  از  بخشی  است  ممکن 

فروشگاه های خودش عرضه کند. 

استقبال  انبوه  تولید  برای  شما  محصولات  نمونه  از  تولیدکنندگان  آیا 
می کنند؟

قرار  اگر  و  بررسی هایی داشته  این مسائل  بازارپردازی ما درباره  کارگروه 
است اثری برای چاپ روی یک محصول انتخاب شود، به اقبال بازار هم 
آثار هنری  می اندیشد. تولیدکننده ای که دارد محصول بر اساس چاپ 
ندارد.  را  محصولاتش  روی  هنرمند  آثار  چاپ  تالیف  حق  می کند،  تولید 
این امتیاز موسسه است و برای تولیدکننده توضیح می دهیم که این 
اثر کپی رایت دارد، شناسنامه دارد و در حراجی ها به این میزان فروخته 
شده، داستان اثر را روایت می کنیم که از کجا آمده، چه سابقه ای داشته 

و چه روایتی از سر گذرانده است. 
این  کند  پیدا  اطمینان  او  که  می شود  سبب  تولیدکننده  کردن  ترغیب 
آثار هم در کنار همه تولیداتی که با شخصیت های دیزنی تولید می کند، 
بازار دارد و در عین حال کپی رایت دارد و یک محصول شناسنامه دار به 
بازار عرضه می کند و افرادی هستند که علاقه  دارند چنین آثاری در خانه 
داشته باشند. داریم فرهنگسازی می کنیم و همین حالا هم مشتریانی 
این  تشنه  بازار  هستند.  محصولات  این  تولید  متقاضی  که  داریم 
محصولات است چون قبلا کاری در این زمینه نشده و کسی ریسک این 
باب اسفنجی  تصویر  از  من  می گوید  تولیدکننده  است.  نپذیرفته  را  کار 

استفاده می کنم چون می دانم خریدار دارد و ریسک نکرده ام. 

کدام  سراغ  است.  ترتیب  چه  به  ثارشان  آ و  هنرمندان  انتخاب  فرآیند 
ثاری را انتخاب می کنید و این ارتباط چطور شکل  هنرمند می روید و چه آ

می گیرد؟
این  دارند.  قرار  ما  همکاری های  فهرست  در  متعددی  هنرمندان 
هم  مختلف  حوزه های  در  و  هستند  پیشکسوت  معمولا  هنرمندان 
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نقاشیخط  نقاشی،  تا  خوشنویسی  و  خطاطی  از  داشته اند؛  فعالیت 
در  آثارشان  که  داده ایم  قرار  هنرمندانی  را  اولویت  حال  هر  در  حجم.  و 
دسته  دارد.  وجود  تجسمی  هنرهای  مرکز  گنجینه  یا  موسسه  گنجینه 
دیگری از هنرمندان هستند که جزو استعدادهای نو شناخته می شوند 
و در سراسر کشور مشغول به کارند. این هنرمندان نیز با نگاه حمایتی 
آثارشان  از  یا  می کنیم  خریداری  را  آثارشان  یا  شد؛  خواهند  روبه رو  ما 
محصول تولید می کنیم یا به تعداد بالا سفارش اثر می دهیم. گاهی اثر 
یک استاد را در اختیار داریم و ممکن است ادیشن بزنیم و 10 یا 20 اثر با 

امضای خود هنرمند را برای او بفروشیم. 
با هنرمندان جوان می توان روی تعداد همکاری کرد. بخشی از فروشگاه 
یک  مثلا  اگر  ادامه  در  و  یافته  اختصاص  جوان  هنرمندان  آثار  به  ما 
فروشگاه در اصفهان داشته باشیم هنرمندان شهر اصفهان را پوشش 
تهران  فروشگاه  افتتاح  از  بعد  استان ها.  دیگر  همین طور  و  می دهیم 
مثل  ظرفیت هایی  از  شد.  خواهیم  کار  به  مشغول  هم  استان ها  در 
برد.  خواهیم  بهره  هم  هنری  لوازم  و  کتاب  فروشگاه های  یا  سینماها 
نظر  جلب  و  دادن  سفارش  هنرمندان،  با  ارتباط  اول  مرحله  در  ما  نگاه 
داشتیم،  جلسه  فعال  تولیدکنندگان  و  هنرمندان  با  است.  هنرمندان 
اما مردم هنوز موسسه را نمی شناسند. فعلا داریم ریشه های این نهال 

را تقویت می کنیم. 

به نظر می رسد قرار نیست کار شما به یک فروشگاه خلاصه شود! 
اگر  که  گرفته ایم  نظر  در  کشور  سراسر  در  فروشگاه  مجموعه  یک  بله. 
این اتفاق بیفتد در زمینه پخش هم حرفی برای گفتن خواهیم داشت و 

حتی می توانیم علاوه بر محصولات خودمان سایر محصولات فرهنگی و 
هنری را نیز میزبانی کنیم. 

همه این اقدامات برای ایجاد بازار برای اصل اثر هنرمندان است. در این 
مورد چه برنامه هایی دارید؟

در حال برقراری ارتباط با عناصر موثر در اقتصاد هنر هستیم؛ حراجی ها، 
نیز  بین الملل  عرصه  در  حتی  و  هنرمندان  گالری ها،  و  مجموعه دارها 
گالری  کشور  از  ج  خار که  کسانی  با  داریم  تلاش  داشته ایم.  رایزنی هایی 
حوزه  در  کنیم.  مذاکره  می کنند،  فعالیت  هنر  اقتصاد  زمینه  در  و  دارند 
کویت و  امارات، عمان،  کشورهای  این عرصه در  با فعالان  خلیج فارس 
قطر صحبت کرده ایم و بازار عربستان هم اگر باز شود، بازار بکری خواهد 
کشورهای  و  لبنان  سوریه،  پاکستان،  و  افغانستان  ترکیه،  عراق،  بود. 
همزبان یا کشورهای اسلامی بازار خوبی برای ما خواهند بود. همین حالا 
می کنند.  فعالیت  کشورها  این  در  گالری دارها  برخی  و  هنرمندان  برخی 
برخی  اما  دارند،  بازار  و  می روند  خاص  هنرمندان  سراغ  به  گالری ها  این 
هنرمندان نوپا هم وارد این بازارها شده و سهم هر چند اندکی از بازار هنر 
بازار  را به خود اختصاص داده اند. ما در موسسه سه  کشورهای منطقه 
آنها  ایرانی اسلامی در  بازارهایی که فرهنگ  را هدف قرار داده ایم؛  عمده 
مغلوب محصولات وارداتی شده است: بازار لباس و پوشاک، لوازم التحریر 
بازار  و  از سبد فرهنگی مردم محسوب می شود  که بخش قابل توجهی 
می دهد.  قرار  بیگانه  فرهنگ های  تاثیر  تحت  را  کودکان  که  اسباب بازی 
معتقدیم این سه زمینه کمک می کند که هم آثار هنری در قالب محصول 

مصرفی معرفی و هم برای هنرمند صاحب اثر بازار ایجاد شود. 
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بخرند  اصل  اثر  مردم  که  شود  ایجاد  فرهنگ  این  است  قرار  نهایت  در 
است  ممکن  چقدر  برسید.  هنر  اقتصاد  رونق  به  خلاق  صنایع  از  و 
کارهای  سراغ  کمتر  و  بدهند  نشان  توجه  اصل  هنری  ثار  آ به  ما  مردم 

بی شناسنامه بروند؟
بخش عمده ماجرا بر می گردد به کم کاری امثال ما طی سال ها که سبب 
ارزش  آثار هنری نداشته باشند و  ارزش  از  شده مردم شناخت دقیقی 
فرش  مثلا  دستی  صنایع  ارزش  درباره  مردم  نشناسند.  را  آنها  واقعی 
گاه هستند، اما درباره ارزش هنرهای تجسمی تعریفی ندارند؛  دستباف آ
شاید بگویند یک بوم است که روی آن رنگ کرده اند یا مثلا یک تکه فلز 
فرهنگسازی  دستی  صنایع  برای  شده.  گیری  قالب  و  خمیده  که  است 
شده است. فرش دستباف به عنوان یک اثر هنری دیده می شود و حتی 

 ، یا صنایع دستی همین طور به فروش می رسد  گران تر  از استفاده  بعد 
برای  که  آثاری  و  سینما  و  تلویزیون  در   . کمتر هنری  آثار  بقیه  برای  اما 
توجه  مسأله  این  به  می شود،  ساخته   )VOD(درخواستی ویدئوهای 
آثار هنری و حراج ها معرفی  می کنند. اشاراتی اتفاق می افتد و به ارزش 
استفاده  هنری  تابلوهای  از  نمایشی  آثار  صحنه  طراحی  در  و  می شوند 
کم کم  نظرم  به  است.  فرهنگسازی  راستای  در  اینها  همه  که  می شود 
گاه می شوند که خرید  آ آثار هنری جلب می شود و  توجه مردم به ارزش 

این آثار سرمایه گذاری است. 

کسی علاقه مند به سرمایه گذاری در بازار هنر  کمتر  که  نکته اینجاست 
به  صرفا  می کنند  خریداری  را  هنری  ثار  آ اقتصادی  فعالان  برخی  است. 
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منظور پوشش مالیاتی و برخی نهادها و سازمان ها هم با نگاه حمایتی 
شخصی.  علاقه  و  میل  اساس  بر  هم  عده ای  و  می شوند  بازار  این  وارد 
کند،  که اثر هنری را به منظور سرمایه گذاری خریداری  کسی است  کمتر 
اصلا  یا  باشد  نداشته  اطمینان  محصول  اصالت  به  است  ممکن  چون 

نداند که چطور می تواند از آن کسب درآمد کند! 
یکی  می کنیم؛  ارائه  موضوع  این  در  را  مختلفی  خدمات  موسسه  در  ما 
جمله  از  مختلف  رشته های  در  هنری  آثار  ارزش یابی  خدمات  این  از 
یک  باید  بنابراین  است.   ... و  نگارگری  حجم،  خوشنویسی،  نقاشی، 
ارزشیابی و یک کارشناس رسمی دادگستری داشته باشیم که  شورای 
موسسه  شد  ایجاد  مشکلی  اگر  و  باشند  داشته  دقیق  قیمت گذاری 
بتواند تصدی گری کند. به این ترتیب کسی که اثر هنری خریداری کرده، 
شود.  اصالت سنجی  اثر  این  و  کند  ارائه  مجموعه  به  را  اثرش  می تواند 
در  که  کرده  بدل  مراجعی  از  یکی  به  را  »نام«  موسسه  شورا  این  ایجاد 
بازار هنرهای تجسمی موثر باشد. در حال حاضر در صنعت فرش یا در 
زمینه صنایع دستی چنین شوراهایی وجود دارند. در هنر کسانی داریم 
اصالت سنجی  که  مجموعه دارانی  یا  هستند  هنرمندان  نزدیکان  از  که 
کارشناسانه  و  دقیق  روش شان  همیشه  است  ممکن  اما  می کنند، 
حضور  با  منسجم  شورای  و  درست  کار  و  ساز  یک  به  بنابراین  نباشد. 
کارشناس رسمی دادگستری نیاز بود که این بخش هم مورد توجه قرار 

گرفت.

تضمین  منظور  به  شورا  این  در  دادگستری  از  کارشناس  یک  وجود 
قانونی قیمت گذاری است؟

شورا  تصمیمات  وقت  آن  نباشد  شورا  در  دادگستری  از  عضوی  اگر 
واسطه  به  »نام«  موسسه  داشت.  نخواهد  را  قانونی  و  اجرایی  الزامات 
ارتباطات  توسعه  صدد  در  دارد،  فرهنگی  مراکز  با  که  ارتباطی  و  اعتبار 
و  حاکمیتی  و  قضایی  مختلف  نهادهای  با  ارگانی  و  سازمانی  و  هنری 

نظارتی است تا ضوابط کاملی را در این عرصه ارائه کند.

ثار اصل  ثار هنری نیاز به روایت داریم. فقدان روایت خرید آ برای معرفی آ
ثار ایجاد نشده است. در  آ کرده و اشتیاقی برای خرید این  کم اهمیت  را 

این باره چه برنامه هایی دارید؟
سایر  و  تلویزیونی  مستندهای  و  برنامه ها  واسطه  به  دستی  صنایع  در 
اقدامات فرهنگی، مردم با داستان آثار صنایع دستی آشنا شده اند، اما 
درباره یک اثر هنری اطلاعاتی ندارند. باید  برای آثاری که در اختیار داریم 
ساخته  فیلمی  شاخص  آثار  از  هم  آینده  در  و  کنیم  تولید  شناسنامه 

خواهد شد تا درباره فرآیند خلق اثر به مخاطب اطلاعاتی ارائه کند. 
شاید یک نقاش طی دو روز یک اثر خلق کند، اما قرار نیست به همین 

دو روز بسنده کرد و بهتر است سبقه ای از هنرمند که سال ها وقت و 
اختیار مخاطب  در  کرده،  اثر هنری  تولید  ایده و خلاقیت صرف  و  توان 
بوده  نگاه  همین  با  موسسه  در  رنگ آمیزی  بوم های  تولید  داد.  قرار 
است؛ اینکه بخشی از آثار روی بوم قرار گرفته و در قالب محصول عرضه 
می شود به همین دلیل است که مخاطب خودش دست به قلم شود 
کار کردن روی  را درک کند چون حتی  اثر هنری  و سختی های تولید یک 
به  نیاز  صرفا  و  شده  کشیده  خطی  صورت  به  آن  روی  نقاشی  که  بومی 
از روی سفیدی  آن  رنگ آمیزی دارد هم دشوار است چه برسد به خلق 
یک بوم. تمام این روش ها برای فرهنگسازی است که قبلا به این شکل 
اتفاق نیفتاده و مردم با این بخش غریبه اند. باید غربت زدایی کنیم و اگر 

نکنیم هرگز ارزش یک اثر هنری درک نمی شود. 

روزها  این  چون  کرده اید.  آغاز  را  فرهنگ سازی  این  سختی  روزگار  در  اما 
حتی کودکان دسترسی به نرم افزارهایی دارند که می توانند رنگ و بافت 
کنند، چند فریم بکشند و با انتخاب یک  آبرنگ را انتخاب  مدادرنگی یا 

گزینه آن را تبدیل به انیمیشن کنند! 
بله، ولی همین دشواری ها در عرصه نشر کتاب هم هست، در سینما 
کرد.  شروع  جایی  از  باید  ،اما  دارد  وجود  هم  حوزها  سایر  و  نمایش  و 
هم  تجسمی  هنرهای  که  است  درست  داریم.  زمان  هنوز  می کنم  فکر 
وارد عرصه های تازه ای شده و آثار دیجیتال تبدیل به NFT می شود و به 
فروش می رسد، اما هرگز اصالت هنرهای تجسمی از بین نخواهد رفت. 
بسته  اما  است،  دشوار  راه  هستیم.  مطالعه  حال  در  زمینه ها  این  در 
داریم  ما  و  می شود  آغاز  اول  گام  با  هم  مسیرها  طولانی ترین  نیست. 
سعی می کنیم گام اول را برداریم. اگر عمری باشد و توفیقی حاصل شود 

ادامه خواهیم داد. 

این مجموعه اقدامات چقدر می تواند اقتصاد هنر ایران را تکان بدهد و 
آیا ممکن است تحولی ایجاد کند؟

ارشاد  و  فرهنگ  وزارت  بگوییم  که  است  این  به  شبیه  شما  سوال 
قالب  فرهنگ  کند!  عوض  را  کشور  فرهنگ  می تواند  چقدر  اسلامی 
در زمینه  می کند.  نمایندگی  را  آن  از  بخشی  ارشاد  که  است  بزرگی 
موثر  می تواند  موسسه  یک  اندازه  به  فقط  موسسه  یک  هنر  اقتصاد 
کنند.  تلاش  باید  هم  مرتبط  جریان های  و  موسسات  دیگر  باشد. 
حمایت  می تواند  هنرمند  چند  از  دارد،  ظرفیت  چقدر  موسسه  مگر 
هنرمند  چند  برای  می کنند،  ایجاد  بازار  دارند  اگر  حراجی ها  حتی  کند، 
اقتصاد  کنند.  فعالیت  می توانند  موضوعات  و  رشته ها  کدام  در  و 
سایر  همراهی  بدون  را  آن  بتوان  که  است  آن  از  گسترده تر  هنر 
موسسه  اما  کرد،  تحول  و  تغییر  دستخوش  مولفه هایش  و   اجزا 
بقیه  شاید  برسد  نتیجه  به  اگر  که  می کند  آغاز  را  جریان  یک  دارد  »نام« 
اقتصادی  می توان  هم  هنری  آثار  برای  ببینند  و  شوند  ترغیب   هم 
که  جریانی  شکل گیری  واسطه  به  آتی  سال های  در  شاید  شد.  متصور 
در  موثر  مولفه های  و  عناصر  همه  پیوستن  و  دارد  نظر  در  موسسه 
 
ً
اقتصاد هنر به این جریان، برنامه های خوبی اتفاق بیفتد و بنده واقعا

آینده را  روشن می بینم.  

حمید عجمی
عنوان اثر : عشق

امضاء: »عجمی ۱۳۹۴ « )وسط راست(
اکریلیک روی بوم
۲۰۰×۲۰۰ سانتیمتر

۱۳۹۴ : تاریخ اثر
گنجینه موسسه فرهنگی هنری نام
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دستاوردهایش،  و  کارکرد  مفهوم،  از  مستقل   » هنر »اقتصاد  عبارت 
موضوعی است که در سال های اخیر مورد توجه جامعه فرهنگی و البته 
موضوع  این  چند  هر  است.  گرفته  قرار  فرهنگی(   کار  و  )کسب  مالی 
انجام  با عناوین دیگری  گوش های شنوا،  از  سال ها در پستو و به دور 
نمود  و  بروز  ضرباهنگ  تقویت  با  رفته رفته  ولی  داشت،  رواج  و  می شد 
گرفتن  آن، همچنین جان  ارزش افزوده  با هنر و خدمات  صنایع مرتبط 
 ، فعالیت های فرهنگی - هنری در جامعه از سمت علاقه مندان به هنر
کلمه اقتصاد به این حوزه راه گشود و میان دار شد. از سوی دیگر نسل 
و  مهندسی  مانند  مرسوم  دانشگاهی  رشته های  بر  تمرکز  که  جوانی 
فرآیند  این  شکل گیری  ،در  آورد  روی  هنر  به  و  گذاشت  کنار  را  پزشکی 
مؤثر بود و خانواده ها به تدریج پذیرفتند که حرفه فرزندشان می تواند 

از جنس هنری باشد.
علاوه  بر  که  چرا  است،  پول  با  مرتبط  موضوعات  از  کیفی  بیان  اقتصاد 
عدد و رقم به کیفیت و کمیت ها هم می پردازد. از این روست که برای 
است  مکاتبی  دارای  که  می شمارند  بر  فلسفه    ، هنر مانند  هم  اقتصاد 
با  لزوما  خواسته هاست،  و  داشته ها  تلاقی  اقتصاد  که  جهت  آن  از  و 
مشترک  وجوه  از  یکی  می رسد  نظر  به  نمی شود.  گرفته  اندازه  عدد  متر 
هنر و اقتصاد موضوع کیفیت و تشخیص است. بر این اساس عبارت 
« به شکل خاص بین فعالان عرصه  « و نه »حسابداری هنر »اقتصاد هنر
گروه جذابیت  برای هر دو  اینکه  اقتصاد و هنر شناخته شد و علاوه بر 
و  دانشگاهی  مراکز  داشتند،  بیشتری  سابقه  که  کشورهایی  در  یافت، 

افراد  میان  این  در  بخشید.   رسمیت  آن  به  نیز  حوزه  دو  هر  تخصصی 
خلاق و ریسک پذیر که در امر مالی تیزهوش هستند و در جهان رقابتی 
علاقه مند  عنوان  به  ابتدا  می شناسند،  را  فرصت یابی  رویکرد  امروز 
تئاترتا  از  موسیقی،  تا  سینما  از  آن  مختلف  ژانرهای  در  هنر  مقوله  به 
با تکنولوژی هم مأنوس است،وارد  آن که  تجسمی و اخیرا همه وجوه 
و  فرهنگی  جنبه های  از  هم   - آن  پیچ وخم های  شناخت  ضمن  و  شده 
حمایتی و هم از جنبه های تجاری و سرمایه گذاری- سعی کردند تا برای 

نقش آفرینی در این حوزه پیش قدم باشند. 
و  سرمایه  بازار  بیمه ها،  ها،  بانک  توسعه یافته،  اقتصادهای  در  البته 
سایر نهادهای مرتبط با این موضوع پس از مطالعه رفتار کسب و کارها 
که اغلب مشتریان مهم و ارزشمندشان بودند، دانستند که هنر فقط 
برای تزئین و زیبایی و بیان فرزانگی در فضای روشنفکری نیست و در 
بطن خود ارزش افزوده قابل توجهی دارد و در یک کلام بازاری است که 
نباید از آن غافل بود. آنها همچنین دریافتند این موضوع فصل مشترک 
ج از قاعده  جدیدی است که می تواند بر تعمیق روابط آنها در زمینی خار
برند  ارزش  بر  البته  و  گیرد  قرار  گفت وگو  بی رحم تجارت مورد  و  سخت 

شخصی و اجتماعی آنها نیز بیفزاید. 
این  به  ایران  از  بیش تر  و  پیش تر  جهانی  اقتصاد  و  هنر  دنیای  البته 
موضوع پرداخته بود. نه فقط به معنای این که بانک و نهاد اقتصادی در 
هنر سرمایه گذاری کند که شاید در سایر کشورها هم مانند ایران چندان 
به  را  خود  خدمات  که  معنی  بدان  بلکه  نباشد،  قانونگذار  رغبت  مورد 

دشمن دانا که غم جان بود ...///
یادداشتی در سایه اقتصاد و آوازه هنر
سحر فروزان / کارشناس ارتباطات و توسعه فرهنگی

ایرج اسکندری
عنوان اثر : بدون عنوان
امضاء: »ایرج اسکندری ۱۳۹۹« )پایین چپ(
ترکیب مواد روی تخته
دو لته ای، هر لت ۱۵7×۱۵۵، در مجموع ۳۱۴×۱۵۵ سانتیمتر
۱۳۹۹ : تاریخ اثر
برآورد قیمت: ۱۲۰۰ - 8۰۰ میلیون ریال
قیمت فروش: ۱,۵۰۰,۰۰۰,۰۰۰ ریال



واسطه حضور فعالان حوزه فرهنگ و هنر بفروشند و علاوه بر کسب 
درآمد، برند اجتماعی خود را نیز تقویت کنند. 

شود  توجه  هنر  و  اقتصاد  کلمه  مفهوم  به  است  ضروری  حال  این  با 
و میرا  نیفتاده  اعتبار  از  ، هر دو موضوع  آوازه هنر و  اقتصاد  تا در سایه 
نشود. این عبارت می تواند رساله ای دلگشا برای تحقق یکی از اهداف 
مالی  و  اقتصادی  دستاوردهای  علاوه بر  و  باشد  پایدار  توسعه  فرهنگی 
جنبه های میل به زیبایی و معنا را در زندگی کامل کند. البته به همان 
میزان هم می تواند انسان امروز را از هنر بیزار کند؛ آنجا که فکر کند هنر 
ابزار کاسبی شده است. این نگرانی از آنجاست که این حوزه نیز مانند 
، مرتبط یا نامرتبط،  سایر حوزه های کسب و کار  با هر شکل جور و ناجور
نتیجه  به  توجه  بدون  و  ناکارآمد  یا  کارآمد  ازآن  ومهم تر  غلط  یا  صحیح 
متخصصان  تعداد  و  بوده  نزدیک  سطحی نگری  به  اندکی  ح شده  مطر

نامتخصص آن رو به تزاید است.
از جنس کیفیت است، به  باید توجه داشت که اقتصاد  در این عرصه 
بلند مدت می اندیشد، همه جوانب را در نظر می گیرد، دانایی و هوش 
همزمان می خواهد، رانت، زیاده خواهی و کم خواهی را بر نمی تابد، فقط 
عدد و رقم نیست و برای محاسبات چرایی و چگونگی مطالبه می کند. 
بر این اساس هر محاسبه و دادوستدی که منجر به کسب سود شود، 
از این روست که این واژه به عبارت محترم و  نامش اقتصاد نیست و 

معناگرای هنر پیوست شده است. 
با این تعبیر برای برخورداری از اقتصاد هنر و مواهب درست آن - مانند 
کشورهایی که تجربه کرده و نتیجه دیده اند- باید سازوکار و زیرساخت 

درست  باید  شود.  دیده  تدارک  آموزشی  و  ارتباطی  اجتماعی،  قانونی، 
همانند سایر رشته های مرتبط با نوآوری و خلاقیت، افرادی متخصص و 
برخوردار از سواد و مهارت برای مواجهه با هر دو موضوع تربیت شوند. 
از  و  است  چندتخصصی  و  چندوجهی  امری  هنر  اقتصاد  پیاده سازی 
ج است. اگر با این نگرش و همراه با  عهده یک نفر و یک سازمان خار
تدبیر و بلندنظری به موضوع اقتصاد و هنر توجه شود، هم جهان مان 
زیباتر می شود و هم اقتصادمان در این حوزه شفاف تر و موثرتر خواهد 
شد. این راه اگر چه دشوار است ،اما بعید و غیرممکن نیست. حوصله 
و گفت وگو و برتابیدن همدیگر را می طلبد که بر عهده متخصصان دانا و 
توانای هر دو حوزه است که با در نظر گرفتن مؤلفه های درست و پایدار 
« را سختگیرانه -  دیگری، نحوه جاری سازی و نهادینه سازی »اقتصاد هنر
و متواضعانه- بنیان نهند تا اهالی هنر و اقتصاد از مواهب آن برخوردار 

شوند. 
اینگونه است که می توان امیدوار بود هم هنر به سلامت از گردنه های 
مالی عبور کند و هم اقتصاد در بیراهه های هنر گرفتار نشود و چه بسا 
هم  به  زخمی  چنان  حوزه  دو  هر  نااهلان  گاهی  که  دیده ایم  و  شنیده 

زده اند که تاوان آن را دیگران داده اند. 
جان کلام اینکه، هنر به حمایت از جنس ترحم نیازی ندارد که خود حامی 
جان آدمی است و اقتصاد هم نیازی به توجیه ندارد که آن هم برای بهبود 
کیفیت زندگی آدمی است. پس اگر این دو واژه متصل شده اند، نه برای 
زینت است و نه برای سهم خواهی که برای قوام و قدرت و نقش پذیری 

بنیادین هر دو موضوع است تا جهان بهتر شود به مفهوم کمال.
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« واژه ای از پارسی کهن است و اشاره به مفهوم انسان کامل  واژه  »هنر
دارد. با دقت بر این بار معنایی می توان به این امر اشاره کرد که ایرانیان 
، نوعی نگاه ماورائی و تقدس یافته داشته اند. این نگاه به  ، به هنر از آغاز
، در گستره دیرباز جهانی و قبل از رنسانس، همچنان پایدار  ماهیت هنر
مانده و پس از آن، به مرور از قدسیت آن کاسته شده و به این جهانی 

بودنش افزوده شد. 
هنری  اثر  خلق  در  خود  اعجازآورانه   جایگاه  از  »مانی«  چون  هنرمندانی 
مقدس  اماکن  پیکره های  در  دینی  مفاهیم  بیان کنندگان  به  ماورائی، 
تقلیل یافتند. پس از آن نیز این سیر نزولی ادامه یافت تا جایی که یک 
 یک دربار مبدل شد و به 

ً
هنرمند به مثابه دارایی یک فئودال یا نهایتا

اصطلاح، آب باریکه ای برای امرار معاش به او تعلق می گرفت و چه تلخ 
گاهی اربابان، هنرمندان خویش را به یکدیگر هبه یا اجاره می دادند. 

به هر روی پس از آنکه هنرمند توانست به استقلال نسبی و دوره  گذار 
از این ناخوشایندی دست یابد. به اثر او چون یک کالا نگاه شد؛ کالایی 
تجملی  کالایی  چون  متمادی  قرون  در  هنر   . برخوردار طبقه  تصرف  در 

برای نمود برترین بودن اغنیای جوامع بر یکدیگر قلمداد شد. 
با کمرنگ شدن استبدادهای حکمرانی، توزیع قدرت سیاسی و احداث 
بورژوا  ، پررنگ شد. طبقات  از هنر مدارس هنری، عمومیت بهره بردن 

یا متوسط جوامع نیز بخت آن را یافتند تا به عنوان مخاطبان آثار هنری 
لحاظ نشوند. این مسأله با اهمیت رشد فرهنگی در اِلمان های سیاسی 

همسو و لزوم ایجاد بازاری برای هنر احساس شد. 
که  کرد  فراهم  را  آن  موجبات   ، هنر در  دادوستد  و  شدن  بازاری  فرآیند 
« به مطالعه  اقتصاد به حوزه هنر ورود کرده و امروزه دانش »اقتصاد هنر
روند خلق، معرفی، واسطه گری، فروش و سرمایه گذاری در هنر بپردازد 
جامعه  در  هنر  ترویج  و  هنری  اثر  شناساندن  هنرمند،  درآمدزایی  به  و 
یاری رساند. اقتصاد هنر به عنوان حوزه ای نوپا در علم اقتصاد شناخته 
می شود و ممکن است بر همین پایه مشکلاتی در راه ارزیابی و مدل های 

ارائه شد آن در باب هنر وجود داشته باشد.
آن  ابقای  و  کسب می کند  از پول  را  پایستگی خود  که هنر  بپذیریم  اگر 
آن را به عنوان  آنیم که  در گرو دادوستدهای مالی است، پس ناگزیر از 
به تحلیل  آن  پیرامون  اقتصادی،  الگوهای  با  و  نظر بگیریم  کالا در  یک 
و  است  باب  این  در  استثنا  امری  هنر  که  اینجاست  بپردازیم.مشکل 
از مدل های مرسوم و مألوف اقتصادی در زمینه عرضه و تقاضا پیروی 
است.  ناچیز   ، هنر پیرامون  اقتصادی  نظرات  ظرف  عبارتی،  به  نمی کند. 
هنر به مثابه کالا، تمایزی با سایر کالاها دارد و آن، منحصربه فرد بودن و 

تولیدکننده  آن است.

 جلوگیری حرکت هنر
 از انسانیت به اقتصاد ///
شهاب شاه پرویزی / کارشناس و منتقد هنرهای تجسمی

ابوالقاسم سعیدی
عنوان اثر : بدون عنوان
امضاء: »A Saidi« )پایین راست(
رنگ روغن روی بوم
دو لته ای، هر لت ۹۱×۱8۵ ، در مجموع ۱8۲×۱8۵ سانتیمتر
: اواخر دهه ۱۳۹۰ تاریخ اثر
برآورد قیمت: 7۰۰۰۰ - ۶۰۰۰۰ میلیون ریال
قیمت فروش: 7۴,۰۰۰,۰۰۰,۰۰۰ ریال
حراج هنر مدرن و معاصر ایران - تیر ۱۴۰۲
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بازار  آن،  از  پس  و  بود  هنر  اقتصاد  مباحث  آغازگر  مدرنیسم  ظهور 
الیگوپولیستی هنر مورد توجه اهل اقتصاد واقع شد. در اواخر دهه 60 
میلادی فروش هنر رونق یافت و نگاه سرمایه گذارانه به هنر مورد توجه 

قرار گرفت.
در چند سال اخیر نیز در ایران به اقتصاد هنر توجه شده و بررسی هایی 
که  وتسه«  »آنجلا  الگوی  به  توجه  با  است.  شده  انجام  باب  این  در 
کالای  هر  همانند  آن،  به  وابسته  جریانات  و  هنری  آثار  است  معتقد 
قرار  افول  و  بلوغ  اقتصادی دیگر در سیر چهار مرحله ای معرفی، رشد، 
خواهند گرفت. می توان گفت که در اواخر دهه 40 شمسی، اندیشیدن 
از افزایش  ایران به امری مقبول مبدل شد. پس  به درآمدزایی هنر در 
قیمت نفت، بودجه هنر طی 15 سال با افزایش 125درصدی روبه رو شد 
آن دوران؛ طبقه برخوردار به سوی  و توجه سیاستگذاری های راهبردی 
بازار اقتصادی هنر سوق داده شد و آثار همسو با سیاست های دولت 

پهلوی دوم و همچنین آثار ناهمسو با آن مورد استقبال واقع شدند. 
شد  موجب  نیز  ایران  هنر  بازار  نظام مندسازی  به  حکومت  التزام 
که  بود  راستا  این  در  یابند.  گشایش  ایران  در  عدیده ای  گالری های 
کمابیش جریان های هنری نیز در ایران شکل گرفتند و موضع گیری های 
با  هنر  اقتصاد  اما  شد،  ح  مطر دوره  آن  هنرِ  اقتصاد  باب  در  گوناگونی 

تعریف مشخص امروزی آن، همانگونه که ذکر شد، عمری کوتاه در ایران 
دارد و از دهه70 شمسی قبل تر نمی رود.

در  بازار  این  آسیب شناسی   ، بازار جایگاه  در  هنر  شدن  ح  مطر کنار  در 
هنر  بازار  برای  سرمایه  حضور  که  همان گونه  شد.  ح  مطر هنر  اقتصاد 
هنر  خلق  به  اقتصادی  بازار  حکمرانی  است،  کتمان  غیرقابل  و  ضروری 
و تباه گری آن نیز همینگونه است. هنگامی که مجموعه داران و دیلرها 
درخور  اثری  خلق  به  را  هنرمند  که  می شوند  ح  مطر لیدرهایی  عنوان  به 
سلیقه بازار متمایل می کنند و رسانه ها به جای آنکه مرجعیت هدایت 
به سوی هنر راستین را در دستور کار خود قرار دهند، به صرفه اقتصادی 
خود می اندیشند. به گفته »الی برود«، استقلال زدایی از هنرمند و خنثی 

شدن حرکت رشد جامعه از کانال هنر به وجود می آید. 
خ می دهد که سیاست حکمران کشور نتواند بسترسازی  این امر زمانی ر
انسانیت  از  را  هنر  منشاء  و  باشد  داشته  خود  هنرمندان  برای  مؤثری 
به اقتصاد صرف تقلیل دهد. سیاست حکمران باید به تحول گری هنر 
به  هنرمند  و  شد  خواهد  تکرار  تاریخ  وگرنه  باشد  داشته  کافی  توجه 
جایگاه تقلیل یافته خود در دوران قبل رنسانسی باز خواهد گشت. نگاه 
درست به اقتصاد هنر و رشد کارشناسان ورزیده در این حوزه می تواند 

میراث بزرگی برای آینده هنر جوامع باشد.
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با عنوان »گالری  زیبا که برای فعالان اقتصاد هنر بیش تر  تالار هنرهای 
علاوه  و  شد  راه اندازی   1392 سال  در  می شود،  شناخته  آرتیبیشن« 
برای  را  مجازی  فضای  طریق  از  هنری  آثار  ارائه  امکان  مجازی،  گالری  بر 
در  مجموعه  این  کرد.  فراهم  هنرمندان  و  مجموعه داران  گالری ها، 
آرتچارت به عنوان پایگاه تحلیل و بررسی بازار  ادامه با ایجاد وب سایت 
هنرهای تجسمی، فعالیت جدی تری را در فضای اقتصاد هنر بنیان نهاد. 
اسمارت  آنلاین  مزایده های  برگزاری  با  همچنین  آرتیبیشن  پروژه های 
با  همکاری   ، معاصر گالری  عنوان  به  باشگاه  گالری  راه اندازی  کشن،  آ
آژانس  هنرمندان جوان، تمرکز بر بازار دیجیتال و فناوری محور هنر در 
بازار  در  جریان سازی  و  اثرگذاری  بر  هنر  تالار  نشر  همچنین  و  سئوسی 
هنر متمرکز شد، حسین محسنی از نگارخانه داران و کارشناسان جوان 
به  دارد  عهده  بر  نیز  را  مجموعه  این  مدیریت  که  هنر  اقتصاد  عرصه 

گفت وگو نشستیم.

با  از فعالیت ها و برنامه هایتان در بازار هنرهای تجسمی ایران  در ابتدا 
رویکرد فضای مجازی  بگویید.

در این سال ها بازار آنلاین هنر جای خود را پیدا کرده و تجارتش نسبت 
جمله  این  از  فراتر  اگر  اما  است،  شده  پررونق  و  موفق  گذشته  به 
و  دوستانه تر  باید  آنلاین  بازار  که  است  روشن  ببینیم،  را  خوش بینانه 
حرفه ای تر باشد تا به درستی و به صورت مؤثر مورد استفاده قرار گیرد. 

از زمانی که بیپِل)Beeple( یک اثر هنری دیجیتال را به قیمت 69 میلیون 
دلار فروخت، نگاه  به این بازار تغییر محسوسی کرد.این پول برای خرید 
یک اثر خوب از پیکاسو کافی  بود و این نشان از پدیده هنر دیجیتال با 
توکِن های غیرقابل تعویض در حال جذب سرمایه  تازه ای است که به نظر 
می رسد در آینده نزدیک، به عنوان بخش مسلط و تعیین کننده بازار هنر 
جایگزین یا رقیب جدی تری هنر معاصر شود. این مسأله به طور بالقوه 
بازار هنر آنلاین را کاملا متحول می کند، درحالی که پلتفرم های حاضر که 
به  پاسخگویی  برای  می فروشند،  آنلاین  صورت  به  را  فیزیکی  هنرهای 
این تقاضای جدید با چالش جدی مواجه اند و به قول شان کانِریِ، خطر 

آوردنِ چاقو به جنگی با اسلحه را به جان می خرند.
ارزش   ، اخیر سال های  طی  مختلف  اتفاق  چند  به  توجه  با  ایران  در 
پرداختن و فعالیت در فضای مجازی بیش از پیش افزایش پیدا کرده 
است، به حدّی که گالری هایی که سایت ها و فعالیت خود را در فضای 
امر  همین  شده اند.  ظاهر  موفق تر  هنر  بازار  در  کرده اند،  فعال  مجازی 
سبب شده بسیاری از هنرمندان و کیوریتورها، بخش زیادی از فعالیت 
سخنرانی ها،  و  گفت وگوها  آنلاین ،  نمایشگاه های  برگزاری  مانند  خود 
بر  مضاف  دهند.  اختصاص  مجازی  فضای  به  را   ... و  پرفورمنس  اجرای 
ج از کشور و کاهش  آن به خاطر عدم ارتباط مستقیم با دنیای هنر خار
از  کرونا- بسیاری  از همه گیری  البته پس  ایران،-و  بین  المللی  ارتباطات 
را در فضای مجازی توسعه دهند  گالری ها مجبور شدند فعالیت خود 

/// بازارهای جدید هنر
گفت وگو با حسین محسنی
  مدیر و مؤسس تالار هنرهای زیبا )آرتیبیشن(
شایان شعبان/ نقاش و کارشناس هنرهای تجسمی
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البته  شوند.  بهره مند  بین المللی  ارتباطات  جهت  به  فرصت  این  از  و 
بی گمان نمی توان فرصت سوزی با فیلترینگ و عدم ایجاد زیرساخت را 
نادیده گرفت که چگونه توانست به فرصت ایجاد شده در روزگار تحریم 
کمک کند؛ تحریم های ایالات متحده علیه ایران، ارتباطات بازار هنر ایران 
کرده اند  گالری ها سعی  کرده است.  را محدود  با شبکه بین المللی هنر 
این محدودیت ها را از طریق بازاریابی و برگزاری نمایشگاه های آنلاین و 
حضور در شبکه های اجتماعی جبران کنند. بنابراین تحریم ها نه تنها بر 
شکل بازاریابی فروشندگان، بلکه به طورمستقیم بر نوع خلق آثار هنری 
از هنرهای سنتی به  گذار  بازار منطقه ای،  برای  گذاشته است.  تأثیر  نیز 
هنر جدید، تبدیل به راهبردی برای دور زدن تحریم ها و توسعه تجارت 
نگاه،  این  با  دارد.  اهمیت  شده  جهانی  مؤسسات  و  مجموعه داران  با 
عدم امکان همکاری با پلتفرم های بین المللی راه را برای افزایش تجربه 
و دانش برای بازار جهانی در این شرایط اقتصادی سخت کرده و ما به 
ناچار با همین امکانات در حال فعالیت در بازار داخلی هستیم تا فضا 

برای استفاده از این ابزار در جایگاه بین المللی فراهم شود.

و  تبلیغات  در  می تواند  میزان  چه  تا  مجازی  فضای  اوصاف،  این  با 
مثبت  تاثیر  ایران  معاصر  هنر  بازارهای  اقتصادی  رشد  و  برندینگ 

داشته باشد؟
اما  اشاره شد،  این حوزه  از مشکلات  به بعضی  در توضیح سوال قبل 
واقعیت این است که فضای مجازی ابزاری است که به خودی خود در 
تبلیغات و برندینگ و رشد مارکت هنر تأثیرگذار خواهد بود، اما اینکه 

این  از  استفاده  نوع  به  بود  خواهد  منفی  یا  مثبت  حد  چه  تا  تأثیر  این 
نقش   

ً
مسلما امروز  دیجیتال  دنیای  در  ابزار  این  دارد؛  بستگی  ابزار 

مؤثری دارد ، اما به جهت استفاده بهتر در ابتدا نیاز به شناخت صحیح 
از این ابزار وجود دارد و در ثانی نیازمند متناسب سازی با استانداردهای 
این  هنرمندان  از  بسیاری  قبال  در  ابتدا  در  متأسفانه  است،  جهانی 
حضور  باشد  لازم  اگر  اما  نمی کردیم،  رعایت  را  جهانی  استانداردسازی 
بین المللی موفقی داشته باشیم لازم است که خود را مطابق الگوهای 
جهانی استانداردسازی کنیم ؛مانند کیوریت کردن، استیتمنت، نوشتن 
پیشینه و ارائه پروپوزال درست و داشتن اطلاعات به روز نسبت به هنر 
و هنرمند که مهم ترین ضروریات این کار است. اما اگر نگاه مان صرفا به 
داخل باشد باید در نوع فرآیند دیده شدن هنرمند با توجه به شناخت 
تعریف  هنرمند  برای  گالری ها  که  چشم اندازی  و  هنر  بازار  و  فعالیت  به 
کرده اند، به کمک خود هنرمند یا یک مشاور هنری به دیده شدن آن و 

گسترش بازار هنر کمک کرد. 
نکته دیگر آن است که در ایران گالری به معنای واقعی بسیار کم است، 
و  کشف  بر  کمتر  و  دارند  فعالیت  واسطه  عنوان  به  گالری ها  بیشتر 
پرورش هنرمندان و کیوریت نمایشگاه یا مشخص کردن نوع فعالیت  و 
رده گالری شان تمرکز می کنند یا کمتر به عنوان یک گالری در رو یدادهای 
فروش  بنگاه  نقش  گالری ها  بیشتر  می کنند.  پیدا  حضور  جهان  هنری 
آثار هنری را بازی می کنند. در طول سال چند نمایشگاه برگزار می شود 
رفتار  امتداد  گالری نمایشگاهی در  که مخاطب شگفت زده شود؟ چند 
بسترسازی  مختلف  کشورهای  در  می کنند؟  برگزار  هنرمند  یک  هنری 
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انجام  دیگری  جای  در  را  نمایشی  و  هنری  آثار  فروش  و  خرید  فرهنگی 
می دهند و گالری بر بستری که ساخته شده، بنا می شود، اما گالری دار 

در کشور ما همه آن فعالیت ها را انجام می دهد. 
آنها قرارداد ببندد و به سرمایه  گالری دار باید هنرمندان را پیدا کند و با 
این  به  تجارتی  قدرت  در  هزینه  این  حجم  دارد.  احتیاج  زیادی  بسیار 
و  دولت  توسط  ابتدا  در  باید  کوچک  تجارت  این  نمی گنجد.  کوچکی 
رسانه ها پتانسیل کافی را پیدا کند، اما الان گویی در بیابانی هستیم و 

هر کدام دکه ای داریم و بعضی دکه ها فعالیت بهتری انجام می دهند. 
خود  فعالیت  تبلیغ  حال  در  گالری ها  که  می بینیم  برگردیم؛  قبل  به  اگر 
مختلف  دوره های  و  دارند  حضور  بینال ها  در  هنرمندان  و  هستند 
آثار  خرید  به  کشور  بزرگ  نهادهای  و  می گذرانند  سر  پشت  را  رزیدنسی 
پویایی نیستیم.  این میزان  اکنون شاهد  ترغیب می شوند، ولی  هنری 
نکته دیگر آنکه قدرت اینترنت طی 20 سال گذشته، با حمایت از بهترین 
جنبه های دنیای هنر و نگاه به آینده و اطمینان فعالیت به صورت آفلاین 
یا آنلاین، جامعه متنوعی از هنرمندان و خریداران را پرورش داده است. 
با این حال برای حضور در این عرصه چند نکته کلیدی وجود دارد؛ اول 
آنکه باید مخاطب هدف گالری و هنرمند مشخص شود. ممکن است 
آثار هنری برای یک هنرمند یا گالری ایجاد  برندینگ شخصی و بازاریابی 

 شود، اما برای نوع محصولات و خدمات هم باید بازاریابی شود. 
این به معنای قواعد بازاریابی مانند هر تجارت دیگری است که معمولا 
هر  به  را  آن  می توان  اینکه  یا  می شود  تعریف  سنی  جمعیت شناسی  با 
طریق دیگری تقسیم بندی کرد. مخاطبان مهم ترین هدف بازار هستند 
عنصر  شوند.  اغنا  مناسب  خلاقانه  شیوه های  از  گرفتن  بهره  با  باید  و 
دیگر برای تحقیق در مورد مخاطبان هدف این است که بدانیم چگونه 
هستند؟  آفلاین  یا  آنلاین   

ً
عمدتا آنها  آیا  شود.  ایجاد  ارتباط  آنها  با 

مخاطبان  شناخت  دارند؟  قرار  کجا  گالری  یا  هنرمند  هدف  مخاطبان 
آن افراد، چه در فضای  هدف شامل تحقیق در مورد محل جمع شدن 

آ نها به این معنی  آفلاین است. دانستن محل جمع آوری  مجازی و چه 
آنها  با  تا  فرستاد  مکان ها  آن  به  را  بازاریابی  مطالب  می توان  که  است 
ارتباط برقرار شود. نکته مهم دیگر آن است که در عصر فناوری و با در 
اختیار داشتن انواع رسانه های اجتماعی در جهان، نیاز به وب سایت و 

استراتژی مناسب برای ایجاد و تداوم آن ضروری است. 
داستان و استیتمنت هم که بسیار حائز اهمیت است؛ داستان ها به 
لحاظ نگاه عاطفی جذاب و به لحاظ ذهنی به یاد ماندنی است و در سطح 

عمیق تری با مخاطب ارتباط برقرار می کند. 
مهم  اجتماعی  رسانه های  انواع  در  جذاب  و  موثر  حضور  نهایت  در  و 
دارد(،  ویژه  جایگاه  هنوز  بین المللی  بازار  در  )که  فیس بوک  است. 
بازار  در  برندینگ  راه  مهم ترین  رسمی  گزارش های  طبق  اینستاگرام)که 
از  ما  داخلی  گالری های  هنوز  لینکداین)که  می شود(،  شمرده  تجسمی 
در  موثری  نقش  ویدئویی  تولیدات  یوتیوب)  و  نمی کنند(  استفاده  آن 
کمک  آن  شدن  دیده  به  یوتیوب  مانند  بزرگی  محل  که  دارد  برندینگ 
خواهد کرد( علی رغم همه محدودیت های داخلی مهم ترین شبکه های 

ارتباطی در کار بازار هنر است. 

تعبیری  به  یا  مخاطب  واقعا  اما  دارد،  اهمیت  خود  جای  در  این ها  همه 
مجازی  فضای  در  اثر  از  درستی  درک  می تواند  چگونه  هنری  اثر  خریدار 
داشته باشد و چه راهکارهایی برای ارتباط بهتر او با اثر در فضای مجازی 

وجود دارد؟
باشد  یادمان  اما  است،  جذاب  بسیار  قطعا  نزدیک  از  هنری  اثر  دیدن 
اثر هنری داده ها و  برنده های فروش  از مهم ترین برگ  که همواره یکی 
به  توجه  با  می شود.  منتقل  علاقه مند  یا  خریدار  به  که  است  اطلاعاتی 
آرام دسترسی  گسترش فضای مجازی مخاطب می تواند در یک فضای 
 ، کاملی به داده ها داشته باشد و با بررسی و تحلیل نسبت به سایر آثار

انتخاب درست تری نسبت برای خرید اثر داشته باشد. 
می تواند  می دهد،  خریدار  به  هنری  مشاور  که  اطلاعاتی  و  تحلیل ها  با 
اطلاعات بهتری دریافت و با یک پیش درآمد صحیح تر به خرید اثر هنری 
اقدام کند. همچنین فضای مجازی باعث شده درک بسیار بهتری برای 
به  نسبت  شاید  موضوع  این  شود.  ایجاد  هنری  اثر  به  نسبت  خریدار 
می تواند  مسلما  اما  باشد،  متفاوت تر  گذشته  های  شیوه  به  آثار  خرید 
مؤثرتر هم باشد. لازم به ذکر است که ارزش محتواسازی بیش از پیش 

با گسترش فضای مجازی عیان شده. 
که  دارد  اساسی تری  نیازهای  بازدیدکننده  یا  خریدار  یک  دانست  باید 
فضای مجازی اهمیت پرداختن و هزینه  کردن در آن را میسر کرده است. 
و  گالری ها  مجازی،  فضای  در  مخاطب  گستره   دانست  باید  هم چنین 
فرصت  این  و  می کند  عمومی تر  مهجور  فضایی  از  نمایش  سالن های 

مهمی در گسترش دامنه تأثیر و حجم به شمار می آید. 

پس با این تعبیر ضرورت دارد بازار هنر به فضای مجازی کشیده شود؟
قطعا. در روزگار امروز این نیاز احساس می شود که فعالیت بازار هنر به 
واسطه فضای مجازی و پتانسیل هایش، حرفه ای تر شود، هم از جهت 



از سال 2020،   
ً
. تقریبا ابزار از این  بازار هنر و هم به جهت استفاده  ابعاد 

به  کامل  طور  به  شدند  مجبور  هنرمندان  و  مجموعه داران  و  گالری ها 
، رسانه های  فضای آنلاین مهاجرت کنند. با توجه به تأثیر فناوری بر هنر
با مخاطبان و معرفی هنرمندان و  ارتباط  برای  اجتماعی مکان مناسبی 
پاسخگویی  امکان  که  می شود  قلمداد  جدید  مجموعه داران  به  گالری 
که  هستیم  شرایطی  در  امروز  است.  کرده  فراهم  را  بیشتر  تعامل  و 
علی رغم  حتی  و  می شود  برگزار  بسیاری  آنلاین  حراج های  و  نمایش ها 
مجازی  فضای  از  استفاده  جهت  به  ایران  در  که  محدودیت هایی  تمام 
می گذرد.  مجازی  فضای  در  مخاطبان  زمان  از  زیادی  بخش  دارد،  وجود 
حضور در فضای مجازی فرصتی مغتنم به جهت گسترش بازار هنر ایران 
، مخاطب و  است. این فضا امکان رشد، توسعه و گسترش دانش، بازار
حرفه ا ی تر شدن را مهیا کرده و عدم ترغیب استفاده از این فضا جایگاه 

ما را در بین رقبای خود به شدت تنزل خواهد داد.

و  مشکلات  و  ایران  هنر  بازار  بر  آن  تاثیر  و  »ان اف تی«  درباره  نظرتان 
چالش های این پدیده چیست؟

دستاورد  با  روز  هر  تکنولوژی،  و  علم  پیشرفت  روند  سرعت یافتن  با 
را  قابلیت هایی  دستاوردها  این  از  بسیاری  می شویم؛  مواجه  جدیدی 
برای هنرمندان فراهم می کنند تا از آن به عنوان مدیوم یا رسانه  جدید 
تعاریفی  با  شاخه  چند  به  هنر  روزگاری  بگیرند.  بهره  هنری  اثر  خلق 
مشخص تقسیم و آثار هنری در طول قرن ها در چارچوب همان تعاریف 
نصب  دیوار  بر  و  کشیده شده  پارچه بوم  روی  نقاشی ها  می شد.  خلق 
یک  روی  و  ساخته شده  فلز  و  چوب  و  سنگ  با  مجسمه ها  و  می شد 
پایه  قرار می گرفت. زمان زیادی لازم بود تا با انقلاب صنعتی و پیشرفت 
تکنولوژی، مدیا های دیگری به وجود آید و تحولی در هنر ایجاد کند. هنر 
قرن بیستم هم با آغوش باز به استقبال مدیا هایی رفت که به هنرمند 
ویدئوآرت،  عکاسی،  که  بود  زمان  آن  از  و  می داد  جدید  بیانی  امکان 

زبان گویای جامعه  هنرهای تجسمی  آرت و... به  پرفورمنس، دیجیتال 
تبدیل شد.

خو شایند  هنر  مخاطبان  و  هنرمندان  همه   برای  تغییرات  این  اگرچه 
نیامد و همچنان بسیاری از آنها مدیوم های کلاسیک را ترجیح می دهند، 
دنیای  در  نیست.  قابل انکار  معاصر  هنر  در  تکنولوژی  مهم  نقش  اما 
 متکی به شخص هنرمند نیست ،بلکه 

ً
دیجیتال ساخت آثار هنری صرفا

متخصصانی از حوزه های مختلف به یاری هنرمندان می آیند تا آثاری ارائه 
همسو  آن  مخاطبان  ذائقه  و  مدرن  جهان  پیشرفت های  با  که  شود 
باشد. این رسانه های جدید توانسته اند مخاطبان جدیدی را برای دنیای 
نوین  هنری  آثار  و  رسانه ها  زیاد  تنوع  هم  سویی  از  و  آورند  فراهم  هنر 

سلیقه های گوناگونی را پوشش داده ا ند.
هنرمندان،   ، بیشتر ارتباط  ایجاد  امکان  و  مجازی  دنیای  گسترش  با 
و ب سایت  راه اندازی  و  طراحی  فکر  به  هنری  مجموعه های  و  گالری ها 
به  اما  را به نمایش بگذارند،  آثار هنری  این طریق تصاویر  از  تا  افتادند 
مرور رسانه های اجتماعی مانند اینستاگرام و توییتر به هنرمندان امکان 
مخاطبانی  با  را  خود  اثر  می خواهند  که  زمانی  هر  در  و  به راحتی  تا  دادند 
میان  مرز های  ترتیب  این  به  بگذارند.  اشتراک  به  جهان  سراسر  از 
آنها توانستند علاوه بر ایجاد ارتباط گسترده  هنرمندان شکسته شد و 
در  حتی  و  کرده  اطلاعات  تبادل  آنها  با  جهان،  سراسر  هنرمندان  با 

نمایشگاه های مجازی شرکت کنند.
همانطور که پیش تر اشاره کردم با محدودیت فعالیت گالری ها و موزه ها 
گالری ها به فضای مجازی منتقل  از  آثار هنری  کرونا، نمایش  در دوران 
شد. اگرچه این تغییر در ابتدا با چالش همراه بود. اما به مرور هنرمندان 
و مخاطبان هم این شیوه  مواجهه با اثر هنری را پذیرفتند. به این ترتیب 
یکی از اصول تثبیت شده  دنیای هنر که مواجهه  بلاواسطه با اثر هنری 
بود، متزلزل شد. دو سال قرنطینه باعث شد جهان دیجیتالی تر شود و 

طرز فکر مردم در سطح جهانی تغییرات زیادی داشته باشد.
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ً
ارزشمندی است که اخیرا بازار  » ان اف تی«  بازار برگردیم به سوال شما. 
می شود  حال  این  با  است.  داشته  هم  فت 

ُ
ا کمی  مختلف  دلایل  به 

آرت  بازار دیجیتال  کرد. قطعا  برایش مشاهده  را  چشم انداز روشن تری 
رقبای  از  آن  پتانسیل های  به  توجه  با  اما  باشد،  پویایی  بازار  می تواند 
 ، منطقه ای عقب تر هستیم و نیاز است متولیان این قسمت از بازار هنر
ج از فضای مجازی نقش  دانش خود را گسترده تر و به روزتر کنند. در خار
بازار »ان اف تی«  اما در  آثار پررنگ است،  گالری ها و واسطه های فروش 
دچار فقر هستیم و باید در ارائه و نمایش و جذب سرمایه و اعتمادسازی 

نقش بهتری ایفا کنیم.
 ، مواردی همچون مالکیت امن ثبت شده در بلاکچین، شفافیت بیشتر
در  پرداختی  امتیاز  حق  همچنین  و  هنرمندان  به  سریع تر  پرداخت 
یکی  هستند.  جدید  هنری  بازار  این  دیگر  مزیت های  از  مجدد  فروش 
یک  است.  آن  گروهی  مالکیت  امکان    NFT جذاب  ویژگی های  از  دیگر 
ج از این بازار می توانست تنها به یک نفر فروخته  تابلوی نقاشی در خار
آن را نداشتند، اما حالا  شود و کسانی که ثروتمند نبودند امکان خرید 
را   NFT هنری  اثر  یک  از  بخشی  می تواند  سرمایه  میزان  هر  با  کسی  هر 

خریداری کند و از افزایش قیمت آن سود ببرد.
با این حال برای بسیاری از افرادی که آثار هنری را خریداری می کنند مهم 
است که آنها را در خانه  و محل خود ببینند و این موضوع تنها با داشتن 
یک اثر فیزیکی امکان پذیر است، اما یک NFT نمی تواند چنین حسی از 
تصاحب اثر هنری را به مالک خود بدهد و شاید هدف از خرید آن بیشتر 

سرمایه گذاری اقتصادی باشد. 
با همه اینها تغییرات در بازار هنر امروز مشهوداست و اگرچه همچنان 
با مشکل فروش  ایران  کشور هایی مانند  به ویژه در  آثار هنر دیجیتال 
 
ً
طبعا دیجیتال،  نسل  و  بوده  تغییر  درحال  جامعه   اما  است،  مواجه 
عینک ها  که  جدید  دیجیتال  جهان  در  می کند.  دیکته  را  جدید  قوانین 
و دستگاه های مختلف، زندگی متفاوتی را برای انسان به وجود می آورد، 
در  هنر  و  یافت  خواهد  امتداد  دیگری  جهان  در  مردم  اجتماعی  زندگی 
خانه های سه بعدی که در این جهان نوین ساخته می شود نیز جایگاه 
خود را خواهد داشت.همچنین تأثیر پدیده متاورس در آینده  هنر قابل 
رسانه های  سرگرمی،   ، هنر اتصال  نقطه   متاورس  نیست.  چشم پوشی 
اجتماعی و رمز ارز هاست و این پتانسیل را دارد که دنیای هنر را متحول 
کند. متاورس با تکیه بر تجربیات و پتانسیل خود در پرداختن به موانع 
و  هنر  که  است  آن  مستعد  فیزیکی،  زندگی  نابرابری های  و  ساختاری 

دنیای هنر را به شدت دگرگون کند. 

ع  نو و  آنلاین  حراج های  برگزاری  چگونگی  به  برگردم  دوباره  دهید  اجازه 
جهت  به  فروشنده  و  خریدار  به  اطمینان  و  ثار  آ کارشناسی  و  خرید 

. این موارد چگونه ساماندهی می شود؟ دریافت اثر و مبلغ اثر
اوقات  که در بیشتر  برگزاری یک حراج  دخیل است  عوامل بسیاری در 
در  فروش  برای  اثری  که  زمانی  می ماند.  دور  به  عادی  نظاره گر  چشم  از 
و  پیش نمایش  در  اثر  ترتیب  و  چینش  نوع  می شود،  عرضه  حراج  یک 
کاتالوگ و اینکه مجری حراج کیست و حتی احساساتی که در حین خرید 

و فروش در خریدار برانگیخته می شود، همگی اهمیت می یابد. با این 
حال توسعه  حراج ها در فضای مجازی می تواند به دلایل متنوع در رشد 
بیشتر  فضا  این  در  شفافیت  اینکه  یکی  باشد.  تاثیرگذار  هنر  اقتصاد 
و  حراج  فضای  هیجانات  از  ج  خار می توانند  خریداران  اینکه  دوم  است. 
با تمرکز بهتری خرید کنند. سوم اینکه طبق قانون تجارت الکترونیک، 
قوانین  اساس  بر  حراج  قوانین  بر  علاوه  کرد  پیدا  مشکلی  اثری  اگر 
اینکه  چهارم  پرداخت.  موضوع  آن  به  می توان  هم  الکترونیک  تجارت 
آثار معمولاً در حراج آنلاین با قیمت مناسب تری عرضه و فرصت خوبی 
برای خریداران و فروشندگان فراهم می شود. اگر چه ایجاد هیجان، تأثیر 
، شبکه سازی خریداران و برندینگ در این حراج ها کمتر  مجری حراج گذار
مورد توجه قرار می گیرد، اما گسترش مخاطب و آرامش در خرید امکان 
ایجاد خرید مطمئن را مهیا می کند و اجازه خواهد داد تا حراج های محلی 
گستره  بین المللی پیدا کند. در هر صورت این حراج ها نه تنها در تضاد 
با حراج های حضوری و سنتی نیست بلکه رونق بخش اقتصاد هنر هم 

خواهد بود. 

فضای  در  هنری  اثر  فروشنده  و  خریدار  رایج  سوالات  اینکه  آخر  نکته 
مجازی چه مبنایی دارد و چگونه پاسخ داده می شود؟

تا  امکان بیشتری می دهد  که فضای مجازی  بدانید   جالب است 
ً
اتفاقا

ح سوال صراحت داشته باشد و این امر هم می تواند در  مخاطب در طر
رفتار شناسی مخاطب و تحلیل رفتار او اثرگذارتر باشد. معمولا سوالات 
در چند موضوع است. اگر خریدار جزو خریداران قدیمی بازار هنر باشد 
آثار است که این دلیل شناخت خریدار  بیشتر سوالات درباره جزئیات 
نسبت به هنر و هنرمند است، اما خریداران جدیدتر بیشتر درباره زندگی 
و فعالیت هنرمند و بازار هنر او سوال دارند. به طور کلی به جز سوالات 
و  اثر  سال  و  اندازه  و  تکنیک  و  اثر  مورد  در  اولیه  اطلاعات  و  متداول 
مواردی از این دست، بیشتر سوالات بر این مبناست که سرمایه گذاری 
و خرید آثار هنری چگونه می تواند منافع فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی 

خریداران را فراهم کند.
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هوش مصنوعی1 با پتانسیل بالقوه ای در تغییر روند حراجی های بزرگ در 
فروش آثار هنری و تاریخی ظاهر شده  است. استفاده از هوش مصنوعی 
در این حوزه، تأثیر زیادی در پیش بینی و تخمین ارزش آثار هنری داشته 
 است. با این حال، باید توجه داشت که هوش مصنوعی هنوز در مراحل 
ابتدایی قرار دارد و نمی تواند به طور کامل جایگزین احساسات و ادراکات 

انسانی شود. 
اساس  بر  هنری  آثار  ارزش  پیش بینی  در  هوش مصنوعی  از  استفاده 
فروش های  از  پیچیده  الگوهای  و  داده ها  دقیق  تحلیل  و  تجزیه 
اجتماعی  و  سیاسی  شرایط  و  هنرمندان  ویژگی های  شناخت  و  گذشته 
از  جوانبی  به  هنوز  هنری  آثار  ارزش گذاری  لذا  است،  امکان پذیر  روز 
الگوریتم های  توسط  است  ممکن  که  می شوند  مربوط  حراج  خانه های 
شخصی  تجربه  مانند  عواملی  نباشند.  درک  قابل  هوش مصنوعی 
کارشناسان هنری و ساختار های فرهنگی و تاریخی که همچنان نیازمند 

درک انسانی هستند.
پر  هنری  آثار  ارزش  پیش بینی  در  هوش مصنوعی  از  استفاده  آینده 
الگوریتم های  توسعه  و  تکنولوژی  پیشرفت  با  اما  چالش  است، 
هوش مصنوعی، امکان بهبود پیش بینی ارزش و کاهش نوسانات مالی 
در بازارها و حراجی های هنری وجود دارد. برای موفقیت هوش مصنوعی 
در حوزه حراجی های هنری، نیازمند تعامل و همکاری بین برنامه نویسان 
حوزه هوش مصنوعی و افراد متخصص در حوزه حراج و ارزش گذاری آثار 
هنری و تاریخی بیش از پیش احساس می شود. هرچند هوش مصنوعی 
می تواند در برخی جنبه های پیش بینی ارزش آثار هنری مفید باشد، اما 
و  انسانی  ادراکات  برای  کاملی  جایگزین  بخواهد  که  است  زود  هم  باز 

ارزش های شهودی در این حوزه شود. 
از  ترکیب،  یک  به عنوان  انسان،  و  هوش مصنوعی  بین  همکاری 

بهترین  انسانی،  درک  و  دانش  و  هوش مصنوعی  تحلیلی  توانایی های 
به نظر  هنری  حراجی  های  در  هوش مصنوعی  از  بهینه  استفاده  برای  راه 
قابل  و  دقیق تر  تحلیل های  به  منجر  می تواند  ترکیب  این  می رسد. 

اعتمادتری در مورد آثار هنری و تاریخی و بازار آنها شود.

اقتصاد هنر و خانه های حراج
فعالیت ها و آفرینش های  هنری بدون ارائه به مخاطب یا مصرف کننده 
نمی  توانند مطلوبیت و مقبولیت یابند و در نتیجه از گسترش و توسعه 
هنر  بازاریابی  معتقدند   

ً
عمیقا هنر  اقتصاد  صاحب نظران  می مانند.  باز 

باید مرزها و نقاط اشتراک خود را با مبانی عام بازاریابی تجاری بشناسد. 
که  است  این  در  هنر  بازاریابی  و  متعارف  بازاریابی  تفاوت های  از  یکی 
نشان  می دهد،  واکنش  بازار  به  تقاضای  تجاری  یا  متعارف  بازاریابی 
، بر اثر هنری قرار  ، تمرکز خود را پیش از رفتار بازار درحالی که بازاریابی هنر

می دهد. )خادمی و پریخانی، 1395: 8(. 
برنامه ها  فعالیت ها،  آن  اصلی  محرک  که  است  اقتصادی   ، هنر اقتصاد 
آن  رونق  در  مستقیم  به طور  آنکه  بر  افزون  هنر  و  است  هنری  آثار  و 
نقش دارد، زمینه ساز سایر کنش ها و تولیدات اقتصادی نیز می شود. 
، هنر در این نوع اقتصاد، هم مولد است که با اقتصاد  به مفهوم دیگر
را خلق  اقتصادی هنرمحور  که  ارزیابی می شود و هم محرک است  هنر 
هالیوود  سینمای  نقش  یا  اتریش  اقتصاد  در  موسیقی  نقش  می کند. 
آمریکا از جمله مثال های این پدیده اقتصادی دنیای جدید  در اقتصاد 

است .)کاظمی، 1386: 113(.
هنرمند  است  معتقد  اتریشی  برجسته  اقتصاددان  شومپیتر2،  جوزف 
اقتصادی  کارآفرین  که  همان طور  و  کرده  تصور  کارآفرین  باید  را  واقعی 
خلق  و  نوآوری  به  اقدام  اقتصادی  فعالیت  مختلف  حوزه های  در 

هوش مصنوعی، اقتصاد هنر 
ثار هنری  و ارزش گذاری آ
یخی در خانه های حراج /// و تار
مهدی نصیری/ کارشناس ارشد تاریخ هنر جهان اسلام
دانشگاه تهران
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شیوه های جدید می کند و در این زمینه پیروان و مقلدان خود را دارد، 
وبر3  ماکس  نظر  از  دارد.  را  خود  مقلدان  و  پیروان  نیز  واقعی  هنرمند 
آنچه در حوزه هنر قابل استنباط است، تلفیقی  آلمانی،  جامعه شناس 
است بین حوزه اقتصادی )که فراهم کننده  مزد و سود است( از یک سو 
 . و حوزه هنر )که فراهم کننده ی پاسخ های وجودی است( از سوی دیگر

)خادمی و پریخانی، 1395: 12-15(.
هنری  آثار  فروش  و  خرید  بازارهای  مهم ترین  از  یکی  هنری  حراجی های 
هستند. ارزش گذاری و خرید و فروش آثار هنری در این حراجی ها، بازتابی 
نشان دهنده   حراجی ها  می روند.  به شمار  آثار  این  اقتصادی  ارزش  از 
 ، ارزش، محبوبیت و تقاضای بازار برای آثار هنری هستند. از سوی دیگر
آثار هنری در حراجی ها، خود بر اقتصاد هنر  روند ارزش گذاری و فروش 

تأثیر بالایی می گذارد. 
اقتصادی  جذابیت  و  انگیزه  تاریخی،  یا  هنری  اثر  یک  بالای  قیمت 
بیشتری برای فعالیت خانه های حراجی ایجاد می کند و همچنین باعث 
سرمایه گذاری بیشتر در این عرصه می شود. خانه های حراج، مکان هایی 
عکاسی،  مجسمه،  نقاشی،  جمله  از  هنری،  آثار  آنها  در  که  هستند 

عتیقه جات و سایر آثار هنری و تاریخی به فروش می رسند )تصویر 1(. 

اقتصاد هنر و خانه حراج تهران
هنری  آثار  فروش  هدف  با  ه.ش   1384 سال  در  تهران  حراج  خانه 
این  می رود.  به شمار  ایران  در  حرفه ای  حراجی  اولین  و  شد  تأسیس 
( برگزار می شود و شامل فروش  حراجی به صورت دو فصلی )بهار و پاییز
تهران  حراج  است.  و...  تجسمی  هنرهای  انواع  عکاسی،  نقاشی،  آثار 

مجوزهای لازم را از وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی دریافت کرده و تحت 
با  دارد  تلاش  تهران  حراج  خانه  می کند.  فعالیت  وزارتخانه  این  نظارت 
الگوبرداری از حراجی های معتبر جهانی، زمینه  رشد و توسعه ی بازار هنر 
به  گذشته  ادوار  تهران در  کند. میزان فروش حراجی  را فراهم  ایران  در 

ح ذیل است. )نمودار 1(: شر
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اثر هنری چنان رفتار کنید که با شهریاران  آرتور شوپنهاور4می گوید: »با 
آغاز سخن کند.« )صافاریان،  رفتار می کنید، بگذارید نخست او با شما 
از  هنری  آثار  تولیدکنندگان  و  اقتصاد  بین  مشترک  تمایل   .)22  :1380
آثار هنری  یک سو و موزه ها، گالری های خصوصی، حراجی ها و خریداران 
، باعث شکوفایی رشد اقتصاد هنرِ ایران در سال های اخیر  از سوی دیگر
اخیر  سال های  در  تهران  حراج  مالی  گردش  بررسی  با  تنها  است.  شده      

می توان به رشد روزافزون تبادل مالی در هنر ایران پی برد. 
اعلام   آرت تَکتیک6  از  نقل  5به  آرت چارت  اقتصادی  بررسی های  سامانه 
معادل  رقمی  م.   2021 سال  در  آمریکا  بازار  در  فقط  هنر  اقتصاد  که  کرده 
2/2 میلیارد دلار را به خود اختصاص داده است )تصویر 2(. فقط در یک 
مورد، ادوارد دولمان7، مدیرعامل خانه حراج فیلیپس، در سال 2020 م. 
توانست با فروش یک نقاشی منظره، از دیوید هاکنی، چهارمین حراج 
گران قیمت سال 2020 م. را رقم بزند و در مجموع 134 میلیون دلار درآمد 

در سال 2020 م. کسب نماید. )نصیری، 1401: 3(. 
البته با شروع پاندمی کرونا، کمی از فعالیتِ بازارهای داخلی و جهانی هنر 
کم شد، اما یکی از موفق ترین و پر سروصداترین حراج های ایران در دی  
اثر »شاعر نشسته«  تهران،  پانزدهمین دوره حراج  در  افتاد.  اتفاق   1400
 » اثر »شیراز و  600 میلیون تومان  و  با قیمت 14 میلیارد  تناولی  پرویز  از 
آثار  گران ترین  از منیر فرمانفرماییان به قیمت 13 میلیارد تومان رکورد 

به فروش رسیده در ادوار گذشته حراج تهران را شکستند. 
نقاشی  اثر  به یک  متعلق  گذشته  دوره   14 در  تهران  حراج  فروش  رکورد 
آیدین آغداشلو با عنوان »خاطرات امید« با قیمت 13 میلیارد تومان  از 
آیدین  توسط  فروش  رکورد  شکستن  زمان  تا  بود.  سیزدهم  دوره  در 
آغداشلو، رکورد فروش حراج در طول 12 دوره  گذشته متعلق به اثری از 
سهراب سپهری با فروش پنج میلیارد و 100 میلیون تومانی در دوره  نهم 

بود )همان: 4(.

ثار هنری هوش مصنوعی و تولید آ
الگوریتم های یادگیری ماشینی9 به سرعت در حال پیشرفت بوده و قادر 
موسیقی،  نقاشی،  تصویرسازی،  گرافیکی،  آثار  از  اعم  هنری  آثار  است 

و  کیفیت  با  قدری  به  هنری  آثار  این  از  برخی  نماید.  خلق  را  و...  شعر 
است.  دشوار  بسیار  انسانی  آثار  از  آنها  تشخیص  که  هستند  خلاقانه 
آیا  کند.  ح می  اقتصاد هنر مطر را در حوزه  این موضوع سؤالات مهمی 
هنر  ماهیت  کرد؟  قلمداد  هنری  آثار  به عنوان  را  آثاری  چنین  می توان 
چیست و یک اثر برای هنری خوانده شدن به چه ویژگی هایی نیاز دارد؟ 
بنیامین11  والتر  از  مقاله ای  مکانیکی10«،  بازتولید  عصر  در  هنری  »اثر 
فیلسوف و منتقد آلمانی است که در آن به بررسی تأثیر تکنولوژی مدرن 
بر ماهیت اثر هنری می پردازد. بنیامین معتقد است که امکان بازتولید 
مکانیکی و انبوه یک اثر هنری در دوران مدرن، موجب کاسته شدن از 

»هاله12 «و ارزش ویژه ای می شود که آثار هنری در گذشته داشته اند. 
زیرا در گذشته یک اثر هنری به صورتی یکتا و منحصربه فرد وجود داشت، 
اما امروزه به راحتی قابل تکثیر و پخش است. این موضوع باعث شده  
آثار هنری، دچار چالش شود. او  تا جنبه منحصربه فرد بودن و اصالت 
معتقد  و  می پردازد  پدیده  این  فرهنگی  و  اجتماعی  بُعد  به  همچنین 
است که تکثیر آسان اثر هنری، بر مخاطب اثر و کارکرد اجتماعی آن تأثیر 
می گذارد. به عقیده بنیامین در اثر هنری مدرن، کارکرد »آیینی« جای خود 

را به کارکرد »نمایشی« داده است )بنیامین، 1380: 154-152(.
تأثیر  درباره  بدیعی  بینش  مقاله،  این  در  بنیامین  والتر  دیدگاه ها ی 
فناوری بر ماهیت هنر ارائه کرده که به طور کامل با چالش های امروزی 
است.  مرتبط  هوش مصنوعی  مانند  نوین  تکنولوژی های  برابر  در  هنر 
به وسیله  شده  تولید  هنری  آثار  می توان  آیا  که  پرسش  این  ح  طر
در  ریشه  شناخت،  رسمیت  به  هنری  آثار  به عنوان  را  هوش مصنوعی 
ح شده توسط بنیامین دارد. نگرانی او در مورد  همین دغدغه های مطر
آنها، در دنیای امروز با  آسان  با تکثیر  آثار هنری  کاهش ارزش و اعتبار 

حضور هنرمندان ماشینی مصداق پیدا می کند. 
چالشی  به   

ً
دقیقا  ، آثار مکانیکی  تکثیر  مورد  در  بنیامین  پیش بینی 

هستیم.  مواجه  هوش مصنوعی  ظهور  با  امروزه  که  برمی گردد 
بدون  را  بی شماری  هنری  آثار  است  قادر  به سادگی  هوش مصنوعی 
بین  از  مورد  در  را  نگرانی هایی  مسأله،  این  کند.  خلق  انسان  دخالت 
اثر  هاله  انسانی،  خلاقیت  بودن،  منحصربه فرد  مانند  مفاهیمی  رفتن 
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هنری و نبوغ هنری به وجود آورده  است.
 شاهد آن هستیم که آثار هنری توسط الگوریتم های هوش مصنوعی 

ً
اخیرا

فروش  به  معتبر  حراجی های  در  و  شده  خلق  انسان  دخالت  بدون  و 
 
ً
می رسد. در این باره می توان به پرتره ادموند بلامی13 اشاره کرد که تماما

شده  است.  کشیده  و  طراحی  هوش مصنوعی،  الگوریتم  یک  توسط 
به نام  نوآورانه  و  پیچیده  الگوریتمی  توسط  بلامی  ادموند  پرتره  نقاشی 
شبکه مولد متقابل14 خلق شده  است. این الگوریتم که توسط گروهی 
فرانسوی طراحی  شده، با تزریق داده های عظیمی شامل 15 هزار پرتره 
تاریخی، توانسته روش های خلق یک اثر هنری را یاد بگیرد. شبکه مولد 
که  تولیدکننده  بخش  است:  اصلی  بخش  دو  دارای   GAN یا  متقابل 
وظیفه خلق اثر هنری را برعهده دارد و بخش تشخیص دهنده که باید 
این فرآیند تکرار  را تشخیص دهد.  انسانی و ماشینی  آثار  تفاوت میان 

می شود تا زمانی که دومی دیگر قادر به تشخیص تفاوت نباشد.
روزنامه USA Today در این باره نوشت، این اثر در خانه حراج کریستیز15 
در شهر نیویورک در حالی که پیش بینی اولیه قیمت آن بین 7 تا 10 هزار 
دلار بود. به مبلغ حیرت انگیز 432 هزار دلار به فروش رسید. موفقیت 
بالقوه ای  ظرفیت  هوش مصنوعی  که  می دهد  نشان    اثر  این  فروش 
توجه  مورد  که  کند  خلق  را  آثاری  می تواند  و  داشته  هنری  آثار  خلق  در 
ظهور  نیز  اقتصادی  منظر  از  گیرد.  قرار  هنر  به  علاقه مندان  و  خریداران 
بازار هنر داشته  باشد.  بر  هنرمندان ماشینی می تواند تأثیرات شگرفی 
الگوهای  در  تغییر   ، آثار عرضه  افزایش  هنری،  آثار  تولید  هزینه  کاهش 

.)Url 5( مصرف و سلیقه  مخاطبان، تنها بخشی از این تأثیرات است

ثار هنری در خانه های حراج هوش مصنوعی و ارزش گذاری آ
مورد  اخیر  سال های  طی  هنر  حوزه  در  هوش مصنوعی  از  استفاده 
از  یکی  است.  گرفته  قرار  تاریخی  و  هنری  آثار  حراج  خانه های  توجه 
آثار  قیمت  پیش بینی  و  ارزش گذاری  هوش مصنوعی،  مهم  کاربردهای 
است  این  کلیدی  سؤال  است.  هنری  بازارهای  و  حراجی ها  در  هنری 
نتیجه  در  و  هنری  اثر  یک  زیبایی  است  قادر  هوش مصنوعی  آیا  که 
و  پیچیده ترین  از  یکی  همواره  زیبایی شناسی  کند؟  درک  را  آن  ارزش 

چالش برانگیزترین حوزه های تاریخ و فلسفه هنر بوده  است. 
دکتر حسن بلخاری قهی پژوهشگر حوزه زیبایی شناسی هنر درباره این 
دغدغه  زیبایی  باب  در  بحث  امروز  به  تا  افلاطون  »از  می گوید:  مفهوم 
متقابل  قطب  دو  میان  در  نیز  همواره  و  است  بوده  غرب  فلاسفه 
در  عناصری  جمع  یا  است  ادراک  در  کیفیتی  زیبایی  سرگردان:  خویش 
Objective است  یا امری عینی؟  امر ذهنی است  به  عبارتی یک  اعیان؟ 
یا Subjective؟« )بلخاری قهی ، 1400: 10(. تلاش برای تعریف عام و فراگیر 
از زیبایی، از دوران یونان باستان تاکنون ادامه دارد و همچنان بی پاسخ 
آیا  ح می شود این است که  مانده  است؛ پرسش های بنیادینی که مطر
می توان مفهوم انتزاعی و پیچیده زیبایی را به گونه ای تبیین کرد که برای 
هوش مصنوعی قابل  فهم باشد و از این  گذر بتواند به ارزش واقعی اثر 

هنری پی ببرد؟
مختلفی  معیارهای  از  تاریخی  و  هنری  آثار  ارزیابی  برای  هوش مصنوعی 

بازار  روند  و  شرایط  تاریخی،  اهمیت  و  دوره  هنرمند،  شهرت  مانند 
استفاده می کند. 

از  داده ها  از  وسیعی  طیف  تحلیل  و  تجزیه  شامل  می تواند  فرآیند  این 
به خصوص  بازارها  در  فروش  تاریخچه  آرت فر16و  حراج،  سوابق  جمله 
می توان  روش،  این  با  باشد.  آنلاین  بازارهای  و  بین المللی  حراجی های 

به دقت بیشتری در پیش بینی ارزش آثار هنری دست  یافت.

ثار پلتفرم های هوش مصنوعی، خانه های حراج و ارزش گذاری آ
کریستیز  ساتبیز17و  مانند  مشهور  حراج  خانه های  اخیر  سال های  در 
تاریخی  و  هنری  آثار  ارزش گذاری  برای  هوش مصنوعی  از  کرده اند  سعی 
تا  کرده  کمک  حراج  خانه های  به  می تواند  امر  این  کنند.  استفاده 
جلوگیری  غیرمنصفانه  رقابت  از  و  دهند  ارائه  را  دقیق تری  قیمت های 
فروشندگان  و  خریداران  به  می تواند  همچنین  هوش مصنوعی  کنند. 
کمک کند تا اطلاعات بیشتری در مورد ارزش آثار هنری کسب نمایند. در 
ادامه به برخی از این پلتفرم های هوش مصنوعی که به کمک خانه های 

حراج آمده اند پرداخته می شود.

Thread Genius Sotheby’s استارتاپ
، یکی از بزرگ ترین و قدیمی ترین خانه های حراج هنری در جهان  ساتبیز
است. ساتبیز شرکتی به نام Thread Genius را به منظور ساخت فناوری 
تشخیص تصاویر خریداری کرده است )تصویر Thread Genius .)4 یک 
را  الگوریتم ها  از  مجموعه ای  که  است  هوش مصنوعی  دارای  استارتاپ 
توسعه داده  است. این فناوری قادر به شناسایی فوری اشیا و پیشنهاد 
یک  دارد  قصد  ساتبیز  خرید،  این  با  به   بیننده  است.  مشابه  تصاویر 
از  موتور پیشنهاد دهنده  مبتنی بر هوش مصنوعی برای خود بسازد و 

)Url ۴ :تصویر ۳: پرتره ادموند بلامی، ۲۰۱8، ایجاد شده توسط هوش مصنوعی )مأخذ
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تهیه   2016 سال  در  که   Mei Moses Art Indices به نام  هنری  دیتابیس 
کرده، استفاده کند. ساتبیز با این حرکت جسورانه، به دنبال گسترش 

فعالیت هایش در حوزه  فناوری است. 

Artory پلتفرم
آرتوری یک پلتفرم آنلاین است )Url 6( که از هوش مصنوعی برای ارزیابی 
قیمت آثار هنری استفاده می کند. این پلتفرم از یک پایگاه داده عظیم 
آثار هنری و داده های بازاریابی استفاده می کند تا ارزش احتمالی یک  از 

اثر هنری را برآورد کند. 
م.   2017 سال  در  که  است  هنر  زمینه  در  استارتاپی  شرکت  یک  آرتوری 
این   .)5 )تصویر  است  لندن  و  نیویورک  در  آن  مقر  و  شده  تأسیس 
قابل  و  شفاف  سیستم  یک  ایجاد  برای  بلاکچین  تکنولوژی  از  شرکت 

 اعتماد برای ثبت و ردیابی مالکیت آثار هنری استفاده می کند. 
در سال 2018 م. خانه حراج کریستیز همکاری خود را با استارتاپ آرتوری 
آغاز کرد. این همکاری به کریستیز این امکان را می دهد تا از فناوری های 
فرآیندهای  بهبود  برای  آرتوری  ماشینی  یادگیری  و  هوش مصنوعی 
به  بیشتر  اطلاعات  ارائه   و  هنری  آثار  تأیید  و  شناسایی  قیمت گذاری، 
همکاری،  این  اساس  بر  کند.  استفاده  خود  فروشندگان  و  خریداران 
کریستیز از فناوری های آرتوری برای قیمت گذاری آثار هنری در حراج های 
خود استفاده خواهد کرد. همچنین کریستیز از فناوری های آرتوری برای 
از حراج استفاده می کند. این امر به  آثار هنری قبل  شناسایی و تأیید 

کریستیز کمک می کند تا از فروش آثار هنری جعلی جلوگیری کند.
هدف اصلی آرتوری ایجاد یک بایگانی جهانی از آثار هنری برای جلوگیری 
از جعل و تقلب در این صنعت است. این شرکت از فناوری رجیستری18 
بلاکچین19  پایه  بر  غیرمتمرکز  سیستم  یک  که  می کند  استفاده 
مشخصات  جمله  از  هنری  اثر  یک  به  مربوط  داده های  ثبت  با  و  است 
تغییر  غیرقابل  سابقه  یک  فروش،  تاریخ  و  قیمت  مشتری،  فروشنده، 
از این اطلاعات را فراهم می کند. آرتوری با تکیه  بر تکنولوژی بلاکچین و 
استفاده از تیمی متخصص و حرفه ای در زمینه های مختلف می کوشد تا 

شفافیت، صحت و اعتماد را در صنعت هنر بهبود بخشد. 
حراج،  خانه های  برای  ارزشمند  پلتفرم  یک  آرتوری  پلتفرم  مجموع،  در 
گالری ها، موزه ها و سایر افراد علاقه مند به بازار هنر است. این پلتفرم 
آثار  آثار هنری و تاریخی کمک کرده تا  می تواند به هنرمندان و خریداران 

را ارزیابی و، روندهای بازار هنر را ردیابی کرده و اطلاعات لازم برای تصمیم 
گاهانه را کسب کنند. گیری های آ

Artprice پلتفرم
در  را  هنری  آثار  ارزش  که  است  آنلاین  داده  پایگاه  یک  آرت پرایس 
داده  پایگاه  این   .)Url 7( می کند  ردیابی  ثانویه  بازارهای  و  حراجی ها 
شامل بیش از 30 میلیون قیمت حراجی، 827,600 هنرمند و 16,541,400 
اثر هنری است )تصویر 6(. آرت پرایس از هوش مصنوعی برای شناسایی 
الگوها و روندهای ارزش گذاری استفاده کرده تا قیمت احتمالی یک اثر 
ماشینی  یادگیری  الگوریتم  یک  از  داده  پایگاه  این  کند.  برآورد  را  هنری 
استفاده می کند که روی داده های قیمت حراجی ها و سایر داده های بازار 

هنر آموزش دیده  است.
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Artprice ابزارهای مختلفی را برای تخمین قیمت آثار هنری ارائه می دهد. 
: این ابزارها عبارتند از

آثار  قیمت  تغییرات  که  است  قیمت  شاخص  یک   :Artprice Index  -
هنری را در طول زمان ردیابی می کند.

- Artprice by Artist: یک صفحه برای هر هنرمند است که قیمت آثار 
هنری آن هنرمند را در طول زمان ردیابی می کند.

که  است  حراجی  هر  برای  صفحه  یک   :Artprice by Auction House  -
ردیابی  زمان  طول  در  را  حراجی  آن  در  شده  فروخته  هنری  آثار  قیمت 

می کند.

MutualArt پلتفرم
آنلاین است )تصویر 7( که اطلاعات و داده های  MutualArt یک پلتفرم 
بازار هنر را ارائه می دهد )Url 8(. این پلتفرم از هوش مصنوعی برای تجزیه 
اثر  یک  احتمالی  ارزش  تا  می کند  استفاده  هنر  بازار  داده های  تحلیل  و 
هنری یا تاریخی را برآورد کند. MutualArt در سال 2008 م. تأسیس شد. 
این سایت به خریداران و فروشندگان آثار هنری کمک می کند تا اطلاعات 

و داده های مورد نیاز خود را برای خرید و فروش آثار هنری پیدا کنند.

Mearto پلتفرم
می آرتو یک پلتفرم آنلاین است )Url 9( که از هوش مصنوعی برای ارزیابی 
این  می کند.  استفاده  کلکسیون ها  و  عتیقه جات  هنری،  آثار  قیمت 
بازارهای  کلان  اطلاعات  و  آثار هنری  از  پایگاه داده عظیم  از یک  پلتفرم 

مالی هنر استفاده می کند تا ارزش احتمالی یک اثر هنری را برآورد کند. 
با استفاده از این پلتفرم، می توان به راحتی از خانه با یک کلیک، نظر یک 
متخصص درباره ارزش آثار گرانبها و خاص را دریافت کرد. علاوه بر این، 

می آرتو امکان فروش آثار هنری را با شرکای خود نیز فراهم کرده  است.

:Artive پلتفرم
آنلاین غیرانتفاعی است )Url 10( که از هوش مصنوعی  آرتیو یک پلتفرم 
می کند  استفاده  هنری  و  فرهنگی  میراث  از  محافظت  به  کمک  برای 
و  هنری  آثار  از  عظیم  داده  پایگاه  یک  شامل  پلتفرم  این   .)8 )تصویر 
آثار هنری، عتیقه جات و سایر اشیای  این اشیا شامل  فرهنگی است. 
آمده   یا از  فرهنگی هستند که ادعا می شود به طور غیرقانونی به دست  
ج شده اند. آرتیو از هوش مصنوعی برای شناسایی  مکان اصلی خود خار
و ردیابی این اشیا استفاده می کند. این پلتفرم از یک الگوریتم یادگیری 
آموزش  متنی  و  تصویری  داده های  روی  که  می کند  استفاده  ماشینی 
در  را  گم شده  یا  سرقتی  اشیای  می توانند  الگوریتم ها  این  است.  دیده  

تصاویر و سایر داده های آنلاین شناسایی کنند.
اهمیت  مورد  در  افراد  آموزش  برای  هوش مصنوعی  از  همچنین  آرتیو 
شامل  پلتفرم  این  می کند.  استفاده  فرهنگی  میراث  از  محافظت 
مورد  در  تا  می کند  کمک  افراد  به  که  است  منابعی  و  آموزشی  ابزارهای 
تجارت غیرقانونی آثار هنری و عتیقه جات بیاموزند. آرتیو برای خانه های 
به  افراد علاقه مند  گالری ها، سازمان های دولتی و سایر  حراج، موزه ها، 

محافظت از میراث فرهنگی و آثار هنری یک ابزار ارزشمند است. 
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جمع بندی:
دارای  عمل  در  اما  متفاوت،  ظاهر  به  حوزه  دو  هوش مصنوعی  و  هنر 
ارتباطی نزدیک و دوسویه اند. هنر به مثابه مجموعه ای از خلاقیت ها و 
، همواره نیازمند درک و تفسیر انسانی  بیان های فرهنگی و فلسفی بشر
که  نوپایی  فناوری  به عنوان  هوش مصنوعی  مقابل،  در  و  است  بوده 
توانایی تجزیه و تحلیل حجم عظیمی از داده ها و الگویابی های پیچیده 
را دارد، می تواند به نتایجی دست یابد که برای کارشناسان امری دشوار 

و زمان بر است. 
نیز  هنری  آثار  قیمت گذاری  در  هوش مصنوعی  از  استفاده  البته 
چالش هایی دارد؛ هوش مصنوعی ممکن است با داده های نادرست یا 
ارزش گذاری های  به  منجر  می تواند  امر  این  ببیند.  آموزش  گمراه کننده 
که  است  این  دیگر  چالش  شود.  تاریخی  و  هنری  آثار  نادرست 
الگوریتم های یادگیری ماشینی ممکن است قادر به درک تمام عواملی 
و  زیبایی شناسی  نباشند.  می گذارد،  تأثیر  هنری  آثار  ارزش گذاری  بر  که 
آثار هنری معمولاً بسیار ذهنی و فردی هستند و ممکن است  تفسیر 
توسط  تحلیل  قابل  که  باشند  کمی  داده های  از  فراتر  عناصری  دارای 
و  تاریخی  تجربیات  احساسات،  می تواند  هنر  نیستند.  هوش مصنوعی 
فرهنگی یا جنبه هایی مبهم زیادی داشته  باشد که بر تعیین ارزش آن 
تأثیر می گذارد و به سادگی توسط الگوریتم ها قابل درک نیستند. با توجه 
به این محدودیت ها، ممکن است خانه های حراج همچنان به تجزیه و 
تحلیل هنر از دیدگاه کارشناسان انسانی برای ارزش گذاری آثار فرهنگی 

و هنری نیاز داشته  باشند. 
در  حاضر  حال  در  اما  باشد،  مفید  ابزاری  می تواند  هوش مصنوعی 
ابتدای راه بوده و نباید کاملا به عنوان جایگزینی برای تفسیر و قضاوت 
از هوش مصنوعی در  گرفته شود. در مجموع، استفاده  انسانی در نظر 
به  امر می تواند  این  روبه  رشد است.  آثار هنری یک  روند  قیمت گذاری 
خانه های حراج، خریداران و فروشندگان کمک کند تا اطلاعات بیشتری 

در مورد ارزش آثار هنری کسب کرده و تصمیمات دقیق تری بگیرند.

پی نوشت ها:
 AI: Artificial intelligence -1

Joseph Schumpeter -2
3- ماکس وبر )Max Weber( - )1864 - 1920(، جامعه شناس، تاریخدان، حقوقدان و استاد اقتصاد 
سیاسی آلمانی بود که به عنوان یکی از اثرگذارترین نظریه پردازان توسعه  مدرن جهان غرب شناخته 

می شود.
Arthur Schopenhauer -4

Art Chart -5
   Outlook ArtTactic -6

Edward James Dolman -7
، عکاس انگلیسی و یکی از  8- دیوید هاکنی )David Hockney( - )1937 م.(، نقاش، طراح، چاپگر

مهم ترین پیشگامان جنبش پاپ آرت دهه 1960 است. 
 Machine learning-9

Das Kunstwerk im Zeitalter seiner technischen Reproduzierbarkeit, 1935 -10
و  منتقدان  برجسته ترین  از  یکی   )Walter Bendix Schönflies Benjamin( بنیامین  والتر   -11
چون  متعددی  حوزه های  در  بنیامین  والتر  است.  بیستم  قرن  فرهنگی  و  ادبی  نظریه پردازان 
زیبایی شناسی، نقد ادبی، فلسفه و فرهنگ قلم زده  است. نظریات و دیدگاه های او در این زمینه ها 
تاثیر فراوانی بر جوامع دانشگاهی و غیردانشگاهی گذاشته است. نوشته های او در باب نظریات 
هنری و زیبایی شناسی، مورد توجه نظریه پردازان حوزه هایی چون نقد ادبی، تاریخ هنر و رسانه ها 

بوده است. وی در سال 1940 در 48 سالگی درگذشت.
  The Aura -12

Edmond de Belamy -13
GAN: Generative Adversarial Network -14

Auction House Christie’s -15
گالری ها،  میزبان  غرفه،  زیادی  تعداد  با  هنری  نمایشگاه  یک  عنوان  به   )Art Fair( فر  آرت   -16
آثار  مجموعه های مختلف، موزه داران و هنرمندان مستقل است. هدف این نمایشگاه، نمایش 

هنری به منظور فروش به مجموعه داران محلی و بین المللی است.
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هر حوزه ای اصطلاحات تخصصی ویژه ای دارد و خانه های حراج هم از این 
قاعده مستثنا نیستند. خواه طرفدار مشتاق، شرکت کننده، علاقه مند 
یا تنها تماشاگری کنجکاو باشید؛ دانستن اصطلاحات حراج در درک و 
ح  جهت یابی مطمئن به شما کمک می کند. اصطلاحاتی که در اینجا شر
داده شده، به طور کلی در همه حراجی ها رایج است و فرقی ندارد خانه 
حراج ساتبیز باشد یا حراج آنلاین آرتسی. در اینجا چند اصطلاح ضروری 

برای کمک به درک فرآیند حراج آورده شده است.
)Absentee Bid( پیشنهاد غیرحضوری

روشی است در پیشنهاد قیمت برای کسانی که نمی توانند یا می خواهند در 
حراج حضور یابند. به پیشنهادهای غیرحضوری »مکتوب«، »به نمایندگی« 
ارسال فرم  و  با تکمیل  که ممکن است  گفته می شود  نیز  یا »سفارش« 

پیشنهاد غیرحضوری یا به صورت آنلاین ارائه شود.
)Appraisal( ارزش گذاری

ارزش گذاری رسمی و واقعی یک اثر هنری در بازاراست که گاهی به آن ارزش 
بیمه ای اثر هم گفته می شود. ارزش واقعی، نشان دهنده میزان آورده ای  
نمایانگر  هم  بیمه ای  ارزش  می آورد.  همراه  به  حراجی  برای  اثر  که  است 
است. احتمالی[  آسیب  صورت  ]در  اثر  جایگزینی  برای  لازم  هزینه  میزان 
به تازگی  آثار  بررسی  و  مشابه  اثر  با  اثر  مقایسه  با  قیمت  ارزیابی  کارگروه 
از ارزش گذاری  را انجام می دهد، اما هیچ نوع  فروخته شده، ارزش گذاری 
قطعی نیست و به طور معمول برای دستیابی به رقم برآوردی که قبل از 

حراج  اعلام می شود، نیازی به ارزش گذاری رسمی نیست.
)Artist Resale Right or Droit de Suite( حقوق فروش مجدد هنرمند

اروپا  اتحادیه  در  هنرمند  مجدد  فروش  حقوق  دستورالعمل  براساس 
و  حیات  قید  در  هنرمندان  است-،  شده  پذیرفته  هم  بریتانیا  در  -که 
هنرمندانی که کمتر از 70 سال از تاریخ فوت شان گذشته، حق دریافت 
امتیاز فروش مجدد را دارند. این مبلغ هربار که اثر هنرمند توسط یک 
به  می شود،  فروخته  بریتانیا  و  اروپا  اتحادیه  در  هنر  بازار  حرفه ای  نهاد 

هنرمند یا وارثان وی پرداخت می شود.
)As Is( !همینی که هست

که  »همینی  عنوان  با  حراج  در  فروش  برای  ارائه شده  آثار  تمام   
ً
تقریبا

هست« ارائه می شود، به این معنی که اثر با تمام ایرادات و نقص های 
احتمالی موجود فروخته می شود. 

)Bid Increment( افزایش قیمت پیشنهادی
پیشنهاد  هر  در  حراج گذار  که  را  افزایشی  میزان  و  روند  اصطلاح  این 
قیمت اعمال می کند را نشان میدهد. به طور کلی حراج گذار رقمی حدود 

10 درصد بیشتر از مبلغ پیشنهادی قبلی را طلب می کند. این رقم به طور 
کلی به صلاح حراج گذار به بالا یا پایین گرد می شود.

)Bought-In( خریداری شده توسط حراج
اگر پیشنهادی روی یک اثر نباشد یا پیشنهادها به قیمت رزرو نرسد، 
اثر توسط حراجی خریداری می شود، به این معنی که فروخته نشده یا در 

مالکیت صاحب اثر باقی می ماند.
)Buyer’s Premium( انعام

انعام، مبلغی بیشتر از قیمت چکش خورده است که به عنوان بخشی 
از قیمت کل خرید توسط خریدار پرداخت می شود.

)Cataloguing( کاتالوگ نویسی
مورد  در  قطعی  و  دقیق  اطلاعات  انتشار  و  گردآوری  به  کاتالوگ نویسی 
آن،  پدیدآورنده  یا  هنرمند  نام  قبیل  از  فروش،  برای  ارائه شده  اثر 
آن،  مالکیت  تاریخچه  و  منشأ  آن،  خلق  سال  قطعه،  از  مفصل  ح  شر
نمایشگاه های مهمی که در آنها به نمایش درآمده و نشریاتی که در آنها 

مستند شده است، گفته می شود.
)Consignor( مالک اثر

ارائه می کند تا حراج به  را به  خانه حراج  اثر  اثر شخصی است که  مالک 
نمایندگی از او اقدام به فروش اثر کند.

)Designation( انتصاب
گاهی اوقات مالک اثر از طریق عنوانی که در خط ابتدایی کاتالوگ می آید 
را با نام یا  اثر  شناخته می شود. این انتصاب ممکن است مالک فعلی 
برجسته  مجموعه دار  یک  مالکیت  »در  مثل  توصیفی  عبارتی  طریق  از 

اروپایی« معرفی کند.
)Estimate( برآورد قیمت

نظر  نشانگر  که  می شود  ارائه  بیشینه  و  کمینه  قیمت  بازه  اثر،  هر  برای 
کارشناسان در مورد محدوده قیمتی بوده که اثر ممکن است در حراج به 
فروش برسد. برآوردها بر اساس بررسی یک اثر و رکوردهای اخیر آثاری است 
آنلاین و چاپی منتشر شده  اثر قابل مقایسه اند و در کاتالوگ  که با این 
است. برآورد قیمت، راهنمای اولیه مهمی را برای ارزیابی در اختیار خریداران 

احتمالی قرار می دهد و به طور کلی پایه ای برای تعیین قیمت رزرو است.
)Fair Market Value( ارزش منصفانه در بازار

و به قضاوت  کارشناسان استفاده می شود  اغلب توسط  که  اصطلاحی 
یک  توسط  که  صورتی  در  اثر  فروش  احتمالی  قیمت  درباره  آنها  نظر  و 
فروشنده مشتاق به یک خریدار مشتاق ارائه شود، اشاره دارد. از آنجایی 
که مشارکت در فرآیند حراج برای همه پیشنهاددهندگان میسر است، 

فروش در حراج به عنوان معیاری برای ارزش منصفانه تلقی می شود.
)Fair Warning( هشدار دوستانه

اخطاری که گاهی توسط حراج گردان به شرکت کنندگان داده می شود با 
این مضمون که به زودی چکش برای فروش نهایی اثر زده می شود. این 
هشدار آخرین فرصت را برای افزایش قیمت به متقاضیان ارائه می دهد. 
و  می آید  پایین  حراج گردان  چکش  نباشد،  دیگری  پیشنهاد  هیچ  اگر 

فروش انجام می شود.
)Gavel( کوبه

 اصطلاحات تخصصی 
ثار هنری /// حراج آ
گردآوری و ترجمه: شاداب برومند - سجاد باغبان
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 نام دیگری برای چکش حراج است که جهت اعلام فروش نهایی و اتمام 
مزایده استفاده می شود.

)Guarantee( ضمانت
، خانه حراج تضمین می کند که هزینه یک اثر را به فروشنده  در موارد نادر
رزرو  قیمت  به  حراج  در  پیشنهادی  قیمت  اینکه  از  نظر  صرف  بپردازد 
شخص  حراج،  خانه  توسط  است  ممکن  ضمانت  این   . خیر یا  برسد 
ثالث یا به طور مشترک توسط خانه حراج و شخص ثالث پرداخت شود، 
شخص ثالثی که تمام یا بخشی از مبلغ ضمانت را پرداخت می کند، اگر 
فروش اثر موفقیت آمیز باشد سود می کند و اگر ناموفق باشد ممکن 

است متحمل ضرر شود.
)Hammer Price( قیمت چکش

قیمت چکش نشان دهنده متقاضی برنده حراج است. بالاترین قیمتی 
که چکش حراج گردان پایین می آید و قیمت نهایی را تعیین می کند، اما 

هزینه انعام پرداختی خریدار را در بر نمی گیرد.
)Knocked Down( چکش خورده

اصطلاحی که توسط خانه حراج به کار می رود تا نشان دهد چکش زده 
شد و روند پیشنهادهای قیمت به پایان رسید. به عنوان مثال گفته می 

شود :»این اثر با قیمت یک میلیون دلار چکش خورد.«
)Lot( قطعه

قطعه به اثر هنری یا مجموعه ای از آثار گفته می شود که در یک حراجی 
به صورت واحد برای فروش ارائه می شود.

)Paddle( تابلو
می شود.  داده  اختصاص  شماره  یک  ثبت نام  هنگام  متقاضی  هر  به 

تابلو، وسیله ای است که شماره متقاضی خرید روی آن نوشته می شود. 
متوجه  حراج گذار  تا  ببرید  بالا  را  تابلو  است  کافی  دادن  پیشنهاد  برای 
کنار  در  شما  تابلوی  شماره  شوید،  مزایده  برنده  شما  اگر  شود.  شما 
تابلوی  باید  خرید  هزینه  پرداخت  برای  می شود.  ثبت  پیشنهادتان 

شماره را به باجه پرداخت بیاورید.
)Provenance( پیشینه اثر

زنجیره  که  است  پیشینه ای   ، اثر اصالت سنجی  فرآیند  از  مهمی  بخش 
مالکیت اثر را در صورت امکان تا تاریخ خلق آن ایجاد می کند. پیشینه 

اثر به شکل قابل توجهی بر ارزش آن تأثیرگذار است.
)Reserve Price( قیمت رزرو

واقع  در  نمی شود.  فاش  رسمی  و  علنی  صورت  به  هیچ گاه  رزرو  قیمت 
قیمت رزرو، حداقل قیمتی است که به صورت محرمانه میان فروشنده 
و خانه حراج توافق می شود. این قیمت، باید مطابق یا کمتر از حداقل 
رزرو به  از رسیدن به قیمت  اگر پیشنهاد ها قبل  برآورد باشد و  قیمت 

پایان برسد، اثر فروخته نخواهد شد.
)Seller’s Commission( کمیسیون

پرداخت  حراج  خانه  به  اثر  مالک  یا  فروشنده  توسط  که  است  درصدی 
می شود که از قیمت چکش خورده کسر می شود.

)Valuation( ارزیابی
کارشناسان  توسط  که  است  اثر  ارزش  درباره  مفصلی  و  دقیق  ارزیابی 
برای  و  دارد  تفاوت  قیمت  برآورد  با  ارزیابی  می شود.  تهیه  حراج  خانه 
نیازهای متفاوتی از جمله خیریه، ضمانت وام، تعیین وثیقه، مالیات و 

بیمه استفاده می شود.



در طول چند دهه گذشته، نوعی ادبیات شامل ابزارهای تئوری و تحلیل 
رفته  کار  به  فرهنگ  و  هنر  عرصه  چالش های  و  مسائل  برای  اقتصادی 
منشأ  عموما  کرده اند،  بررسی  را  زمینه  این  که  اقتصاددانانی  است. 
اثر عمده  اولین  انتشار  را در سال 1966- سال  اقتصاد فرهنگ معاصر 
اختصاص داده شده  اقتصاد هنر  به  به طور خاص  که  در دوران مدرن 
اقتصادی می تواند  که تحلیل  این موضوع نشان داد  است- می دانند. 
سهم بخش هنر در اقتصاد، نقش سیاست عمومی و مسائل مرتبط با 

عرضه و تقاضای خدمات هنری را روشن کند. 
افزایش  پیوسته  طور  به  هنر  اقتصاد  به  علاقه   ، اخیر سالیان  طول  در 
، عملکرد اقتصادی هنرمندان،  یافت و زمینه هایی مانند تقاضا برای هنر
عرصه  این  در  عملی  بسترهای  و  زمینه ها  و  غیرانتفاعی  بخش  نقش 
صنایع  و  اقتصاد  همچون  موضوعاتی  اساس  این  بر  برگرفت.  در  را 
عامه پسند(،  موسیقی  انتشارات،  صنعت  فیلم ها،  )رسانه ها،  فرهنگی 
حقوق  به  مربوط  پرسش های   ، هنر گالری های  موزه،  و  میراث  مدیریت 
ارتباطی  فناوری های  نقش  و   ) انتشار و  چاپ  حق  )به ویژه  مالکیت 
جدید گسترش یافت و علاوه بر همنشینی اقتصاد و هنر و شکل گیری 
، آن را هم راستا و در کنار  مباحث میان رشته ای تحت عنوان اقتصاد هنر
، جامعه شناسی،  ، فلسفه هنر تاریخ هنر از جمله مدیریت،  رشته هایی 

حقوق و صنایع خلاق فرهنگی قرار داد. 
اگر چه موضوعات مرتبط با اقتصاد فرهنگ، اقتصاد هنر و صنایع خلاق 
فرهنگی در قالب رشته تخصصی و قابل اعتنا در دانشکده های هنر و 
اقتصاد دنیا به ویژه در کشورهای توسعه یافته اهمیت یافته و در زمره 
در  آن  اما موضوعات و چالش های  گرفته،  قرار  کاربردی  و  علوم معاصر 
منابع  انتشار  و  تدوین  و  تهیه  و  می کند  تجربه  را  تازه تری  مسیر  ایران 
کتاب هایی  می رسد.  نظر  به  ضروری  ترجمه  و  تألیف  قالب  در  مکتوب 

/// تولید دانش اقتصاد هنر
معرفی کتاب های شاخص اقتصاد هنر
امیر شکیبا
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روی یک تخته  چوبی کشیده شده، به قیمت 140 میلیون دلار فروخته 
می شود؟ این ها نمونه هایی از سؤالاتی است که این کتاب سعی می کند 
، کتاب تلاش می کند تا  از طرفی دیگر آنها پاسخ دهد.  با زبانی ساده به 
گالری ها،  حراجی ها،  هنری،  آثار  دلالان  هنرمندان،  میان  پیچیده   رابطه  
آرت فرها،  هنری،  نهادهای  موزه ها،  مجموعه داران،  نمایشگاه گردانان، 
منتقدان هنری، سرمایه داران و عوامل دیگر دنیای هنر را بررسی کند تا 

خواننده درک روشن تری از ماجراهای پشت پرده به دست آورد.
و  اقتصاد  در  را  جدید  نگاهی  و  رویکرد  دلاری«  میلیون   12 »کوسه 
در  تامپسون«  »دن  می کند.  دنبال  معاصر  هنر  دنیای  روانشناسی 
می آید  پیش  هنری  ثار  آ مصرف کننده  هر  برای  که  سوالاتی  کتاب  این 
چالش  به  را  خواننده  ذهن  آنها  پاسخ  دنبال  به  و  می کند  ح  مطر را 
اختلافی  با  و   2006 سال  در  فقط  چرا  که  قبیل  این  از  می کشد؛ سوالاتی 
قیمت ها   ، معاصر هنرمند   131 ثار  آ برای   ،  2007 سال  در  حیرت انگیز 
رکوردی تازه را ثبت کرد؟ دن تامپسون در تلاش است تا تعیین کند چه 
ثار خاص می شود در حالی که عده دیگری  چیزی باعث ارزشمند شدن آ
در دنیای هنر نادیده گرفته می شوند. او پول، شهوت و خودبزرگ بینی 
بررسی  به  اولین بار  برای  کتاب  می کند.این  جست وجو  را  هنر  دنیای 
اقتصاد و استراتژی های بازاریابی می پردازد که بازار هنر مدرن را قادر به 

تولید چنین قیمت های نجومی می کند. 
حراج،  خانه های  مدیران  با  مصاحبه  از  استفاده  با  تامپسون 
مدیریت  را  بازار  که  خریدارانی  و  هنرمندان  هنری،  نمایندگی های 
عجیب  دنیای  در  را  خواننده  و  می رسد  چشمگیری  نتایج  به  می کنند 
 » آخر باید گفت که »کوسه شکم پر هنر مدرن بیدار نگه می دارد و در 
12 میلیون دلاری چیزهای زیادی را نشان می دهد که حتی خریداران با 

تجربه حراج نیز نمی دانند.
اقتصاد هنر در جهان  کتاب حوزه   که مشهورترین  کتاب  این  خواندن 
دلالان  گالری داران،  مجموعه داران،  تجسمی،  هنرمندان  برای  است، 
نهادهای  و  اشخاص  و  هنر  خبرنگاران  موزه ها،  عوامل  هنری،  ثار  آ

علاقه مند به سرمایه گذاری در هنر توصیه می شود.

چرا هنرمندان فقیرند؟
درآمدی به اقتصاد استثنایی هنر

نویسنده: هانس آبینگ
ترجمه: حمیدرضا شش جوانی، لیلا میرصفیان

: نشر تحقیقات نظری اصفهان ناشر
»اراسموس«  اقتصاد فرهنگ در دانشگاه  ابینگ، استاد سابق  هانس 
یکی  و  مرکزی  اروپای  در  شناخته شده ای  نقاش  و  عکاس  و  روتردام 
منظر  از  دارد  سعی  کتاب  این  در  او  است.  حوزه  این  نظریه پردازان  از 
بر  حاکم  قواعد  اقتصاددان،  هنرمند  یک  درون کاوی  با  پدیدارشناختی 
پیامدهای  و  و علل  کالای هنری  ، مصرف کننده  بازار هنر رفتار هنرمند، 
سهم گسترده هدیه در هنر و درآمد اندک هنرمندان را تحلیل کند. وی 
ارائه می کند و  را  با موضوع  کتاب یک نمونه مرتبط  این  از  در هر فصل 
ضمن تحلیل آن نمونه خاص، نتیجه را به موارد مشابه تعمیم می دهد.

و  معتبر  منابع  از  به گزین  ،انتخابی  اند  شده  معرفی  بخش  این  در  که 
گاهی بخش در مورد اقتصاد هنر و مسائل مرتبط با آن است. کاربردی و آ

؛ ناقابل 12 میلیون دلار کوسه شکم پر
پرونده ای درباره اقتصاد هنر معاصر

نویسنده: دن تامپسون
ترجمه: اشکان زهرایی

: کتاب رهنما ناشر
مدرسه    MBA رشته   در  اقتصاد  و  بازاریابی  استاد  تامپسون،  دُن 
او تجربه  تدریس در مدرسه   کسب وکار دانشگاه یورک )تورنتو( است. 
دارد.  خود  کارنامه   در  نیز  را  هاروارد  کسب وکار  مدرسه   و  لندن  اقتصاد 
یک  خود  که  آنجایی  از  و  می کند  زندگی  تورنتو  و  لندن  در  تامپسون 
تا مطالعه ای  آثار هنری است، در این کتاب تلاش می کند  مجموعه دار 

دقیق )و البته جذاب( در سازوکار اقتصاد هنر معاصر ارائه کند.
هنر معاصر چگونه بازاریابی می شود و سرمایه گذاری در هنر معاصر چه 
ساکن  هوشمند  سرمایه گذار  یک  است  ممکن  چطور  دارد؟  نتیجه ای 
پول  کوسه  یک  نیمه فاسد  جسد  خرید  برای  دلار  میلیون   12 نیویورک 
بدهد؟ چه می شود که یک نقاشی اثر جکسون پولاک که با پاشیدن رنگ 
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رویکرد  با  تجربی  قوم شناسی  در  را  جذابی  شیوه    کتاب  این  در  ابینگ 
فقیرند؟«  »هنرمندان  چرا  کتاب  می گیرد.  کار  به  اقتصاد  در  تفسیری 
مناسب هنرمندان، مدیران هنری، سیاستگذاران هنری، اقتصاددانان 
که در حرفه های  ، دانشجویان هنر و اشخاصی است  علاقه مند به هنر
البته  و  روان  و  ساده  زبانی  با  کتاب  می کنند.  فعالیت  هنر  با  مرتبط 
که  کسانی  بابت  همین  از  و  است  شده  نگاشته  عمیق  مفاهیمی  با 
از این کتاب بهره  کافی در زمینه اقتصاد ندارند هم می توانند  تخصص 
در  اروپایی  دانشگاه های  د رسی  منابع  جزو  همچنین  کتاب  این  گیرند. 
، مطالعات فرهنگی، اقتصاد  ، جامعه شنا سی هنر رشته های اقتصاد هنر

، بازاریابی هنر و مدیریت هنر است.  فرهنگ، تاریخ هنر
در  هنر  و  اقتصاد  بر  حاکم  مناسبات  درباره  تحلیلی  کتاب  این  اگرچه 
اروپای مرکزی است، اما با توجه به روش شناسی نظام مندی که دارد و 
برای تحقیقات دانشگاهی پذیرفته  که به عنوان مرجع بین المللی  این 
در  پژوهش  برای  تحلیلی  و  نظری  مدلی  همچون  می تواند  است،  شده 

حوزه اقتصاد هنر به کار آید و راهگشای خوانندگان ایرانی باشد.

اقتصاد هنر ایران
مجموعه مقالات

به کوشش محمدرضا مریدی
ثار هنری »متن« : مؤسسه تألیف، ترجمه و نشر آ ناشر

مجموعه حاضر حاصل دستاوردهای ارائه شده در همایش اقتصاد هنر 
ایران است که به  منظور توسعه نظری اقتصاد هنر و مطالعه میدانی در 
بازار هنر ایران برگزار شد. در این همایش با پرسش درباره ابعاد مختلف 
از وضعیت  تازه و واقع گرایانه ای  گزارش های  تا  اقتصاد هنر سعی شده 
بازار هنر ایران به دست آید. از این رو در بخشی از مقالات به روندها و 
رویکردهای بازار هنر پرداخته شده و در برخی دیگر کلیت بازار هنر مورد 

بحث قرار گرفته است. 
از آنجا که اقتصاد هنر از یک سو به جنبه های اقتصادی همچون تولید، 
اشتغال و عایدی کالاهای فرهنگی -هنری و از سوی دیگر به جنبه های 
اجتماعی مانند تقاضای فرهنگی، دسترسی، انتخاب های ذوقی و ترجیح 

توسعه  مباحث  و  اجتماعی  برنامه ریزی  در  است،  مربوط  مصرف کننده 
فرهنگی باید به طور ویژه ای به تعامل اقتصاد و هنر پرداخت. 

ارائه شده در این کتاب با رویکردی مدیریتی به  از این رو برخی مقالات 
حقوق  اقتصادی  تحلیلی  به  دیگر  برخی  و  پرداخته  هنر  بازار  و  اقتصاد 
هنر  اقتصاد  مقالات  مجموعه  است.  یافته  اختصاص  معنوی  مالکیت 
وزیری  قطع  در  و  مریدی  محمدرضا  کوشش  به   1396 سال  در  ایران 

منتشر شده است.

مجموعه مقالات همایش پژوهشی اقتصاد هنر ایران
به کوشش مجید سرسنگی، سجاد باغبان ماهر

: انتشارات مطالعات بین رشته ای ناشر
سجاد  و  سر  سنگی  مجید  کوشش  به  ایران«  هنر  »اقتصاد  کتاب 
شده  منتشر  بینارشته ای  مطالعات  انتشارات  سوی  از  باغبان ماهر 
است. این کتاب شامل 20 مقاله است که همه آنها در همایش اقتصاد 
هنر ایران در پاییز سال )1393( با دبیری علمی مجید سرسنگی در خانه 

هنرمندان ایران برگزار شد. 
، حمیدرضا شش جوانی، ناصر فکوهی،  ، محمد سریر محمدرضا آزاده فر
داوری  و  علمی  شورای  اعضای  مریدی،  محمدرضا  و  مدنی  شایسته 
معاون   ، باغبان ماهر سجاد  همچنین  بودند.  همایش  این  مقالات 

پژوهشی وقت، خانه هنرمندان دبیر اجرایی این همایش بود.
مقالات منتشرشده در این کتاب موارد زیر را شامل می شوند:

-  »نقش بازدارندگی رادیو و تلویزیون های فارسی زبان داخلی و خارجی در 
توسعه اقتصاد هنرهای اجرایی در ایران« محمدرضا آزاده فر

و  باغبان ماهر  سجاد  هنر«  گفتمان  به  اقتصاد  جهت دهی  -»تحلیل 
علی اکبر جهانگرد

-»هنرمندان تجسمی و شیوه های مصرف درآمد هنری، نمونه موردی: 
مجسمه سازان« لیلا بهرامی

« عباس پناهی  -»بررسی نقش اقتصاد در رشد تئاتر گیلان در عصر قاجار
و نگار شیخان

ارزش«  خلق  بر  تجسمی  هنرهای  آثار  ارائه  کانال های  عملکرد  - »تاثیر 
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انسیه ترابی و فاطمه اکبری 
-»بازتاب تحولات اجتماعی در اقتصاد هنر ایران« علی اکبر جعفری خواه

مطالعه   : هنر عرصه  در  بانک ها  سرمایه گذاری  سازوکارهای  -»تحلیل 
موردی عملکرد بانک پاسارگاد« علی اکبر جهانگرد

-»موزه های هنری بانک ها و چالش های کارکردی« رضا دبیری نژاد
-»بازار هنر ایران و گفتمان های مسلط« آروشا مشتاقی زاده

حسن  صفوی«  دوره  فرش  اقتصاد  در  دولتی  سرمایه گذاری  -»الگوی 
قاسمی نژادراینی و محسن عبداللهی

-»عرضه و فروش آثار تجسمی با نگاهی به حراجی تهران« علی رنگچیان 
و عباس نسل شاملو

دستباف  فرش  جهانی  تجارت  امروز  نیاز  تبلیغات؛  و  -»موقعیت یابی 
ایران« علی وندشعاری

در  اقتصاد  و  هنر  نسبت  آسیب شناسی  و  بازشناسی  بر  -»مقدمه ای 
هنرهای سنتی« علیرضا هاشمی نژاد

-»بررسی نقش آتلیه شخصی هنرمندان در قیاس با سایر جایگاه های 
فروش آثار هنرهای تجسمی در ایران« وحید شارک و مصطفی گودرزی

-»شناسایی عوامل فردی و اجتماعی موثر بر تقاضای مد لباس ایرانی، 
مطالعه موردی: زنان اصفهان« نوشته مریم مولازاده

آثار  و  نتایج  به  نگاهی   : هنر یارانه های  و  حمایتی  -»سیاست های 
« حمیدرضا  احتمالی حمایت و پرداخت یارانه ها به بخش فرهنگ و هنر

شش جوانی
منطق  نقد  در  شهری،  موزه داری  در  سیاست  و  -»انسان شناسی 

مجموعه داری« ناصر فکوهی
و  کاربخش  رویا  هنری«  آثار  فروش  بر  اجتماعی  شبکه های  -»تاثیر 

حسین پویا
-»زن و مصرف هنری خانواده« شایسته مدنی لواسانی

-»کپی برابر اصل: اقتصاد نسخه های کپی آثار هنری و پیشنهادی برای 
بازار نقاشی ایران« محمدرضا مریدی و معصومه تقی زادگان

اقتصاد فرهنگ و هنر
نویسنده: برونو فری

ترجمه: امیرحسین مجتهدزاده
: انتشارات دنیای اقتصاد ناشر

اقتصاددان سوئیسی  بازل، سوئیس(  در   1941 )متولد 4 مه  برونو فری 
موضوعات  است.  بازل  دانشگاه  در  سیاسی  اقتصاد  مهمان  استاد  و 
آثار  است.  شادی  اقتصاد  و  سیاسی  اقتصاد  شامل  »فری«  تحقیقاتی 
منتشرشده وی شامل مفاهیمی برگرفته از روانشناسی، جامعه شناسی، 

فقه، تاریخ، هنر و الهیات است. 
این کتاب، پژوهشی در باب رابطه هنر با اقتصاد و بازار و مالکیت است 
که چاپ اول آن در سال 1400منتشر شده است. اقتصاد فرهنگ و هنر 
از جمله اینکه هنر برای جامعه تا  از موضوعات متنوع،  با تعداد زیادی 
هنری،  حراج های  و  هنر  بازار  کارکرد  نحوه  چگونگی  دارد،  ارزش  حد  چه 
و  سر  هنر  در  تقلبی  و  کپی  آثار  نقش  و  هنرمندان  کار  بازار  ویژگی های 

 ، کار دارد. در این کتاب حوزه های گوناگون فرهنگ و هنر نظیر اپرا، تئاتر
فرهنگی  گردشگری  و  فرهنگی  میراث  موزه ها،  فیلم ها،  فستیوال ها، 

تجزیه و تحلیل می شود. 
قرار  بررسی  مورد  هنرها  از  عمومی  حمایت  مختلف  جنبه های  سرانجام 
این  می شود.  مردم  شادی  باعث  هنر  که  می شود  مشخص  و  می گیرد 
کتاب همچنین مروری بر تاریخچه بازار   های هنری ارائه می دهد، به ارزش 
هنر و رفتار مصرف کننده در جهت کسب هنر می پردازد و تأثیر هنر را بر 

اقتصاد کشورهای توسعه یافته و در حال توسعه جهان بررسی می کند.

اقتصاد هنر 
نویسنده: ویکتور گینزبرگ، دیوید تراسبی

زهرا  تقی زادگان،  معصومه  لاوی،  مریم  مریدی،  محمدرضا  ترجمه: 
شریعتی فر

: بدخشان ناشر
حوزه های  بین  تعاملات  و  مناسبات  شناخت  بر  ناظر  هنر  اقتصاد 
آفرینش و مصرف و تجارت کالاهای هنری است. این دانش با استفاده 
را  دولت  بود  خواهد  قادر  داده ها،  پردازش  و  جمع آوری  و  آماری  نظام  از 
در تخصیص و تجهیز اعتبارات فرهنگی از محل منابع عمومی یاری کند. 
مناسب  هدایتی  و  حمایتی  شیوه های  اتخاذ  در  دانش  این  همچنین 
به منظور تشویق و ترغیب مشارکت بخش غیردولتی در فعالیت های 
هنری و فرهنگی و افزایش سهم سرمایه گذاری افراد و بنگاه های هنری 
و  سیاستگذاری  حوزه  در  فرهنگی  خدمات  و  کالاها  عرضه  و  تولید  در 

برنامه ریزی کمک کننده است. 
این کتاب شامل 14 فصل است و سرفصل های زیر را در بر می گیرد:

1- تعریف کالاهای فرهنگی و هنری 2- هنر و فرهنگ در تاریخ تفکر اقتصادی 
هنر  اقتصادی 5-  سیاست  و  هنرها  اقتصادی 4-  توسعه  و  فرهنگ   -3
انسانی و  یا مزایده های هنری 7- سرمایه   اقتصاد جدید 6- حراجی ها  در 
بازارهای کار هنرمندان 8- سازمان صنایع هنر و سرگرمی 9- کپی رایت، هنر 
و اینترنت 10- تحلیل اقتصادی قوانین هنر 11- کپی آثار هنری 12- میراث 
فرهنگی 13- فرهنگ در توسعه شهری  و منطقه ای 14- حوزه های فرهنگی 

و نقش آنها در کشورهای توسعه یافته و در حال توسعه. 
کتاب حاضر منتخبی از مجموعه مقالات اقتصاد هنر و فرهنگ را شامل 
می شود و هدف اصلی ترجمه و انتشار آن ارائه منبعی تازه برای محققان 

اقتصاد هنر در ایران است.

مطالعه بازار مالی و اقتصادی هنرهای تجسمی معاصر ایران
، مصطفی گودرزی وحید شاکر

: نشر مهر نوروز ناشر
و  مطالعه  و  است  کنونی  عصر  مهم  مباحث  از  تجسمی  هنرهای  بازار 
پژوهش در آن عرصه ضروری به نظر می رسد. مقدمه ای بر مطالعه بازار 
، حاصل  مالی و اقتصادی هنرهای تجسمی معاصر ایران در سه دهه اخیر
مطالعات چندین ساله نویسندگان است که به جزئیات اقتصاد هنرهای 
تجسمی در ایران معاصر پرداخته است. تحقیق در باب تاریخچه اقتصاد 
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هنرهای تجسمی در ایران و جهان از دیگر بخش های این کتاب است. 
اقتصاد  حوزه  کلیدی  مفاهیم  و  تعاریف  به  کتاب  این  در  نویسندگان 
موضوعات،  این  کشیدن  پیش  که  باورند  این  بر  و  پرداخته اند  هنر 
برگرفته  کتاب  این  است.  آن  آشفتگی  و  ابهامات  رفع  بر  سرآغازی  خود 
هنرهای  پردیس  تجسمی  هنرهای  دانشکده  در  که  است  پژوهشی  از 
زیبا )دانشگاه تهران( انجام شده است. این کتاب به موضوعاتی چون 
، عرضه و تقاضا، کالای هنری، دلالان و واسطه گران،  ، بازار هنر اقتصاد هنر
پرداخته  قبیل  این  از  مواردی  و  فرهنگی  سرمایه  هنری،  حراجی های 

است. 

اقتصاد هنر
نگرشی زیبایی شناسی به رابطه میان برخی مکاتب هنری و علم اقتصاد

علیرضا رحیمی بروجردی
: انتشارات مهر نوروز ناشر

علیرضا رحیمی بروجردی متولد 14 اردیبهشت 1335 در تهران، اقتصاددان، 
نویسنده، شاعر و استاد تمام دانشکده اقتصاد دانشگاه تهران است. 
بروجردی پس از اخذ مدارک لیسانس و فوق لیسانس از دانشگاه ایالتی 
تخصصی  دکترای  اخذ  به  میلادی   1988 سال  در  )ساکرامنتو(،  کالیفرنیا 
او  آمد.  نایل  آمریکا  در  کانزاس  ایالتی  دانشگاه  از  بین الملل  اقتصاد  در 
در این کتاب با نگاه به رابطه میان علم اقتصاد و مکاتب هنری از دریچه 
و  اقتصاد  زمینه فهم علم  با هم،  این دو  زیبایی شناسی و عجین سازی 
بخش  آن  همچنین  کتاب  این  است.  کرده  فراهم  را  آن  ناپیدای  زوایای 
پل  رینیه،  متورن  مونگ،  ادوارد  همچون  دنیا  بزرگ  هنرمندان  ذهن  از 
سزان، رابرت کرایلی، آندره برتون و ... را که از شرایط اقتصادی- اجتماعی 
عصر خویش تاثیر پذیرفته بودند را ترسیم کرده است. در بخشی از این 

مثل  ادبیات  در  امپرسیونیسم  سبك  از  »استفاده  است:  آمده  کتاب 
نقاشی با تکیه بر جزئیات، استعاره ها و یافته های ذهنی می تواند دنیای 
پیرامونی را برای مخاطب جذاب تر کند، همان طور که تمامی رمان »گتسبی 
را  روش  همین  است،  پرکشش  و  جذاب  استعاره های  از  سرشار  بزرگ« 
رویدادهای  کنار  از  و  گرفت  کار  به  اقتصادی  تحلیل های  در  می توان  نیز 
اقتصادی صرفا با مشاهده، عینی گرایی و عقلایی عبور نکرد. تحلیل های 
خصوصیات  ذهنی،  جستارهای  تلاش ها،  بر  متکی  چنانچه  اقتصادی 
رفتاری، ویژگی های روانی، اجتماعی، عقیدتی، فکری و ساختارهای ذهنی 
اقتصاددان باشد، دربرگیرنده جذابیت بیشتری برای افراد جامعه بوده و 
آنها می توانند تعامل بهتری با نظریه های اقتصادی از این سنخ پیدا کنند«.

اقتصاد هنر معاصر
بازارها، راهبردها و نظام ستاره سازی

نویسنده: السیا زرلونی
ترجمه: حمیدرضا شش جوانی، لیلا میرصفیان

ثار هنری فرهنگستان هنر »متن« : مؤسسه تألیف، ترجمه و نشر آ ناشر
استاد  و  لندن  سیتی  دانشگاه  از  اقتصاد  دانش آموخته  زرلونی  السیا 
با الهام  ایتالیاست. وی در این کتاب  آییوِالام  اقتصاد هنر در دانشگاه 
معاصر  هنر  دنیای  اقتصادی  نظام  بررسی  به  خرد  اقتصاد  مدل های  از 
پس  از  متفاوت  حوزه های  اطلاعات  ترکیب  با  دارد  سعی  و  پرداخته 
برآید.  متعارف  بازارهای  سایر  مقابل  در  هنر  بازار  تفاوت  و  پیچیدگی ها 
 2008 سال  از  نویسنده  پژوهش  از  برگرفته  حاضر  کتاب  عمده  بخش 
زبان  را به  آن  که  اروپاست  اتحادیه  کوریِ  با حمایت بورس ماری  تا 2012 
ایتالیایی نوشته و سپس به کمک جولیا روسو به انگلیسی بازنویسی 
کرده است. کتاب اقتصاد هنر معاصر از یک سو حاوی اطلاعات تخصصی 
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نمایشگاه ها،  کارنماها،  )شامل  جهان  معاصر  هنر  بازار  نهادی  نظام 
بازار  رسانه های   ، هنر سرمایه گذاری  صندوق های  حراجی ها،  گالری ها، 
( است و از سوی  ، بانک ها، بورس های هنر و موزه های هنری معتبر هنر
، هم در طرف تقاضا  دیگر به تحلیل رفتار بازیگران اصلی نظام هنر معاصر
)بازدیدکنندگان، مجموعه داران و شرکت های خصوصی( و هم در طرف 

، حراجی ها و نمایشگاه ها( می پردازد. عرضه )هنرمندان، دلالان هنر
یکی دیگر از مزیت های این کتاب این است که با استفاده از مدل های 
 ، نظری و تحلیل تجربی، اقتصاد صنعتی را در رشته هایی مانند تاریخ هنر
بازاریابی و مالیه وارد کرده تا بازار هنر معاصر را از دیدگاهی بینارشته ای 

تحلیل و تبیین کند.
اصلی  مراحل  باشد،  سفت وسخت  دستورنامه ای  بی آنکه  کتاب  این 
مختصر  و  مفید  خلاصه ای  می کند،  مرور  را  هنر  بخش  در  تولید  زنجیره 
اتکا  با  را  یافته هایش  و  می دهد  ارائه  معاصر  هنر  نظام  بازیگران  از 
بنابراین،  می کند.  تأیید  عملی  و  مفهومی  داده های  و  اطلاعات  به 
پیچیده  عوامل  درک  برای  کتاب  این  از  می توانند  مشتاق  دانشجویان 
حاکم بر بازار هنر معاصر استفاده کنند. همچنین کارشناسان فرهنگ، 
مجموعه داران و سرمایه گذاران احتمالی یا هنردوستانی که برای مشاوره 
سریع، تنها به مرجعی نیاز دارند که اطلاعات پایه  را در اختیارشان بگذارد، 

می توانند از این کتاب بهره مند شوند.

رونق
پول های زیاد ابردیلرها و صعود هنر معاصر

نویسنده: مایکل اشنیرسون
ترجمه: نیما ابطحی

: آوام سرا ناشر
بسیار  قفل های  برای  کلیدی  مسیر هنر به  مثابه  راوی  »رونق«  کتاب 
تأثیرگذار  و  اصلی  گردانندگان  به عنوان  زنان  مقتدرانه  ظهور  از  است، 
چگونه  که  می بینیم  کتاب  این  در  مالی.  بحران های  برای  راه حلی  تا 
جهت  تغییر  تأثیرگذاری  و  اعتراض  بیانگری،  به  زیبایی  از  هنر  جهان 
بی مرز  جهان  این  نجات  برای  سختکوش  افرادی  چگونه  و  می دهد 
به  منجر  تلاش هایشان  چگونه  و  کرده اند  تلاش  پیش بینی ناپذیر  و 

گشودن راه های تازه برای فرهنگ و اقتصاد شده  است. 
تمرکز اصلی این کتاب بر افراد است و به  خوبی دوران های مختلف صعود 
و سقوط هنر را با بازه های زمانی تقسیم بندی کرده است، هرچند محور 
اشنیرسون  اما  هستند،  هنری  آثار  فروشندگان  یا  دیلرها  کتاب  اصلی 
به خوبی نشان می دهد که چگونه فروش هنر به شاخصه های بی پایان 

فرهنگی، اقتصادی، تبلیغاتی، سیاسی و اجتماعی وابسته است. 
را می بینیم که چگونه  در این کتاب روند شکل گیری پیوند هنر و پول 
در  گالری داران  و  هنرمندان  چگونه  و  کرد  پیدا  جدایی ناپذیر  ظاهری 
برابر آن ایستادگی کرده و می کنند، چگونه برخی هنرمندان و چهره های 
شاخص در زیر بار جهان سرتاسر مادی کمر خم می کنند و می شکنند 
و برخی نیز همه این جهان را به سخره می گیرند و برخی چگونه اقتصاد 
پیشرفت  نفع  به  را  فرهنگ  و  فرهنگ  نفع  به  را  هنر  و  هنر  نفع  به  را 

ریه های  به مثابه  موزه ها  از  کشورها  چگونه  و  می گیرند  کار  به   اجتماعی 
فرهنگ بهره می برند.  

کتاب رونق درحدود 700 صفحه و با بیشترین جزئیات ممکن و با روایتی 
داستان گونه مخاطب را به گردشی در دنیای هنر امروز می برد و برخلاف 
جامعه  درون  از  فردی  دیدگاه  از  و  جانبداری  بدون  مشابه  کتاب های 
هنری نوشته شده  است. خواندن این کتاب پاسخ مفیدی به خواننده 
ایرانی خواهد داد، اینکه جهان هنر دیگر مانند قدیم رمانتیک و شاعرانه 
نیست و بیشتر از گذشته با اقتصاد پیوند خورده، اما این دلیل بر نفی 
جایگاه فرهنگی و اجتماعی هنر نیست ،بلکه بازگوکننده و ضع موجود 

و اقتضائات زمانه است.

واسطه گری هنر معاصر
کتاب مرجع هنرگردان ها، مجموعه دارها و هنرمندان

نویسنده: لوئیزا باک، دانیل مک کلین
ترجمه: پردیس پرتو، شهاب مباشری

: چاپ و نشر نظر ناشر
روزنامه  معاصر  هنر  بخش  مسوول  و  روزنامه نگار  و  منتقد  باک  لوئیزا 
هنر لندن است که علاوه بر مقالات ادواری و نویسندگی برای نشریات، 
مک کلین  دانیل  است.  کرده  منتشر  معاصر  هنر  مورد  در  کتاب  چند 
و  فرهنگی  مالکیت  و  معنوی  مالکیت  حوزه  در  که  است  وکیلی  هم 
هنری تخصص دارد. او هم چنین به طور مستقل هنرگردانی می کند و 
مقالات و کتاب هایی را درباره حقوق مادی و معنوی هنرمندان منتشر 
یک  و  عملی  راهنمای  یک   ، معاصر هنر  کتاب واسطه گری  است.  کرده 
رمزگشای فرآیندی است که با وجود محبوبیت گسترده هنر معاصر و 
تعداد روزافزون آثاری که در حوزه های عمومی و خصوصی با واسطه گری 

خلق شده اند، برای بسیاری گنگ و رازآلود است. 
آماده  بلندپروازی  و  انگیزه  بودجه،  هر  با  را  بالقوه  حامیان  کتاب  این 
می کند تا بتوانند واسطه خلق یک یا چند اثر برای خودشان بشوند و به 
آنها آنچه را ممکن است با آن روبه رو شوند، نشان داده است. خواندن 

این به هنرگردان ها، مجموعه دارها و هنرمندان پیشنهاد می شود.
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آشنایی با مؤسسه فرهنگی هنری نام 
، اهمیت و نقش هنر در موج چهارم توسعه جهانی که به توسعه  توجه به زبان جهانی هنر
فرهنگی اختصاص یافته و نقش هنرمندان و آثار هنری در نگاه و اندیشه آینده پژوهانه، 
با نگاهی  را  تا خدمات و فعالیت های خود  آن داشت  بر  را  نام  مؤسسه فرهنگی هنری 

کاربردی عرضه کند. 
این مؤسسه با دارا بودن 2375 اثر هنری در رشته های نقاشی، خوشنویسی، عکاسی، 
ارزشمند  گنجینه های غنی و  از  ، یکی  کاریکاتور کارتون و  مجسمه سازی، تصویرسازی و 
700 اثر شاخص موزه ای از سرآمدان هنر  آثار هنری ایران را در اختیار دارد. در این میان 

ایران به عنوان پشتوانه فرهنگی، هنری و اقتصادی مؤسسه معرفی شده است.
فرهنگی  مؤسسه  متعدد  تجربه های  و  فرهنگی  خلاق  صنایع  عرصه  در  فعال  حضور 
در  فعال  حضوری  مجموعه  این  که  شده  سبب  هنر  و  فرهنگ  اقتصاد  در  نام  هنری 

نمایشگاه ها، اکسپوها، آرت فیرها و حراجی های ملی و بین  المللی داشته باشد. 
مجموعه داران  و  هنرمندان  همراهی  و  حضور  از  بهره مندی  با  همچنین  مؤسسه  این 
، بازی  ، بخشی از آثار شاخص هنر معاصر ایران را در قالب لوازم التحریر و نوشت افزار هنر
کاربردی و  و سرگرمی، صنعت مد و پوشاک، زیورآلات و سایر محصولات و مصنوعات 

« به علاقه مندان فرهنگ و هنر ارائه می کند. تزیینی هنر را تولید و با عنوان »نام و هنر
تأکید   ، هویت محور دانش  و  فرهنگ  تولید  فرهنگی،  خلاق  صنایع  زمینه  در  فعالیت 
ارزش های  بازشناسی  و  بازخوانی  رویکردهای هنر جهان،  به  بر سنت های هنری، توجه 
، معرفی هنرمندان صاحب نام و آشنایی  فرهنگی و هنری از روزگار کهن تا دوران معاصر
و  محصولات  ارائه  و  تولید  در  مؤسسه  این  اهداف  مهم ترین  از  آنها  درخشان  آثار  با 

مصنوعات فرهنگی و هنری به شمار می رود.
مؤسسه  فعالیت های  دیگر  از  هنری  محصولات  و  هنر  فروشگاه  و  گالری  شکل گیری 
« آثار هنرمندان معاصر ایران در رشته های  فرهنگ هنری نام است. در گالری »نام و هنر
فروش  و  نمایش  معرض  در  هنری  آبگینه  و  سرامیک  مجسمه،  خوشنویسی،  نقاشی، 
گذاشته شده است. هم چنین مجموعه ای از تولیدات هنری مؤسسه در این فضا ارائه 

شده است. 
ارتباط و هم افزایی مؤسسه فرهنگی هنری نام با مجموعه های معتبر هنر ایران از جمله 
 ، انجمن های هنری، موزه ها، نگارخانه ها و دانشکده ها و مراکز آموزشی و پژوهشی هنر
فراهم  را  آن  از  بهره مندی  و  هنری  و  فرهنگی  ارزشمند  آثار  از  گنجینه ای  به  دسترسی 
کرده است. هم چنین همکاری با ناشران، تهیه کنندگان و تولیدکنندگان صنایع خلاق 

فرهنگی امتیاز ویژه ای را در فعالیت های هنری این مؤسسه فراهم آورده است.
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ایرج اسکندری
عنوان اثر : بدون عنوان از مجموعه عقل سرخ

امضاء: »۱۴۰۱ایرج اسکندری « )پایین چپ(
ترکیب مواد روی تخته

چهار لته ای، هر لت ۸۰×۱۸۰، در مجموع ۳۲۰×۱۸۰ سانتیمتر
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حراج هنر مدرن و معاصر ایران - تیر ۱۴۰۲

نام هنر زندگی است
» ثار هنرهای تجسمی در »نام و هنر نمایش و فروش آ

ارائهمیشود. اثرشناسنامهمعتبر -برایهر
زمانوجوددارد. هر در هنری،امکانعودتاثر -باتوجهبهتضمینارزشافزودهآثار

، استردادمبلغفاکتور زمانخرید،علاوهبر یکسالاز درصورتعودتاثرپساز
پرداختمیشود. 10درصدبهعنوانارزشافزودهاثر
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فصلنامه تخصصی هنرهای تجسمی
دی ماه 1402 شماره 46/ 
هنر اقتصاد                                            ویژه نامه 
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: از گفتاری  و  نوشتار  با 
گودرزی مصطفی 
اکبری سارا 
براتی پرویز 
خسروجردی حسین 
احمدی مجید 
دادخواه پژمان 
ملک  وحید 
برومند شاداب 
باغبان سجاد 
رمضان ماهی سمیه 
کاظمی محبوبه 
خانکه مهدی 
نصرآباد زرویی  محمد 
فروزان سحر 
شاه پرویزی شهاب 
محسنی حسین 
عبدالحسینی امیر 
نصیری مهدی 
شکیبا امیر 


